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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei sechs von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Buchhéandler.
» Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen fiinf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 94 Prozent der eVisibility.

» 23 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 66 Prozent der eVisibility auf sich.

» Buchhéndler halten 33 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Verlage liegt bei 25 Prozent.

» Acht Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2019 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Buchhandel Plattform Amazon
https://www.suchtreffer.net W

Top-Buchhéandler: thalia.de 94
%

2 15 Paid Search — Buchhandel
(Anzeige ) suchanzeigen.net W

Top-Buchhandler: buecher.de

Anbieter sind sichtbar im

Vergleichsportale

Buchhandler: 33%
Top-Verlag:

weltbild.de Verlage: 25%

Top-Vergleichsportal: 06 9% der eVisibility Universalhandl.: 16%
Idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern im Online-Buchhandel mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 215 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 87 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 215 Anbieter mit

eVisibility:

buch24.de
= puchaktuell.de

= cocava.de

= cora.de

= cornelsen.de

» cursed-verlag.de

» whg-wissenverbindet.de
= weltbild.de
= westermann.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien & (

Suchbegriffe

Ranking
« Belletristik: insgesamt
aktuelle Bestseller, aktuelle Suchtreffer
Krimis, englischsprachige (organische Suchanzeigen Plattform Ranking nach
Blcher, Liebesroman Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon Online-
= Bildbande: ergebnisse) Kategorien
Bildband Oldtimer

Ranking nach

= eBooks: Heinrich Boll eBook
= Fachliteratur:
Suchbegriffen

Fachliteratur SQL
= Horblcher: Vergleichs-
Ken Follett Hoérbuch portale
» Kinderliteratur: (Platzierungen

Kinderbucher und Anzeigen)
» Sachliteratur: Kochbuch fur
Singles, Reiseflihrer Spanien Positionierung

= Schule & Lernen: Lekture-
schlussel Der SchimmelreW )

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter, Ranking nach

YouTube & Anbietertyp

-Anzeigen)
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen:
. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search? . = 215 Anbieter im Online-Buchhandel
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? 5 . = 5 Online-Kategorien: i
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? ! Suchtreffer, Suchanzeigen, ,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? i . Vergleichsportale, Social Media, |
. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? | . Plattform Amazon |
' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ' = 12 Suchbegriffe
. = welche groRRen Verlage finden sich unter den Top 100 eVisibility? 5 . = 9 Anbietergruppen i
- = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? i ' = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking |
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im November 2021 erschienen. !

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-haweyurien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

loewe-verlag.de

luebbe.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

michael-mueller-verlag.de

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

moluna.de Suchanzeigen hanser-fachbuch.de
oreilly.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) hawandel.de
orellfuessii ch hierophant-buecher.de
Rang | Anbieter hoebu.de
osiander.de
. 1 buechergilde.de hugendubel.de
outside-verlag.de
2 buntbuchhandlung.buchhandlung.de hurrahelden.de
penguinrandomhouse.de 3 butze-verlag.de igelkunibert de
) 4 carlsen.de
picus.at 5 cheaboo de islamische-kinderbuecher.de
0 6 cocava.de jokers.de
7 cora.de .
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er jumboverlag.de
8 cornelsen.de I n 4 /| ' ]
ia research tools 9 | cursed-verlag.de 0 20 40 60 80 100
e vreen: bt 10 | dorlingkindersley.de
- - - u Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media = Amazon
11 droemer-knaur.de
12 dtv.de o
13 ebook.de ie eVisibil
research tools Studie eVisibiity
; adv-buchversand.de %?% Marketingrmanahmen Buchhandal 2021
erfassen, verstehen, bewerten
’issing.buchhandlung.de T 1 1 1 o 1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-nateyonien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 alwis-verlag.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 annalena-kinderbuch.com 50,6
3 arsedition de 28,5 ) Suchtreffer | Suchanzeigen vergleichs- | o a1 Media Amazon Punkte
4 becherkueche.de 316 SELG Gl e gesamt
5 beck-ehon d 0'0 - Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang
eck-shop.de ! L Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter i
6 | bmu-verlag.de ERIDER english-bookshop.de
7 bol.de 53,8 44, annalena-kinderbuch.com 2 eulenspiegel.com 28,0 189,3
8 books. le.d 0,0 0
00%s.google.de ’ : o 3 | farbfux.de 161,5
9 bookstore.de 0,0 0
10 buch24.de 0,0 0, ‘ 4 fillet-verlag.de 1445
Social Media
11| buchaktuell de 82| S 5 | fischerverlage.de 1436
12 | buchdiscounter.eu 4,7 8, :
13 | buch-greuterde 79| 14, Hisiwseksveriagde 6 framily.de 135,8
14 | buchkatalog.de 00| 0O famfuxdeo 7 | genialokal.de 1252
15 buecher.de LA D
8 gieka-buch.de 1026
4 research tools 9 | hammett-krimis.de 962
ateoguabrahesn lesen.de
erfassen, verstehen, bewerten
4 10 hansanord-verlag.de 1",7 277 74,5
Suchanzeigen
wunderhaus-verlag.de
%”% research tools ptudie eVishilty
MarketingmaBnahmen
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Wie positionieren sich die | Amazon 8 o bolce
H f) Studie eVisibility
op Im e ewerpsumrteld : Buchhandel 2021
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Die nebenstehende Lorenzkurve ist eil
i Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
‘ i die Kurve nach unten durchhangt, dest

| die Konzentration. Die ausgewiesenen

100 = 100,0

75

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

& Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)

! kamillerde [EENETHE
| |
karimpieritz.de i) mml

kinderbuch.eu

25 PL

-1/9’5
| '(
0 -ﬂ/ |

0

Kumulierte Anteile eVisibility in %

kinderbuechershop.de

kobo.com

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % kopp-verlag.de

koreanbook.de

research tools
%‘% MarketingmaBnahmen kulturkaufhaus.de
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lehmanns.de

librio.com

3 n4 nh5

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Verlage & Self-Publishing Verlage ohne eShop
droemer-knaur.de

farbfux.de

fischerverlage de

karimpieritz.de

plaisirdamour.de

carlsen.de
cora.de
dtv.de
oreilly.de
piper.de

Allgemeine Buchhéndler Spezialisierte Buchhéndler

bol.de english-bookshop.de
kennt-ihr-blauland.de
kinderbuechershop.de
pk-buch.de
schokobart.de

cheaboo.de

. jokers.de
99.  kulturkaufhaus.de
103. osiander.de
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Buchhandel 2021
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besteht Optimierungspotenzial? >

d Oldtimer, 2. Fachliteratur SQL, 3. Kochbuch fiir Singles, 4. Reisefiihrer Spanien, 5. aktuelle Bestseller, 6. Liebesroman, 7. aktuelle Krimis, 8. Englischsprachige Blcher, 9.
el Der Schimmelreiter, 11. Heinrich Béll eBook, 12. Ken Follett Hérbuch
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Buchhandel 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zu den Branchen Buch/Druck/Papier:
. = Studie eVisibility Schulbedarf 2021

= Studie eVisibility Stempel 2021 i
. = Studie eVisibility Comics 2020 i
' = Studie eVisibility Online-Druckereien 2020 !
- = Studie eVisibility Biiromaterial 2020
Studie eVisibility Buchhandel 2019

' Freizeitbranche: seit 2019 mehr als 20 Studien veroffentlicht
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