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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Die Liste der Top 10-Unternehmen mit der gré3ten eVisibility enthalt sieben Fachhéndler, einen
Spezialfachhandler sowie zwei Universalhandler.

Funf der Top 10-Unternehmen sind in allen vier Online-Kategorien vertreten.
Alle zehn Top-Unternehmen zeigen Prasenz tber Suchanzeigen.

Bei drei der zehn Top-Unternehmen entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

Die Kategorie Vergleichsportale ist von allen untersuchten E-Shops die beliebteste. 45 Prozent der Shops
sind hier sichtbar.

Herstellershops stellen nur fiinf Prozent der untersuchten Shops von Buromaterial. Etwa ein Drittel sind
Spezialfachhandler mit fokussiertem Burobedarfssortiment.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 E-Shops fur Baromaterial;
Gesamtrange fur insgesamt 262 E-Shops

mit der hdochsten eVisibility

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen komprimiert auf 58 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

» bueromarkt-ag.de
» pueroshop24.de

= mcbuero.de
= office-discount.de
= officehandel.de

» printus.de

= verpax.de
» viking.de

/Untersuchte E-Shops:

. y
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Forschungsdesign

Konzeption:

(Produktkategorien

= Blroausstattung
= Birokleinartikel
= Burotechnik

» Ordnung

= Papier

= Présentation

= Schreibwaren

» Sicherheit

= Tinte & Toner

= Versand j

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung }

research tools
i MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .
= welche Anbieter erreichen die beste Gesamt-eVisibility? |
= welche Rolle spielen dabei Fachhandler, Spezialhandler, Universalhandler und Hersteller?
. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

= welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen weit vorne? .
* mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. = welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

' = in welchen Produktkategorien besteht fuir welche Anbieter Handlungsbedarf?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? .
= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? |

' Die 58 Seiten umfassende Studie kostet 380 EUR zuztiglich Mehrwertsteuer.

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Forschungsdesign: |
' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser |
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet. Dabei werden die Platzierungen in Suchtreffern, l
Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu einem Gesamtranking verdichtet.
' Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
____________________ Bereichen der eVisibility
AR setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

buerobedarf-stuttgart.de

buero-bedarf-thueringen. d
sla i Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

buerocheck24.de e .
eVisibility-Rankings 100 -
buero-direkt24.de 4 Suchanzeigen
buero-fabrik.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
buero-heskamp.de
bueromarkt-ag.de Rangeshop 8l
bueromaterialien.net 1| dasdruckerteam.de 6C 40 -
2 drogeriedepot.de 5¢
bueromoebel-experte.de 3 drucker.de 5¢
bueroplus.de 4 druckerboerse24.de 58 20 +
5 drucker-guenstiger.de 58
6 | druckerpatronen.de 57 0 -
7 | druckerpatronenexpress.de 57 _\Ge& %,5‘ e 09_63 a\e'de \)“\;\3 ¢e\~°e \,«\0_66 ge:a\ o é\‘\_ée
b 8 | druckerpatronen-guenstiger.de 5€ “5-0‘\ ,&\oe'\ «\03\9\\ oe.b«'s d\5°° ] oe\\'a“ o\’(\c‘e «\Qe\"\) EEN R “oQ“e
@% Lf::g;f 9 | druckerzubehoer.de 56 | &P °© @ o Ke® & o &\\06’9‘ &
e v 10 | easyordner.de 55
11| drogeriedepot.de 55 m Suchtreffer = Suchanzeigen = \Vergleichsportale = Social Media
drnkands =
. ) 54 e
Welche Anbieter werden | 5 O e tools LTS
- - lassn, versiehen,beverien
in Suchmaschinen on e S—
Top gelistet? —
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
- | Top 10 eVisibility-Unternehmen
ErglEII:h .:.E:E'E'ia{ QUL In den Detailran k|ngs’)

Gesamtranking

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100}

1 tint=24.d=
2z tintenalarm.de
3 | tintencenter.com Such- Such Social Punkt
4 tintenmarkt.de Rang | eShop treffer anze’i poTale Media g:;amet
E | tinten-candt=.de S s~ . - Pkt. |Rang | Pkt. 'J | Pkt. |Rang | Pkt. |Rang
5 Pr——— Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 packando.de 68 9 5 310 6 715
; zm:patde 2 2 packen24.de 36,4 3 273 2 126,2
e .
a toner-direkt. de 1 3 packmondo.de 20,5 7 253| 3 141,2
11? z““'“”‘r:“gf ! 4 | papersmart.de 27| 4 | 87 7 1207
e CET.
12 | tonermonsterde z whiteboard-flipchart.de 5 paterno-shop.at 22,7 4 51 9 107,4
:i :"Er""a”;‘“: ! R Ao 6 | pinchart-shop.com 182| 8 | 73| 8 73,3
ner-posten. ocial Media
15 | tonerpreis.de z °topbueroshop. e 7 | plate.de 47,7” 169,8
"""""""""""" O 8 | prindo.de 91| 9 1453
ﬁ f,sfjff,h tools Kopleag ™ asr‘::ggen 9 | printer-care.de 27| 4 83,9
T AT ST
o 10 | printus.de 4551 2 220 6 15,21 17,7 |t 100,4
.....
Welche Positionierung und | [Pt S
‘erfassen, verstehen, bewerten
Fokussierung nehmen die Anbieter
)
Im Wettbewerbsumfeld ein? ety
research t°°|s Studiensteckbrief Studie
eVisibility Buromaterial 2016
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angsben in 3, Darstellung sl Lorenzhurye)

Welches sind die Top-

Shops bei Differenzierung

. 502 LRI nach Handlerart?
‘

Gesamtranking nach eShog

Tep 3nach e5hop-Typ (Rang und Punktezahl)

75

eVisibility-Rankings nach §

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Allgemeine Fachhdndler «alfachhindler

& Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, al
9. tonerde

. tonerdepot.de
25, toner-direkt.de
29. toner-dumping.de
28. tonermacher.de

whos-perfect de

Kumulierte Anteile e’dsibility in &

e i
| whiteboard s-outiet de

,.,-n-""'" whitebosrd =.d2

0 - whiteboard -fipchart de
0 25 £
Kumulierter Anteil eSha werbearfkel-dresden.de [ Universalhzndler

Herstellershops

weprint.avens.

voelkner.de

| research tools .
e viking de

erlpuar . priAfor. et

verpax. de

schungsteam.de

o ﬁ research tools S SVELIL
g LR = e ey BN
Wel C h e Tr effe r q u Ote ar 3 Rigondrer, 4 Fiponer, S wimisessstne, & Sriefdfing, 7. S0nEunil 2 MuRbnicorsgeds, 9 Ton, 'IIZI.I“
ergeben die Suchbegriffe? e
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Bestellformular

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 380 EUR zzgl. MwSt. die
Studie eVisibility Buromaterial 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

‘UweMatzner | | Geschaftsfihrer ;

L D|plom -Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten

_______________________________________________________________________________________________________________________________

Veroffentlichte Studie zur Branche Buromaterial: ! ' Seit 2005 forscht research tools marketing-

. = E-Shop-Analyse Biromaterial 2014 ! i und wettbewerbsorientiert und positioniert sich |

. Zuletzt erschienene Studie eVisibility: . als Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb der i
= Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2016 Lo vergangenen sechs Monate sind 13 Studien

- = Studie eVisibility Musikinstrumente & -equipment 2016: | eVisibility zur Sichtbarkeit der Anbieter im !
. = Studie eVisibility Banken 2016 .+ Internet in unterschiedlichen Branchen
. = Studie eVisibility Weinhandel 2016 erschlenen ;
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