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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich acht Fachhandler.
Vier Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sechs der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

42 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 49 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 62 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller-/ Markenshops liegt bei
funf Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — BUiromaterial .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachshop: bueromarkt-ag.de

Suchanzeigen — Blromaterial
_ (Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
256 Anbieter erzielen im

Top-Fachshop: bueroshop24.de

Markt fur Buromaterial Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 62%
Top-Fachshop:

bueromarkt-ag.de Universalhdl.: 14%

_Top-VergIeichsportaI: 49% der eVisibility Elektronikhdl.: 9%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Baromaterial mit der [ 256 Anbieter mit
hdchsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 256 Anbieter

» prothershop.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = buerobedarf-pflueger.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings .

: : : = office-4-sale.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 73 PowerPoint-Seiten = office-discount.de
als PDF-Datei kurzfristig verfigbar = staedtler.de
» staples.de

die Studie ist objektiv, unabhéngig und neutral " store.hp.com

= store.xerox.eu

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = streit.de
umfassender Wettbewerbstiberblick . j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien
& Suchbegriffe

-

= Allgemein:

Burobedarf, Buromaterial
» BlUroausstattung: Burostuhl
= Biurokleinartikel: Briefoffner

= Ordnung: Ringordner
» Papier: Kopierpapier
» Prasentation: Flipchart
» Schreibwaren:
Whiteboard Marker
= Sicherheit: Aktenvernichter
» Tinte & Toner: Toner
» Versand: Luftpolstertaschen

» Birotechnik: Multifunktionsgeréat

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde obijektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2018 erschienen. !
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

otto-office.com

packando.de ) i ) i
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
agro.at = itil: .
BeR eVisibility-Rankings
papersmart.de Suchtreffer 100 1
papeterie-hiller.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 4
pinchart-shop.com
Rang | eShop P i
plate.de 60
i 1 toner.de 4
P ’ 2 | tonerboss.de 4 40
printus.de 3 toner-dumping.de 2
4 tonerfrosch.de Z
profishop.de - < 20 1
I 5 tonerlieferant24.de z
0 6 | tonermacher.de z 0
7 tonerpartner.de Z
e e e e N e .. 0¢
8 | toner-partner.de 1 o 9 i 6.06\631- AP, 50 :\Scoﬁ(\\.d - N‘e"d «\Ge‘)\.co v\"eﬁ%b 0«\0\015
research tools 9 | toner-planet.de 1 00\0"“ of P e e e ° oﬁ\oes“‘)
e i 10 | tonerpreis.de 1
ol markt de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
i.com 1
oo ! Studie eVisibil
TR 1 research tools (Stide eV
I Marketingmafnahmen
Welche Anbieter domini : —

bei Suchanzeigen?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-xkankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social
Media

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 | store.hp.com 298| 14,5| 77,8 37,7| 51,6] 250| 46,9 22 ARGEEIMLEEUINULERIKELITLER CIEt EEY
2 store.xerox.eu 34,3| 17,5| 65,3| 33,3| 50,2 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 streit.de 1
4 | stuhi24-shop.de . eVisibility-Positionierung Punkte
5 surffact.de RangjfleShop gesamt
6 sveatech.shop2go.biz 1 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter
T tecserv-online.de sRmeIiede
—— - kaiserkraft.de
8 te-printline.de 2 sesselversand.de 150,8
) tpcdde 1 B 3 hop.b bedarf-d 1.d 144,6
10 | tintenalarm.de 2 sl deo ASuchtreffe, shop.buerobedarf-duessel.de 3
11 | tintendienst.de . 4 shop.bueroschaal.de 116,4
= tfntenfux.de staples.de 2 5 shop.francotyp.de 112,8
13 | tinte-toner-gall.com 1
14 | tippus24.de 6 sitwell.de 112,0
15 | tito-buerobedarf.de 2 7 Skiibode 88,3
.................................... A . er— =
eichhorn-office-solutions.de
ﬁfﬁ :::gg:ﬂ‘ tools Vergleich 9 staedtler.de 77,6
erfassen,vrstchen, beverten tonerlieferant24.de portale
10 | staples.de 745
i@ research tools Biromaterl 2018
v eveen

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

4 i H H HH
100 190.0; eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
ES
£ 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
z “Visik -
a
2 9
= Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachhéndler
o2 5 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
% framashop.com bueroplus.de
< montblanc.com eoffice24.com
2 shop.francotyp.de printus de
% 25 store.xerox.eu schaefer-shop.de
g rm-pack.de . veloflex.de viking.de
x .
— - roitsch.bueroshops.de
0 roomours.de
s
0 25 50 saturn.de Spezialisierte Fachhindler Erweiterte Fachhéndler
Kumulierter Anteil eShc sehasferstionids
p- buerostuehle-4u.de . pagro.at
schlender.de . coachbarde ) papeterie-hiller.de
. sitwell.de ; protremo.com
research tools schlewitz.portalkit.de . toner-partnerde i roitsch.bueroshops.de
el o ST . . tonertiger.de } skribo.de
schneider.de
achvoegtli.ch
] Studie eVisibilt
R :aise?';‘h tools Buromaterial 2018
rasse, verstehe, bewerten

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

er, 3. Ringordner, 4. Flipchart, 5. Lt hen, 6. Bri , 7. Blrostuhl,
robedarf, 12. Buromaterial
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Baromaterial 2018.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

- Jiingste Studien zur Branche Buromaterial: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Verpackungsmaterial 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Schulbedarf 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Kreativbedarf 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Werbegeschenke 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Werbemarktanalyse Burobedarf 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie eVisibility Buromaterial 2016 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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