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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

> Bei sieben der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Fachhandler.

» Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 67 Prozent der eVisibility.

» 30 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 62 Prozent der eVisibility auf sich.

» Branchen-Fachhandler stellen 50 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei finf Prozent.

» Zwei Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPs — www.serps.net ¥

455 Top-Fachhandler: R office-discount.de Anteil
' g k eVisibility 67
Anbieter )
S < Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥ de”utscher
sind sichtbar im Too Markenshon: U Handier
Online-Markt furr Biiromaterial op-Markenshop: maul.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

£
Top-Fachhandler: Fachhandler: 50%
pueromartag e Amazon-Hendlor: 15%

Amazon-Handler: 15%
Top-Vergleichsportal: 62 % der eVisibility

idealo.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Baromaterial mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 455 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 89 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 455 Anbieter mit

eVisibility:

» buerobestellung.de

* buerobiz.de

» buerobrauch-webshop.de
» buero-fabrik.de

» puero-funk.de

» buerohengst.com

» office-discount.de
» office-partner.de
» officept.com

= officio.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien & (

Suchbegriffe

Ranking
= Allgemein: Insgesamt
Burobedarf, Biromaterial Suchtr_effer |
* Biroausstattung: < (OhrganISﬁhe Sgc%agzelgﬁn Iil\attform Ranking nach
Birostuhl uchmaschinen- (Paid Search) mazon Online-
= Blrokleinartikel: ergebnisse) Kategorien
Briefoffner

= Biurotechnik:

Multifunktionsgerat Ranking nach

= Ordnung: Ringordner Social Med Suchbegriffen

= Papier: Kopierpapier Vergleiclhs- (Faggkla?jokelnlsata-

= Prasentation: Flipchart portale g .

= Schreibwaren: P (Platzierungen ElE, e, iatrjl_kutqgtnach
Whiteboard Marker und Anzeigen) Y::;;ggrf)‘ nbietertyp

= Sicherheit: Aktenvernichter

» Tinte & Toner: Toner Positionierung

= Versand: Luftpolstertasch(y

J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen: !
. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 455 Anbieter flr Buromaterial

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse, !
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; ' Paid Search, Vergleichsportale, Social
. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe !
. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 12 Anbietergruppen
= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings '

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking !
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2022 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

maul.de

mcbuero.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

mipuu.de

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

mountgoat.de Suchanzeigen paper-markt.de

pape-rohde.de

officecity.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)

. . papierfischer.de
office-discount.de

Rang | Anbieter patronen-toner.at
office-partner.de

pilotpen.de

buerobestellung.de

officept.com

buerobiz.de pinchart.de
buerobrauch-webshop.de
buero-fabrik.de

buero-funk.de prindo.de
buerohengst.com printus.de
buerologistic.de

officio.de

plate.de

otto-office.com

0

* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er protremo.com

bueromarkt-ag.de I - 1 : } |
%“% research tools bueromaterialien.net 0 20 40 60 80 100
iyt bueromoebel-experte.de

bueromoebelonline.de
bueropartner-thueringen.de
bueropiraten.de %r?% research tools B%tr:mtee\igglﬁgz
pueroplus.de oot S

yueroshop24.de 14,9

(Nl B[wIN|=

=
o
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibiIity-Rankings nach onlirlc-r\atcguncn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 1000-stuehle.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 aboutoffice.de 50,6
3 adeco.ch 28,5 . Punkte
Ri Anbiet
4 | aktenvernichterdirekt de 316 ang [ Anbieter gesamt
5 alpha-buerobedarf.de 00| 0 positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter buerostuehle-4u de
6 baseline-toner.de 411 32|
7 blenz-shop.de 53,8| 44, mountgoat.de 2 buerostuhl24.at 28,0 189,3
8 |Dblitec.de 00p 0 o 3 | buerostuhiza.ch 26,1 161,5
9 brother.de 0,0 0,
10 buerobedarf-brueggemann de 0,0 0, 4 buerostuhl24.com 144,5
11 buerobedarf-haensel.de 3,2 5 Social Media 5 buerostuhlpro.de 143.6
12 buerobedarf-meerbusch.com 47 8, o o
13 | buero-bedarf-renner.de 79 14 ’ 6 buerostuhishop.tv 135.8
14 buerobedarf-stuttgart.de 0,0 0, buerobiz.de 7 buero-weiss.de 1252
15 buero-bedarf-thueringen.de 17,4 et e L
8 buerowelten eu 102,6
i3 research tools ) 9 | buero-wemer.de 96,2
Haktngatatmen officept.com
i (o] & ; 10 | burostuhl.de 11,7 27,7 74,5
Suchanzeigen
pinchart.de
%"’% research tools potudie evisibilty,
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon W o mebuero e
H Studie eVisibil
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ sl 208
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100 . Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVisibi"ty der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVi " .
i (c] trank h Anbieter-T:
i die Anbieter mit der groRten eVisibility. esamtranking nach Anbieter-fypen

‘ E d'e Kurve nach unten durchhangt dest Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
75
eVisibility- Rankmgs nach Suchbeg
Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
- Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) ergotopia.de ARk nficecom

fellowes.com
hefter-systemform.com
sax.info

uma-pen.com

-/ hp.com

] roomours.de
dahle-office.com mm
4 . | |
= op

schlender.de
shredcat.com

de.neuland.com

25 4;1100
/ diablochairs.de
“"Top 150

Kumulierte Anteile eVisibility in %

.*Top 200 doubleapaper.com
0 / | druckerpatronen.de Allgemeine Fachhéndler Spezialisierte Fachhéandler
0 25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in % druckerzubehoer.de buero-bedarf-thueringen.de buerostuhlipro.de
bueropiraten.de buerostuhishop.tv
easyoffice24 eoffice24.com kineco-shop.de
\ research tools printus.de schneiderprintware.de
%7% Hadetgmabeaen. . e SARIERGEttat . schaefer-shop.de tonerpartner.de

eichhorn-office-solutions.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Biromaterial 2022.
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E-Malil:

Position/Funktion:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

. Weitere relevante Studien zur Branche Birobedarf: |
= Werbemarktanalyse Burobedarf 2022

. = Studie eVisibility Business-Software 2022
' = Studie eVisibility Schreibgeréte 2021 |
. = Studie eVisibility Stempel 2021 |
Studie eVisibility Klebstoffe 2021 !
Studie eVisibility Online-Druckereien 2020
. = Studie eVisibility Biromaterial 2020

' Branche Burobedarf: seit 2017 mehr als 20 Studien veroffentlicht
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