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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Nur ein Anbieter fur Drogerieartikel aus den Top 10 prasentiert sich in allen vier Online-Kategorien, sechs
Anbieter sind in drei Feldern aktiv.

> Die Top 10 Anbieter nutzen von den vier analysierten eVisibility-Feldern den Bereich Social Media am
schwachsten. Nur vier Top 10 Shops sind in diesem Feld prasent.

» Unter den Top 10 Shops mit der gréfdten eVisibility finden sich neben einem Spezialanbieter zwei
Drogeriemarkftfilialisten, zwei Parfimerien sowie vier Lebensmittelversender.

» Die drei gro3en Drogeriemarkftfilialisten der Top 20 erzielen keine Sichtbarkeit bei Paid Search.

» Unter den Top 100 Shops finden sich mehr als zehn Spezialanbieter flr Tierbedarf und vier Windelshops.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 E-Shops fur Drogerieartikel,
Gesamtrange fur weitere 97 E-Shops

mit der hochsten eVisibility

in vier Online-Kategorien nach 84 Top-Suchbegriffen

alle Informationen komprimiert auf 35 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhéngig und neutral

Nutzen: umfassender Wettbewerbsuberblick,
Analyse der Sichtbarkeit im Internet

/untersuchte E-Shops
fiir Drogerieartikel:

dm.de

» douglas.de

= naturpurshop.de

= nestle-marktplatz.de
= netto-online.de

» nivea.de

» noble-cosmetics.de
» nu3.de

= yves-rocher.de
» zahnpastashop.ch /

eVisibility Drogerieartikel 2016
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Forschungsdesign

Konzeption:
Groduktkategorien
Suchanzeigen
= Baby & Kind
= Ernahrung
=  Gesundheit
=  Haushalt
=  ParfUmerie
= Pflege

Vergleichs- Social Media
portale (Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking Positionierung j

eVisibility Drogerieartikel 2016
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Informationen zur Studie

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Online-Shops sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?
welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Kategorien?
welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

welche grof3en Marken finden sich unter den Top 100 eVisibility?

welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 35 Seiten umfassende Studie kostet 380 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet. Dabei werden die Platzierungen in Suchtreffern, l
Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu einem Gesamtranking verdichtet.
' Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
setzen die Unternehmen?

eVisibility-Rankings

apotheke.de Vergleichsportale

arrow-handcreme.ch Ranking Vergleichsportale (Top 30)

artdeco.de e\[|s|b||ity-Ran kingS

avalon-naturtextil.de SEE] | Gkl Gesamtranking nach Online-Kategorien

babyland-online.com 1 | biodbaby.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
bab Kt d 2 biolandhof-knauf.de 2
abymarkt.ce 3 biolindo.de 2 100 -
babymueller.ch 4 bipa.at 2:
5 bitiba.de 2"
bab! .d 80 -
abynovo.ce 5 blauer-planet.de 2
babyviduals.de 6 bodystar.de 1¢
s 6 boesner.com 1¢ 60 1
barefootliving.de 5 breuningor.com "
0 10 | btide 1 40
11 calu.de 1¢
12 | cosmando.com 1¢ 20 +
o 13 | daily-marmelade.de 11
13 | damango.de 1: 0
das-babyland.de 1:
Welche E-Shops werden o
- S h h . m Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media
TO J U e|IStet? “ :‘fse?rhch tools S cvisbity
rketngmanahmen
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen
die Top 10 eVisibility-Shops
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | eShop . eVisibility-Positionierung

4 2
! fit.de - ¢ Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
2 flaconi.de
3 | floramare.com Ll eVisibility-Rankings
4 | food.de ( Gesamtranking nach Online-Kategorien
5 foodiva.de 5¢ i . .
6 foodoase.de 7t Suchtreffer Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
7 | freshnails.de ( moorladen.de Q A Social Mediz Such- Such- |Vergleichs-| Social
8 fressnapf.de 51 mueller.de & mueslimi  IREUEREEELDT treffer anzeigen portale Media P:Snal:,let
9 friseurzubehoer24.de 3 naturkost.com © Pkt. [Rang | Pkt. |Rang | Pkt. |Rang| Pkt. |Rang g
10 | futterfreund.de 3t hagel-shop.de
11 | futter-shuttle.de ( mycare.de O -
12 futtertonne2d de SRRSO 2 | hair-express.de 5 154,7
13 | galeria-kaufhof.de ( Suchanzeigen 3 | hair-shop24.net 64 137,4
14 | gatapex.de i A
15 treid hle-trente d N 4 haka.de 2 125,8
getreidemuehle-trepte.de i naturcom O
5 | healthfood24.com 56,3| 4 | 422] 4 | 139 13 00| 94 | 1125
- eme.d
research tools o palggede O 6 | heymountain.com 792| 2| 00| 65| 70| 44| 133 21 | 994
4 Marketingmadnahmen
e e 7 | hundefutter123.de 0,0- 608 3 | 225 4 | 000 85 | 833
8 hundefutter-natur-pur.provital.com | 57,8 3 0,0- 12,4] 16 74| 57 776
Welche POSitionierung und 9 | hundefutter-petfit.de 32,00 8| 405 6| 00 0,0 72,5
10 | hygide 38,1 6 | 186 13 | 155 11 00| 92 72,1

Fokussierung nehmen die Anbieter
im Wettbewerbsumfeld ein?
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Bestellformular

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 380 EUR zzgl. MwSt. die
Studie eVisibility Drogerieartikel 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

. eVisibility Drogerieartikel 2016
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

 Geschaftsfihrer :
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .

' research tools :
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: MarketingmalRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Zuletzt erschienene Studien eVisibility: i Seit 2005 forscht research tools marketing- und
= Studie eVisibility Reifen 2016 .| wettbewerbsorientiert und positioniert sich als !
. = Study eVisibility Clothing 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb der !
. = Studie eVisibility HaushaltsgroRgerate 2015 .1 vergangenen sechs Monate sind sechs Studien |
= Studie eVisibility Buchhandel 2015 ' | eVisibility zu unterschiedlichen Branchen
. = Studie eVisibility Fotografiebedarf 2015 ! erschienen. I

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS eVisibility Drogerieartikel 2016

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




