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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich unter anderem vier Hersteller-/
Markenshops.

Vier Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei zwei der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

49 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 50 Prozent die hdchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller- und Markenshops stellen 32 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Universalh&ndler
liegt bei 13 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Drogerieartikel .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Supermarkt: shop.rewe.de

Suchanzeigen — Drogerieartikel
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
316 Anbieter erzielen im

Top-Parfumerie/Korperpflege: flaconi.de

Markt flr Drogerieartikel Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Markenshops: 32%
Top-Universalist:

amazon.de Universalhandl.: 13%

Top-Vergleichsportal: 50% der eVisibility Gesundheit: 12%
idealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Drogerieartikel
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 316 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 74 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 316 Anbieter mit

eVisibility:

= netto-online.de
= nivea.de

» rossmann.de

» salingo.de

» schafi-shop.de
» seifensiederei.ch
= seitenbacher.de
= shop.hipp.de

» shop.rewe.de

eVisibility Drogerieartikel 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

» Baby & Kind:
Babynahrung, Windeln

» Erndhrung:
Marmelade, Haferflocken

» Gesundheit:
Zahnpasta, Pflaster

» Haushalt:
Katzenfutter, Spulmittel

= ParfiUmerie:
Lippenstift, Haarbirste

= Pflege:

Duschgel, Handcreme /

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

K

research tools

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Drogerieartikel 2018




Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2018 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

kdkosmetik-shop.de

keimling.de ; . . )
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
kikocosmetics.com T -
n——— AT JI AR E U LT S
Kiwisto.de Suchtreffer 100 1
klar-med.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80
kletterretter.com
Rang | eShop P
komili.eu 60
Krasutemhaus.de 1 apotheke-online.de 4
2 apotheker.com 4 40
labiosthetique.de 3 arrow-handcreme.ch <
RS mede 4 artdec.:o..de z 20 |
I 5 arzneiking.de Z
0 6 asambeauty.com Z 0|
7 avivamed.de z
_ 8 avon.de 1 po\“ev\
research tools 9 | ayvita.de 1| ed?
e vasen everen 10 | babyartikel.de 1
tde 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
de 1
2ide ! X Studie eVisibility
NG udie eVisibi
= 1 @ research tools Arbeltsschiz 2018
Welche Anbi d .. — S i
. - 1) Studie eVisibility B
bei Suchanzeigen” Ao 8
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

| Anbieter in den Detailrankings?
wedn  €Visibility-kankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
anzeigen

Vergleichs-

Rang | eShop

1 | ahorn24.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0| 46,9] 22 EECELUUEUIGRERGILILIE G R
2 | alivade 34,3 17,5] 653| 33,3| 50,2| 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 allerleibio.de 1
4 | allerleiwindeln de eVisibility-Positionierung Punkte
5 | allyouneedfresh.de Rang | eShop gesamt
6 | alnatura.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter PR
4 aloeland.de isaude.de
8 | altehofapotheke.com parfumdreams.de 2 | fitmart.de 150,8
9 | amazon.de 4 drogeriedepot.de
HRTeaep 3 | flaconi.de 144,6
10 | apo.com 2 . O A Suchtreffe
11 | apolux.de shop hipp.de 4 | fliegende-pillen.de 116,4
12 | aponeo.de ;
18 | mponesy 1 petartstore.de 5 | foodspring.de Has
14 | apo-rot.de Social Media " 6 frauenapotheke.de 112,0
15 | aposalis.de 2 7 fressnapf.de 88,3
----------------- O 8 | friapo.de 83,0
research tools apo-rot.de A
ﬁ?’% Anriaches Vergleich 9 | friseurshop-haarlekin.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten
i . fitmart.d ortale
IR g 10 | friseurzubehoer24.de 74,5
ﬁﬁ% research tools pdecvetay.
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? T
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

4 i TR
100 180.0; eVisibility der Anpbietergruppen
; Gesamtranking nach eShop-Typen
X
£ 75 H Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
> T T .
= eVisibility-Rankings nach
g Gesamtranking nach Suchbegriffen
) Hersteller-/ Markenshops Drogeriemarkte
L 5o Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
o“E’ cosline.de dm.de
g haka.de drogeriedepot.de
5 didliveditaneicom jacadide rossmann.de
5 o5 . : kikocosmetics.com
g de.lush.com onedroponly.de
<
— delightfulhair.de
/ .
0 " delikreta.de
0 2 50 dentorado.de Parfiimerie & Kérperpflege Lebensmittel & Nahrungserganzung
Kumulierter Anteil eShc .
deutscheintemetapothe. friseurzubehoer24 de allerleibio.de 722
y hair-care24 de allyouneedfresh.de 71,6
d rt.d
HERRSIEE online-kosmetikshop.de edekanord-shop.de 70,6
§ research tools die-beraterapotheke.de parfum-planet.com fitmart.de 69,3
it RO . parfumtotal.de vitanosi.berlin 69,1
die-besten-.
i research tools AdaaVEDEY
| M;’ie«mwaf::;mu; P

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

pasta, 4. Pflaster, 5. Katzenfutter, 6. Spulmittel, 7. Marmelade, 8. Haferflocken,
e
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Drogerieartikel 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

- Juingste Studien aus der Branche FMCG: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Weinhandel 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Haarpflege 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Knabberartikel 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Back- und Konditoreiwaren 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Werbemarktanalyse Spirituosen 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Werbemarktanalyse Milchprodukte 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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