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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 485 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net ¥
Top-Fachhandler: k fahrrad-xxl.de

485

Anbieter sind sichtbar im Onl.-
Markt fur E-Bikes und Zubehor

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥
Top-Hersteller: canyon.com

Vergleichsportale Social Media
Top-Herstellershop: n . u
de.pixarbikes.com X
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 88 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- ‘
Anbieter

entfallen 20% 20%
der eVisibility
Anbieter-Typen

Herst./Marken: 51%

Fachhandler: 30%

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur E-Bikes und Zubehor mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 485 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

——

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 485 Anbieter mit

eVisibility:

» e-bike.de

» ebike-24.com
= ebike-city.at

= ebike-haus.de
= e-bike-outlet.de

= mokwheel.de

» shop.ebike-corner.de
= skivogr-ebikes.com

= zweirad-stadler.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
insgesamt
Paid Search

= City E-Bike Organische (Textanzeigen, PIa;tlfc?[rrn Amazon _
= E-Bike Beleuchtung Suchmaschinen- Shopping Ads (H? z(;clarungzn Rar]kmg nach
» E-Bike Bremsen ergebnisse Handler und ?\;l] Er un CK)ni!Ine- )
- E-Bike Federgabel Marken) arken) ategorien
» E-Bike Helm
» E-Bike Kompakt Ranking n_ach
= E-Bike Ladegerat Suchbegriffen
" E-Bike Reifen Vergleichsportale Social Media
= E-Mountainbike (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Lasten E-Bike Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp
» S-Pedelec Marken) -Anzeigen)

= Trekking E-Bike
Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: :

485 5 12 8 168 |

. Anbieter fir E- Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Bikes und Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Zubehor Paid Search, Vergleichsportale,

Social Media, Plattform Amazon :

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
| . Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, |
. anaIyS|ert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2026 erschlenen

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

carver.de

continental-reifen.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

cratoni.com T T - A
eVisibility-Rankings nach Online- o
cube.eu Paid Search bike.shimano.com
cyrusher.de Ranking Paid Search (Top 30) bikelec.de
bikeshop2000.de
de.engwe.com
, Rang | Anbieter Punkte Textan-iSh. Ads biketech24.de
de.hitway.eu gesamt| zeigen [Héndle
, boc24.de
de.pixarbikes.com 1 pegasus-bikes.de 26,6 0,0 26,6
2 prophete.de 26,1 0,0 26,1 bosch-ebike.com
e-bike.de 3 | gio-bikes.com 232 | 232 0,0 bumm.de
ehike-24.com 4 greatebikes.com 22,7 10,8 11,9
' 5 randridebikes.com 20,4 15,9 0,0 cagobike.com
0 6 rebike.com 19,8 0,0 19,8 cannondale.com
. i X i i i i 7 ridelumos.com 19,8 2,3 0,0
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kannte maximal 182 Punkte er . canyon.com
8 rosebikes.de 19,8 0,0 19,8
%‘Vﬁ research tools £ 9 | r-raymon-bikes.com 17,0 0,0 0,0
MarketingmaBnahmen
e e e 10| schwalbe.com 15,9 136 0.0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
sebicebike.com 15,9 0,0 0,0
sheng-milo.de 15,9 15,9 0,0 E
shop.ebike-comer.de 153 | 5.1 0,0 Studie eVisibl -
: : research tools ‘ 4
~aecialized.com 147 | 147| 00 %v% et E-Bikes und Zubehar 2026
erfassen, verstehen, en
ensbikes.de 136 | 136 0,0 =wuy 1 1 1 I 1 |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
org. Such- Flattform eVisibility-Rankings nach Online-nawyuiien

Rang | Anbieter ergebnisse Amazon . . ,
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 fischer-bike.com 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 fit-ebike.com 50,6
3 flyer-bikes.com 28,5 AT Paid Search | Verdleichs- | gicial Media kol Punkte
4 focus-bikes.com 316 Rang | Anbieter ergebnisse ortale Amazon
| . ) gesamt
- Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang
5 foxracingshox.de 0,0 0, soa T g g
Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ebike-city.at
6 gazelle.de 41,1 32, )
7 gleecycle.com 53,8 44, mokwheel.de 2 e-bike-outlet.de 28,0 189,3
8 gogobest.com 0,0 0 ’ -
9 haibike.com 0.0 ) 3 ecobike-shop.de 26,1 161,5
10 | haogiebike.de 0,0 0, y - ‘ 4 ekoi.com 0,0 144,5
11| hepha.com 32] 5, Sociel Mot
- 5 ekone.de 0,0 143,6
12 | hercules-bikes.de 47| 8, - (o]
13 | himiwaybike.de 70| 14, eskute.com 6 | edlastenrad.de 171 1358
14 |5|nwheel..de 0.0[ 0 adoebike.com o 7 | electra.trekbikes.com 0,0 1252
15 kalkhoff-bikes.com 174 34, e
8 electrolyte-bikes.de 8,1 102,6
research tools
%W% Matketngnatioahmnen £ himiwaybike.de 9 | elektrofahrrad24.de 0,0 : \ . 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o -
A Paid Search 10 eletronbike.com 11,7 , , 0,0 - 0,0 - 74,5
gleecycle.com
Studie eVisibili
%v% research tools E-Bikes u'nadezdﬂaﬁgfzoza
Marketingmainahmen
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Wie positionieren sich die | Platform Amazon % (o upway.de
H Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ Eoxes i it 22
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100

Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eV|S|b|I|ty der Anbietergruppen

g Indikator fur die Konzentration der eVis G Ki h Anbieter-T

| die Anbieter mit der grofiten eVisibility. g A e
i

H

die Kurve nach unten durchhéngt, dest

°\: die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
= 75
g eVisibility-Rankings nach Suchbeg
g Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller / Marken Allgemeine Fachhéndler
; 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) canyon.com ebike-24.com
£ / . de.hitway.eu e-bike-outlet.de
g &1 de.pixarbikes.com e-lastenrad.de
€ / | aaron-parts.com gio-bikes.com gleecycle.com
= z' Top . schwalbe.com shop.ebike-corner.de
g 25 o100 adoebike.com
= /
<z .
#Aop 150 aranbike.at
=""TOp 200 asievie.com
9 / ; asviva.de Spezialisierte Fachhéndler Erweiterte Fachhandler
0 25 50 75 ’
Kumulierter Anteil Anbieter in % aventon.de 4mybike.de bike-components.de
fahrrad-akkus.de boc24.de
babboe.de grofa.com fahrradlagerverkauf.com
f» research tools ¢ ) kurbelix.de megabike24.de
i e i ben-e-bike.net . raaad.de r2-bike.com

bentho.at

bequemsattel.de
Studie eVisibili
@? research tools E-Bikes und Zubendy 2026
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-Bike, 2. E-Bike Kompakt, 3. E-Mountainbike, 4. S-Pedelec, 5. Lasten E-Bike, 6. Trekking E-Bike, 7. E-Bike Beleuchtung, 8. E-Bike Bremsen, 9. E-Bike Federgabel,

In welchen Produktkategorien |z
besteht Optimierungspotenzial? |~ e T e
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefllltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility E-Bikes und Zubehor 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

. Geschéftsfiihrer Seit 2005 forscht research tools |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .+ marketing- und wettbewerbsorientiert undi
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .1 positioniert sich als Spezialist fur ;
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net ' Marketinganalyse, -controlling und l
i ' -monitoring mit dem ;
' research tools Tatigkeitsschwerpunkt Eigenstudien. |
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar L
. www.research-tools.net . Innerhalb der vergangenen 24 Monaten
! .1 sind mehr als 40 eVisibility-Studien zu |
' research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten unterschiedlichen Branchen erschienen.

. Weitere relevante Studien zur Branche Freizeit: |
. = Studie Freizeitpark-Zielgruppe Vergnigungspark 2025
- = Studie Freizeitpark-Zielgruppe Spontanbesucher 2025
- = Werbemarktanalyse Fahrrader und E-Bikes 2025 :
. = Studie Customer Journey Reisen 2025 i
' = Studie eVisibility Spielzeug 2024 |
Studie eVisibility E-Bikes und Zubehor 2024 I

- Branche Freizeit: seit 2018 mehr als 60 Studien veroffentlicht '
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