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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich drei Baumarkte aber kein Hersteller.
Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

56 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 85 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Werkzeughandler stellen 41 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller-/Markenshops
liegt bei zehn Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Elektrowerkzeug .

www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Baumarkt: obi.de

Suchanzeigen — Elektrowerkzeug
research-tools.net/Suchanzeigen W

1 9 7An bieter erzielen im Online-
Markt fir Elektrowerkzeug Sichtbarkeit

Top-Herstellershop: trotec24.com

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Werkzeughandl.: 41%
Top-Fachhandler:

contorion.de Universalhandl.: 23%

Top-VergIelchsportaI: 85% der eVisibility Baumarkte: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Elektrowerkzeug [ 197 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 197 Anbieter

= ereim.de
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = ersa-shop.com
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = eshop.wuerth.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich )
auf 71 PowerPoint-Seiten = toolaro.de
= toolbrothers.de
als PDF-Datei kurzfristig verfugbar = tooler.de
» toolineo.de

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

= werkzeugdiscount24.de

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = werkzeugladen24.eu
umfassender Wettbewerbsuberblick LI j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Bohren:
Bohrmaschine, Bohrhammer

Frasen, Hobeln & Schleifen:

Oberfrase, Falzhobel,
Winkelschleifer

Loten & Schweil3en:
Lotkolben, Schweil3gerat
Sagen:

Tischkreissage, Stichséage
Schrauben:
Schlagschrauber,
Magazinschrauber
Sonstiges:

Ruhrwerk /

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Januar 2018 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

- - eVisibility-Rankings
expondoce [T ok |
! Gesamtranking nach Online-Kategorien
faie.dc | Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
Feinewerkzeug.. eVisibility-Rankings o0
ferm24 de Suchtreffer
fixfast de _ Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 30
oneo ce |
Rang | eShop |
tuiconine.oc - |ETY 0
1 viec-druckiufishop.de i
twerkzeuge.de [ ERY CootTut RSTOR ,
2 | walteronline.com . 40
freytool.com 20 3 webshop.schachermayer.com ]
4 weldingtoolsu 1 0
frontiool de 5 | welindal.de :
0 6 | werkzeug.edingershops.de : - n
7 | werkzeugalarm.de :
8 | werkzeugdiscount24 de : o™ e @uﬁu‘a
qu(.e o
research tools ¢ |9 [werkzeugladen24 eu : ‘\0""6“ ot o Bnomc:\‘“a
Mok rgmaleabwen
fassan, ercisbes, beveries 10 | werkzeugschade.com ) .
P werkzeugstore24.de m Suchtreffer ISuchanzalg&n ﬁglmchsportala m Social Media
12 | westialia.de
wimmer-maschinen.at : -
— research tools s
- Mk rymaleaboren
erfagzen, versishes, bewerien

Welche Anbieter dominieren
in Vergleichsportalen?

Studia a\irsiilty
Elettrowarkzeug 2018
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
weaa  eVisibility-Rankings

Ranking eVigibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Vergleichs-

Rang | eShop

traffer anzeigen D
1 swissfast ch ] DRV W R T d I N L PR P E: Gesamtranking nach Online-Kategorien
2__| tandmeore.de 343| 17.5] 653] 333) 502| 256| 46.1] 235  p.nkingeVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 tbs-aachen.de
4 tecfox.de ) eViSibility-POSiﬁonierung Such- Sm_:h- Vergleichs- Sm:i..'ql Punkte
5 technikdirekt de Rang | eShop 1rei’f»:—zr | anzeigen | portale M»:-1|:i|.'q gosamt
- Pkt. |Rs Pkt. |Rs Pkt. |Re Pkt. |R: =
6 | technolitde 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter — — i e’ e’
rs-werkzeuge.de
7__| toolaro.de elektrowerkzeuge-kress “
8 | toolbrothers.de 2 | rubart.de 1508
9 tooler.de 4 handwerker-versand.de
10 | toolineo.de 2 tooiaro.de O A Suchtreffe 3 | sanprode 1446
11 | toolsdyou.de coush 4 | sautershop.de 164
12 | toolsau.com o]
toolbrothers.de - i
13 | toolstationde 1 5 schrauben-schneider.eu 1128
14 | tooltown.de 6 schweisser-king.de 1120
15_| trotec24.com 2 7 | schweisshelden.de 88,3
"""""""""""" o A 8 | screwfixde 830
trotec24.com
:i?ﬁ?:ﬂ' tools t Vergleict 9 | shop.baudienst.com TTE
i, ichas, bowsicl westfalia.de portale
10 | shop.bermer.eu 745
m
Studia il
research tools s
Mok rgmaleabwen
erfagzen, versishes, bewerien

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? g
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites haben in ihrer
Anbietergruppe die Nase vorn?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0 T :
T eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
S |
i 75 | Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
z eVisibility-Rankings nach
g Gesamtranking nach Suchbegriffen
CY // Hersteller-/ Markenshops Elektrowerkzeug-Handler
L 5n - I 1 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
% // ) 05,7 . hdb-schweiss-shop.de
< S 4 de . maschinenshop24 de
£ // obi.de ET . ] . schweisser-king. de
2 25 | P ] . 8 c . werkzeugdiscount24 de
§ // olbrich-industriebedart.de EFTIIER 49. technolitde . werkzeugschade com
e pkelektronik com mlm
o
0 = | | plus.de FIJFT
0 25 5
Kumullerter Antell eShe KN | 30 20 Handler fiir Werkzeug & Technisches Baumirkte & Baustoffe
professional-store.com FICTN 61. handwerker-versand.de
professional-tools. de Emm ga- mytmlst%re.de
4. rotopino.de
:i?.f.?.rf.,l.l tools i profishop.de FRFTERIIERE 99. svh24.de
assen verstcher, beweten 108. westfalia de
S profiwerkzeug24 de -mm I
roshop.de FIFTINECH
100 research tools e 6
5 | Habasignafratanm
exfagsen, wersishen, bewerisn

I n W el C h e n P r 0 d u kt kat eg 0 r i e n . Schlagschravber, 4. Mageemschraubar, 5. Lotkoben, & Schwesligenat, 7. Tischkressaga,

far, 12. Rofrwark

besteht Optimierungspotenzial? | e
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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- Juingste Studien aus der DIY-Branche: - Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Holz 2018 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 - und positioniert sich als
. = Studie eVisibility Baustoffe 2017 ; Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Studie eVisibility Haussicherheit 2017 .+ der vergangenen zw0lf Monate sind
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
- = Studie eV|S|b|I|ty Heimwerkerbedarf 2016 .| unterschiedlichen Branchen erschienen. |
=
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