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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 408 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net ¥ |
Top-Herstellershop: k einhell.de auf die Top 10-

Anbi
408 entallon 2606 2 0%

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W

Anbieter sind sichtbar im _ : der eVisibility
Online-Markt fur Elektrowerkzeug Top-Herstellershop: makita.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Werkzeughdl.: n . u
manomano.de X
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 9 1 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Universalhandler: 11%

Herst./Marken: 54%

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Elektrowerkzeug mit der héchsten eVisibility / 408 Cnblloe;[(;:r mit
eVisibility:
.
Gesamtrange fur insgesamt 408 Anbieter (Handler und Hersteller) _
= collomix.com
1 . . . . . . . = conel.de
in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings .o
= » de.milwaukeetool.eu
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten = de.ryobitools.eu
__r = de.trotec.com
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar -
= panasonic-powertools.eu
——
» parkside-diy.com
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral i
— . . » weldinger.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstberblick Handel und Marken . /
4
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
insgesamt
Paid Search
= Bohrhammer Organische (Textanzeigen, Plattform Amazon _
= Bohrmaschine Suchmaschinen- Shopping Ads (Platzierungen Ranking nach
= Falzhobel elektrisch ergebnisse Handler und H?\/rl]grli;g)nd (Igg'::angeo-rien
= L&tkolben Marken)

» Magazinschrauber

» Oberfrase Ranking nach

= Rihrwerk Suchbegriffen
= Schlagschrauber Vergleichsportale Social Media

= Schweil3gerat (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Stichsage Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

= Tischkreissage Marken) -Anzeigen)

» Winkelschleifer

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: l

408 5 12 8 168 |

i Anbieter fir Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Elektrowerk- Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! zeug Paid Search, Vergleichsportale, |

Social Media, Plattform Amazon i

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im April 2026 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

stanleyworks.de

ler.
tooler.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

toolineo.de

eVisibility-Rankings nach Online-K

tritontools.com Paid Search revotool.com

vector-welding.com Ranking Paid Search (Top 30) rothenberger-industrial.com

sautershop.de

vevor.de
. Rang | Anbieter Punkte Te;_(tan- Sh Ads scheppach.com
virmer.com gesamt| zeigen |Héndle
voglertools.de 1 hbm-machines.com 26.6 0.0 26,6 schweissfachhandel24.de
2 hecht-garten.de 26,1 0,0 26,1 schweisshelden.de
walteronline.com 3 | heidenbluth-shop.com 232 | 232 0,0 schweisskompass.de
. 4 hikoki-powertools.eu 22,7 10,8 11,9
weldinger.de . : : i
9 5 | hiltide 204 | 159 00 shop.castolin.com
0 6 hyundaipower-de.com 19,8 0.0 19,8 shop-niedermeier.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er ! !mmex-werkzeuge.de 19.8 2.3 0.0 stahlwerk-schweissgeraete.de
8 ipotools.de 19,8 0,0 19,8 f } } ; } j
%“’ﬁ :a?segch tools 9 | kemppi.com 70| 00| o0 0 20 40 60 80 100
rketingmaBnahmen
erfassen, verst X en
e 10| lorch.eu 159 13,6 00 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
mafell.de 15,9 0,0 0,0
makita.de 15,9 15,9 0,0 .
meister-werkzeuge.de 15,3 5,1 0,0 research tools Studie eVisibility
tabo.com 14,7 14,7 0,0 ﬁ rzgrlmmﬂémm Elektrowerkzeug 2026
ti-tools.com 13,6 13,6 0,0 [uu | 1 [ i I i

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? arch tools e
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Rang | Anbieter ora- Such | paid search | VeIdIeIEhs: | sociaimedia | 2O T aV/jsiibility-Rankings nach Online-nategorien

Amazon
Punkte| % |Punkte| % [Punkte| % [Punkte| % |Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 arebos.de 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 bataviastore.com 50,6
3 baushop-express.com 28,5 org. Such- Plattform Punkte
2 bauzoo.de 316 Rang | Anbieter ergebnisse Amazon gesamt
5 bayerwald.tools 0,0 0, a5 T = e
: Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 bestschweissen.de 41,1 32, 9 1 eu.worx.com 8,1 2701
7 biebrach-morgenstern.de 53,8 44, vevor.de 2 fein.com 28,0 189,3
8 blackanddecker.de 0,0 0,
9 bosch-diy.com 0.0 0 3 festool.de 26,1 161,5
10 bosch-professional.com 0,0 0, ‘ 4 flex-tools.com 144,5
1 boxtec.shop 32 = Social Media s roerch.d 1436
12 collomix.com 47 8 o oerch.de !
13 de.milwaukeetool.eu 79 14, L 6 forsthoff.com 135,8
14 | de.ryobitools.eu 00/ 0 (o]
rkside-diy. 7 fuxtec.de 125,2
15 de.trotec.com 174, 34, ... ol s o L SR
7 8 giemax.de 102,6
research tools
%‘?ﬁ MarketngmaBnabmen mafell.de 9 goelz.de 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o
‘ Paid Search 10 guede.com 1,7 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
hikoki-powertools.eu ) [ 6
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100

i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVISIblllty der Anbietergruppen

H

H

é Indikator fur die Konzentration der eVi - .

| die Anbieter mit der groften eVisibility. S EWIHERIT U ERIEU BTE S et BT
ﬁ die Kurve nach unten durchhéngt, dest

H

H

| die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75

Hersteller / Marken Elektrowerkzeug-Handler

50

“Top
25 100
/"{150
=""T0p 200
0 /

0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in %

Kumulierte Anteile eVisibility in %

dermachershop.de

de-shop.evolutionpowertools.com

dewalt.de

druckluft-fachhandel.de

einhell.de

eisenblaetter.de

— elektrowerkzeug-shop.de
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elmag.de

ersa-shop.com

bosch-diy.com

dewalt.de

flex-tools.com

gjemax.de
stahlwerk-schweissgeraete.de

Werkzeug & Technisches

hkl-baushop.de
holz-metall.info
maku-industrie.de
maschinenprofi.de

. shop.hws-tools.ch

dermachershop.de
eisenblaetter.de
immex-werkzeuge.de
schweissfachhandel24.de
schweisskompass.de

Baumirkte & Baustoffe

bauhaus.info
baumarktplus.de
hellweg.de
koempf24.de
rubart.de

eshop.wuerth.de

7 Studie eVisibilif
0o 50 1 ﬁ% research tools B i T
MarketingmaBnahmen
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aschine, 2. Bohrhammer, 3. Schlagschrauber, 4. Magazinschrauber, 5. L6tkolben, 6. Schweil 7. Ti issage, 8. Sti
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Weitere relevante Studien zur Branche Industrie:
= Studie Social Media-Performance Automatisierungstechnik 2025 ;
. = Werbemarktanalyse Land- und Forsttechnik 2025 !
. = Studie eVisibility Baustoffe 2025 !
. = Studie eVisibility Lager- und Transportbehélter 2025 i
' = Studie eVisibility Torsysteme 2024 |
Studie eVisibility Arbeitsschutz 2024 :

' research tools !

__________________________________________________________________________________________

Geschaftsfuhrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;
Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

- Branche Industrie: seit 2021 mehr als 30 Studien veroffentlicht :

. Seit 2005 forscht research tools :
' marketing- und wettbewerbsorientiert undi
' positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen 24 Monaten |
. sind mehr als 50 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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