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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

i

Unter den zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility finden sich drei Energiekonzerne mit
Tochtergesellschaften, sechs Okoenergieanbieter sowie ein Stadtwerk.

Nur zwei Anbieter aus den Top 10 zeigen Uber alle vier Online-Kategorien Sichtbarkeit.

Bei fiinf der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

48 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber Social Media.
43 Prozent der eVisibility tiber Social Media entfallen auf YouTube.

Energiekonzerne und ihre Tochtergesellschaften prasentieren sich vergleichsweise stark in ihrer
eVisibility.

Stadtwerke und andere regionale Anbieter stellen 22 Prozent der eVisibility der Branche.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Energieanbieter, (Untersuchte Anbieter:
Gesamtrange fur insgesamt 264 Anbieter
[ A 123energie.de
mit der hdochsten eVisibility A aae.at
A aral-heizoel.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, A é
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

A enrw.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich A enstroga.de
auf 57 PowerPoint-Seiten A entega.de
A eon.de
als PDF-Datei kurzfristig verflgbar A6

A stadtwerke-sw.de

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral A stadtwerke-stuttgart.de
{ Aé
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, A zev-energie.de

umfassender Wettbewerbsuberblick

) A zweigle.de /
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Forschungsdesign

Konzeption:

[Produktkategorien/
Suchbegriffe

Suchtreffer
— (Organische Suchanzeigen
A B|II|gs'From Suchmaschinen- (Paid Search)
A Energieversorger ergebnisse)
A Energieversorgung
A Erdgas

A Erneuerbare Energie
A Fernwarme

A Heizol

A Heizstrom Veraleiohe S(()Fcaicc';l(letl:/cl)%?(ia
A Nahwarme e[;%rtale Google+, Twit,ter,
A Okogas YouTube)

A Okostrom

A Stromtarife j

[ Ranking Positionierung }
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. A welche Energieanbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

- A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
. A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

; A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
- A welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

- A welche Energiekonzerne finden sich unter den Top 20 eVisibility? :
A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 57 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign: !
' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
' Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu i
- einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli
2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Visibility-Ranki -
Welche Schwerpunkte in den

Ranking Suchtreffer (Top 10) Berel(:hen der eV|S|b|||ty
SUETITTEY setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

emb-gmbh.de

e-ms.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

enbw.com

eVisibility-Rankings

E— Suchireffer
Ranking Suchtreffer (Top 30)

enercity.de 100 +

energie360.ch
80 -

energie-bww.de

Pul 60 -

energie-graz.at Rang | eShop

energiegut.de 1 ggew.de 4 40 |
energiehandel-sued.de 2 pKickicl.de 4
3 goldgas.de 3«
energiehoch3.de 4 | greenergetic.de 2t 20 -
0 5 greenpeace-energy.de 2¢
6 gruenerfunke.de 2 0 -
7 gruenerstromlabel.de 2 ae a.9e ae ae ae ae (de ae de eV
NN yato! ‘a\Nag e‘g\e 090™ o0 (03“ @a\e“ e‘g\e \Nag
—— 8 | gruen-es.de 1 (et et ° e (e s\ s\ o VO e e e
% Marketngnatiahmen 9 | gruenwelt.de 10 | oed se\9 S\« B sue
erfassen, verstehen,
10 | gulde-brennstoffe.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
11 | gvs-erdgas.de 1¢
¢ inppaloele-bremen.de 1¢
Welche Anbieter werden [ o [ research tools Tt
atur.com 1 e o
in Suchmaschinen on S B S—

Top gelistet? bols Stte vy
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
e B Il AUEHNE in den Deta”rankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Rang | eShop

1 evo-ag.de Gesamtranking
2 evo-energie.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 ev-rudolstadt.de 4 4 8 6 8 48 8 8| 4 4
4 evw.de 3 a_ag sugs ags - Such- Suck Zichs- Social
5 ewe.de eVIS|b|I|ty-POS|t|0n|erung Rang | eShop treffer anzej ortale Media P:sn:r:?t
- Pkt. [Rang | Pkt. W | Pkt. [Rang| Pkt. [Rang| 9
6 e-werke-haniel.de Positioni /Ahnlichkeitder Anbiet fr— —
ositionierun: nlichkeitder Anbieter i Al 1 1
7 e-werk-mittelbaden.de 9 ) ) aral-heizoel.de :
8 | e-wie-einfach.de ( theimensgie.ca 2 | avia.de 150,8
2 |ewtiizemoh & heizoel-herrmann.de
10 |ewsschoenau.de o & 3 baeren-waerme.de 1446
O A Suchtreffer
11 | ew-waldbroel.de ( eon.de 4 | bayernwerk.de 116,4
18 JeN=c) . 5 b k ie.d 112,8
13 |exdemde 1 swu-naturstrom.de b i ‘
14 | extraenergie.com ( 6 bd-energy.com 112,0
15 | fernwaerme-teltow.de 2¢ f :
7 bentheim-energie.de 88,3
"""""""""""" O 8 bev-energie.com 83,0
% :af:f:n:;ﬂ' tools Q Av : 9 | bew-bocholt.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten o ‘ergleich
portale 10 | beyer-energie.de 745
A H Studie eVisibilt
Welche Positionierung und E i ocarch tooks
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welches sind die sichtbarsten
Websites bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 10,0 S .
| SLUEEIEEE nach Anbieterart?
Gesamtranking nac
X
£ 75 Toep 3nach e5Shop-Typ (Rang und Punktezahl)
=
% = 5 Allgemeine Energieanbieter Stromanbieter
(0]
T 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a r PR—
c o Y.
$ 4.8 greenergetic. de
5 4.7 neckermann-strom.de
S o5 bv-energie.de 45 P ——
g 4.3 oekostrom. at
2 calpam.com
—-4 ee
— citiwerke.com
ol comoil.de
0 25 50
Kumulierter Anteil eSho doBssiie

dew21.de

diermeier-energie.de

14,
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711i 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Energie 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

‘UweMatzner | | Geschaftsfihrer ;

L D|plom -Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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: Zuletzt erschienene Studien der Energiebranche: . Seit 2005 forscht research tools i
A E-Shop-Analyse Energieanbieter 2015 "' marketing- und wettbewerbsorientiert
A Werbemarktanalyse Stromanbieter 2015 ! i und positioniert sich als |

, " A Studie Vergleichsportal-Marketing Energie 2014 i - Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

" A Studie Energiemarktforschung in Deutschland . der vergangenen neun Monate sind ;

. A Studie Energiemarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2014 .1 28 eVisibility-Studien zu '

A Marketing-Mix-Analyse Discountstrom 2013 ! i unterschiedlichen Branchen erschlenen
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