|+++ badenova.de +++ bev-energie.com +++ enbw.com +++ energiehoch3.dé - m entega.de +++ erdgas- westﬁ
alen de +++ getoil.de +++ logoenergie.de +++ strogon.de +++ yello.de +++'u. weitere 259 Anbieter fur Energlel
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich unter anderem sieben Energiekonzerne
und Tochtergesellschaften.

Vier Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sieben der zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

21 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 39 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Allgemeine Energieanbieter stellen 28 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Stadtwerken und
weiteren regionalen Unternehmen liegt bei 26 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Energie .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der Anbieter e-wie-einfach.de platziert sich unter
den Top 5-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Energie
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

2 69 e TR i Der Anbieter entega.de punktet bei den Such-
Energie-Markt Sichtbarkeit anzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Energieanbieter: 28%

Top-Anbieter: R0
T Stadtwerke: 26%
Top-Vergleichsportal: 39% der eVisibility Energiekonzerne: 23%
verivox.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Energie
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 269 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 73 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[Untersuchte Anbieter:

» pbadenova.de
= bayernwerk.de

» energiehandel-sued.de
» energiehoch3.de
» energie-nordhausen.de

» enstroga.de
» entega.de
= eon.de

= eprimo.de
= erdgas.ch
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien

Billigstrom
Energieversorger
Energieversorgung
Erdgas

Erneuerbare Energie

Fernwarme
Heizol
Heizstrom
Nahwarme
Okogas
Okostrom
Stromtarife

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

» welche Energieanbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tber Paid Search?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Konzerne finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
setzen die Unternenmen?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

eVisibility-R:

Gesamtranking nach

erdgas-suedwest.de

erdgas-westfalen.de . . . .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
-rp.d T I T .
RS eVisibility-Rankings
esb-energie.de Suchtreffer 100
esm-selb.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80
estw.de
Rang | eShop
eswe.com 60 -
1 extraenergie.com 4
b-beckum.d
et 2 extraleicht.com 4 40 -
ev-d.de 3 fairenergie.de 3
) 4 fastenergy.de 2 20
ev-energietech.org -
5 fernwaermeleitungen.com 2
0 6 | fernwaerme-rohr.de 2 .
7 fuenfwerke.de 2 i
- : o« 3 e o« e N e e e e
8 | fuxx-sparenergie de 1 “3‘9\"00 e“e‘g\e.ﬁ éwe«e.d“e‘g\e.c,o “e‘g\&d o e oes\‘e(\.d e\s‘."‘\e\.'ls _S\ad\e"d eﬂle«\e.d
i@ research tg 9 | fwgwattens.at 1 | p0® e“«\e\ﬁ\‘ (\\“eﬁ\a 00 e ey o 5\0“9’60 ““s\&e e
s e 10 | fwsrrde 1 o ve o™ ore
11 | gasag.de 1 = Suchtreffer ® Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
gaasna a a.de 1
Welche Energieanbieter [ [ research tools T
q in such i 1 S e
. Studie eVisibility
on Top gelistet?
researCh tools Studiensteckbrief Studie
, eVisibility Energie 2017
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

E 0 . 0 . .
anking nach Online-Kategori Welche Performance zeigen die
Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) TO p 10 eV| S | b | I |ty' U n t erne h men
Ra a = on ergie O a ~ . - - -
ter_|_anzeigen | portate | weaia | € in den Detailrankings?
1 energie-nordhausen.de 29,8 14,5 77,8| 37,7| 51,6/ 25,0| 46,9| 22,8 5 i J
2 | energieversorgung-mainspessa... | 34,3| 17,5| 653| 33,3| 50,2| 256| 46,1] 235 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 energieversorgung-putzbrunn.de 1
4 | energieversorgung-sylt. de E eVisibility-Positionierung ) ocial |
5 | energieversprechen.de it [ AL s - prora s = Sl — gesa
6 energis.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ]
7 —— | bwe-energie.de 8,1 38 714 53,4 137,2 270,2
8 enerswitch.de 2 schwarzwald-energy.de 28,0 40,2| 3 0,0 826| 2 150,8
mobene.de
" [EnpUE 5 3 | comoil.de 21| 6 | 473 2 | 83| a7 | 628 5 | 144
10 | enrw.de 2 ondeo A Suchtreffer
11 | enspire-energie.de g 4 connect-gp-joule.de 0,0 30,4 8 10,01 37 76,0 4 116,4
::23 entstrog:.de = heizoel-herrmann.deo 5 | dettenhaeuser-waerme.de 0,0 26,8 11 83| 47 | 77,7 3 112,8
entega.de
6 dew21.d 17,1 13 36,6 6 38,4 5 19,8| 138 112,0
L eorT.de vereinigte-stadtwerke.de ° i ! . ’ ’ ’
15 | eprimo.de 2 7 | die-energie.de 0,0 36| 69 | 401 4 | 446 7 | 883
"""""""""""" ° A 8 | diermeier-energie.de 81| 38 o,o- 467| 2 | 281 9 | 830
T rheinpowar.de
%’? r?se?"rhch tools y o Vergleich 9 | drewag.de 0,0 6,3| 48 | 250| 10 | 463| 6 776
oo PO ; portale
10 | eam.de 11,7 24 27,71 10 35,1 |6 0,0- 74,5
[ N |
Welche Positionierung und [ oseseshitacke T
erfassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Anbieter bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 1900/ eVisibility der i o)
Gesamtranking nach eSh n aC h An b I ete r art "
x i
= Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
z 75 E . -
=
2 g
% Allgemeine Energieanbieter .omanbieter
o g Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, al
‘GE’ 123energie.de 105,7 buergerwerke.de
< fuxx-sparenergie.de 101,3 enspire-energie.de
% heizoel-schmidt.de gruenwelt.de 94,1 greenergetic.de
= . logoenergie.de 75,6 mannstrom.de
E 25 hilke-heizoel.de E . strogon.de 44,9 strom-westfalen.de
<
hitenergie.de
—'4
] h )
0 0 ochsauerlandenergie.de
0 25 50 hoefer-shop.de Konzerne (inkl. Tochtergesellschaften) Stadtwerke & regionale Unternehmen
Kumulierter Anteil eShc hoff .
eiimannzenergie.com 61. bayernwerk.de 33,6 esm-selb.de 72,2
hoyer-energie.de A erdgas-sue_dwest.de 30,7 ev-?n.de , 71,6
. naturenergieplus.de kraichgau-energie.de
research tools hydroidee.at | | . suewag.eu stadtwerke-bonn.de
Lol ey JOOR ) . yello.de stadtwerke-flensburg.de
ibaarau.ch
100 ﬁ% research tools S sy
5 [ ] MarketingmaBnahmen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Energie 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Zuletzt zur Energiebranche erschienen: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie Unternehmensprofile Energieanbieter 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2017 ;| | und positioniert sich als
= Studie Sponsoring Energie 2017 i . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Stromanbieterwechsl. 2017 | der vergangenen zwolf Monate sind
. = Marketing-Mix-Analyse Energiedienstl. fir Geschaftsk. 2016 ; | mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. = Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2016 : unterschiedlichen Branchen erschlenen
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