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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Bei der Halfte der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Energiekonzerne oder
deren Tochtergesellschaften.

Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

27 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 56 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Im Vergleich zur Vorgangerstudie aus dem Jahr 2018 weisen zwei Anbieter eine klar verbesserte
Sichtbarkeit auf und platzieren sich im aktuellen Ranking neu unter den Top 30-Anbietern.

Stadtwerke & regionale Anbieter stellen 27 Prozent der Gesamt-eVisibility.

eVisibility Energie 2019
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. SERPs — Energie .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter: entega.de

PaidSearch — Energie
22 Anzeie research-tools.net/Suchanzeigenw
O Anbieter erzielen im

Top-Stadtwerk: swk.de

Online-Markt fur Energie Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Allg. Energie: 31%
Top-Anbieter:

eon.de Konzerne: 27%

Top-Vergleichsportal 56 % der eVisibility Stadtwerke: 27%
verivox.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Energieprodukte
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 220 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 74 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 220 Anbieter mit

eVisibility:

= enrw.de

» enstroga.de
» entega.de
= enviam.de
= eon.de

" rwe.com
= sattler-energie.de
= sauberenergie.de
» scharr.de

» schweizstrom.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
Suchmaschinen- (Paid Search)
ergebnisse)

= Billigstrom

= Energieversorger

= Energieversorgung
= Erdgas

» Erneuerbare Energie

» Fernwarme _ _
" Heizol Vergleichs- ngc;gétl:g%ila
" Heizstrom el Twitter, YouTube
= Nahwairme (Platzierungen YOl’JTube— ’
= Okogas Ui A A=) Anzeigen)

= Okostrom

= Stromtarife /

[ Ranking Positionierung J

eVisibility Energie 2019
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2019 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

enbw.com

enercity.de
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
energie-graz.at T T ,
i e eVisibility-Rankings
energiegut.de Suchanzeigen 100 -
energiehoch3.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 4
energieversorgung-gera.de
Rang | Anbieter P 60 -
energieversorgung-mainspessart.de
energieversorgung-sylt.de L S Ericiie de 4
’ 2 |evm.de 4 40 -
energy4u.de 3 | evo-ag.de 3
enpure.de 4 | evo-energie.de 2 20 -
5 ewe.de 2
0 6 e-werk-mittelbaden.de 2 0l
7 e-wie-einfach.de 2
ge o aoe e voe e kS e 0€ e ae
_ 8 ews-schoenau.de 1 ) ‘a_s\‘om o \ey\‘(\e‘- \eW \.\G‘\.&\\o‘#- ‘\‘es“oﬂ\- ‘\“199 JIR oX9e \oW- Ae“e@l.
%5 research tools 9 | extraleicht.com PR ) «
i iy B 10 | fairenergie.de 1
oy de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
n-oel.de 1
ke de 1 Studie eVisibilt
o 1 :‘i‘sﬂe:ﬁ‘h tools Energie 2019
Welche Anbieter domini —_
M M t) Studie eVisibility )
ei Suchanzeigen”
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

- Such- Such- Vergleichs- Social TR
Rang | Anbieter treffer anzeigen oriale Media eVISIbII_Ity-Ran_KIngS .
1 | 123energie de 298| 14,5| 77,8 37,7| 51,6] 250| 46,9| 22 8fNEEELEUIL LERIRe L TR GG B
2 | aldi-gruenstrom.de 34,3] 17,5] 65,3| 33,3| 502| 256| 46,1] 235 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 bad-saulgau.de/stadtwerke e ) ) S S
4 | baeren-waenme.de eVisibility-Positionierung @ | Punkte
5 bayernwerk.de ang ( Anbieter gesamt
6 | baywa.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter P
7 baywa-oekoenergie.de . 9 P _
comoil.de
8 | bd-energy.com (o] 2 | gruenwelt.de 150,8
9 beyer-energie.de 4 enstroga.de
10| Hhibeyerds 2 A ° ASuchtreffe| 3 gulde-brennstoffe.de 1446
11| billig-will-ich.de lifestrom.de 4 | gvs-erdgas.de 116,4
12 | bmg-energie.de
; S wh-hoexter.de 112,8
13 | bodensee-energie.de 1 naturenergieplus.de E
14 | buergerwerke.de . . 6 halberstadtwerke.de 112,0
R P —y 5 Social Media A
Ev-Drennstohaniel de 7 | heizoel.total.de 88,3
>>>>>>>>>>>>>>>>>> O 8 | heizoel-alstertal.de 83,0
3 A
ﬁ% Lems;i:‘:r tools rwe.com Vergleich 9 | heizoel-bubeck.com 77,6
erfassen, verstehen, bewerten 0rta|e
R P 10 | heizoel-effenberger.de
3 research tools e e
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Allgemeine Energieanbieter Stromanbieter

50

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, &

enstroga.de 105,7 elogico.de

fuxx-sparenergie.de 101,3 energy4u.de

montana-energie.de 78,3 gruenpower.eu
25 . naturstrom.de 70,9 primeo-energie.ch

Kumulierte Anteile eVisibility in %

schweizstrom.de 70,4 prokon.net

/—-1
0 =g
0 25 50
Kumulierter Anteil eShc Konzerne (inkl. Tochtergesellschaften) Stadtwerke & regionale Unternehmen
enbw.com evi-hildesheim.de 72,2
. e-wie-einfach.de maingau-energie.de 71,6
h I . innogy.com rheinenergie.com 70,6
%ﬁ% ::se?nl;c tools imo. 99. suewag.de stadtwerke-bochum.de 68,5
rassen versihen, bewerten | 102. yello.de thueringerenergie.de 65,3
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Energie 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Energiebranche: .| Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Energiesparen 2019 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Marketing-Mix-Analyse Fernwarme 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Energie 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Werbemarktanalyse Kraftstoffe 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Werbemarktanalyse Stromanbieter 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie Kundenpfade Energie 2017 - unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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