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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei funf von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Energiekonzerne und deren
Tochtergesellschaften.

» Sechs Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei vier von zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 27 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 51 Prozent der eVisibility auf sich.

» Im Vergleich zur Vorgangerstudie aus dem Jahr 2019 weisen acht Anbieter eine stark verbesserte
Sichtbarkeit auf und platzieren sich im aktuellen Ranking neu unter den Top 30-Anbietern.

» Allgemeine Energieanbieter stellen 29 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Stadtwerke &
regionalen Energieunternehmen betragt 27 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

I SERPs — Energie I

https://www.research-tools.net/Suchtreffer W

Top-Energiekonzern: eon.de

45 Paid Search — Energie
: (AnzeigeJresearch-tools.net/Suchanzeigen W
Anbieter erzielen im Online-Markt

fiir Energie Sichtbarkeit Top-Anbieter: polarstern-energie.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Energiekonzern: allg. Energieanb.: 29%
vattenfall.de

_ Stadtwerke: 27%
Top-Vergleichsportal:

entfallen auf YouTube
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Energie
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 245 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 78 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 245 Anbieter mit

eVisibility:

» naturstrom.de
* n-ergie.de

* new-energie.de
» nordoel.de

= swhd.de
= swk.de
= sw-kassel.de

» energie-marienberg.de
» energie-nordhausen.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Billigstrom

» Energieversorger
= Energieversorgung
= Erdgas

= Erneuerbare Energie
= Fernwarme

= Heizol

= Heizstrom

= Nahwéarme

= Okogas

= Okostrom

= Stromtarife

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

[ Ranking Positionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search? |
= welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Présenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? l
= welche Stadtwerke finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die .
" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und i
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die !
Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2020 erschienen. !
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
goldgas.de eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

greenpeace-energy.de .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

gruen-es.de

|
e eViSib"itY'Rankings

gruenwelt.de Suchanzeigen

stadtwerke-bayreuth.de

guenther-energie.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) stadtwerke-duisburg.de

gutundgruen.de stadtwerke-erdgas-plauen.de

o

Rang | Anbieter

hansewerk-natur.com stadtwerke-flensburg.de

heizoel.shell. de ; erdgfa\s;suedwest,de : stadtwerke-goettingen.de
i Sleng:0e stadtwerke-karlsruhe.de
heizoel.total.de 3 |esb.de g
4 esm-selb.de D) stadtwerke-kempen.de
heizoel-bubeck.com - -
5 estw.de z stadtwerke-landshut.de
0 -
g CoWE.Com - stadtwerke-merzig.de
T eswe-versorgung.de Z
8 evb-beckum.de 1 stadtwerke-neuss.de
§ research tools 9 | evb-butzbach.de 1 (') 2‘0 46 6'0 z;o 100
Marketingmafinahmen
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Gesalmtrankingynach Online-nggorien g Wel C h e Perfo r m an C e Zel g en d | e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) | An b I eter I n d en Detal I ran kl n g S ?
Rang | Anbieter ' o : eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 energieversorgung-sylt.de | 29,8 Ranki Visibill Enach Kab ien (Top 10
2 |energydude 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 enermy.de 14.4
4 | enerswitch.de 32,5 ¢ Rang| eShop
5 enni.de 0,0 " Pkt. |Rang| Pkt. |Rang| Pkt. |Rang| Pkt. |Rang
5 ———— 144 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 123energie.de 8.1 714 ]
: : n-ergie.de '
¥} enspircensigleric 0.0 4 2 | aldi-gruenstrom.de 189,3
8 | enstroga.de 0,0 comoil.de
9 | entega.de 415 Oo ASuchtreffe 3 | badenova.de 161,5
10 | enviam.de 23,4 meckpommstrom.de 4 | baywa-oekoenergie.de 1445
11 | enyway.com 0,0 o
12 | eon.de 9,0 rwe.com 5 | bhm-beyer.de 143,6
13 eprimo.de 15,3 6 bkw.ch 135,8
14 | erdgas-mobil-berlin-bran... | 0,0 Social Media A
15 | erdgas-schwaben.de 24,3 F _[buergerwerke:de 122.2
AAAAAAAAAAAAAAAAAAA O 8 | calpam.com 102,6
research tools schweizstrom de A
MarketingnaBnahmen o \Vergleich 9 | dengler-oel.de 96,2
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

o0 o eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
75 ‘ : Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Stromanbieter

Allgemeine Energieanbieter
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, i

1 immergruen-energie.de 105,7
2. meistro.de 101,3
12.  sauberenergie.de 78,3
27 schweizstrom.de 70,9
31. wowimaxx-energie.de 70,4

elogico.de
energy4u.de
mannstrom.de
primeo-energie.ch
prokon.net

oekostrom.at
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

originalenergie.de

/ ——-1 ovag-energie.de

0 o5 pfalzwerke.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho

ph-oele.de Konzerne (inkl. Tochtergesellschaften)

Stadtwerke & regionale Unternehmen

polarstern-energie.de 61. ewede

enspire-energie.de 72,2
ewerke-berlin.de 71,6
fuenfwerke.de 70,6
swib.de 68,5
swm.de 60,9

68. e-wie-einfach.de
94. innogydirekt.de
99. new-energie.de
102. suewag.de

praeg.de
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

Fernwarme, 5. Nahwarme, 6. Erneuerbare Energie, 7. gi ung, 8. Energi ger,
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die
Studie eVisibility Energie 2020.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM |
. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

Weitere relevante Studien zur Energiebranche: " Seit 2005 forscht research tools marketing-

. = Studie Kundenpfade Energie 2020 ' und wettbewerbsorientiert und positioniert
. = Studie Energiem.-Zielgr. Vergleichsportalkunden 2020 : : sich als Marketingstudien-Spezialist. Seit
. = Werbemarktanalyse Stromanbieter 2020 .1 2018 wurden Uber zehn Studien zur Energie-
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Okostrom 2020 ' branche veroffentlicht. Innerhalb von zwolf
= Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2020 ; Monaten sind mehr als 30 eVisibility-Studien

. = Studie Social Media-Performance Energieanbieter 2019 : | zu unterschiedlichen Branchen erschienen.
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