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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei sechs von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Energiekonzerne oder deren Tochtergesellschaften.
» Funf Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» 31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 51 Prozent der eVisibility auf sich.

» Stadtwerke & regionale Unternehmen stellen 28 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der allgemeinen Energieanbieter liegt bei
27 Prozent.

» Funf Anbieter innerhalb der Top 30 sind im Vergleich zur Vorgangerstudie um mehr als 50 Réange aufgestiegen.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Energie
https://www.suchtreffer.net ¥

Top-Regionalversorger: entega.de

Paid Search — Energie
suchanzeigen.net'V

Top-Anbieter: lichtblick.de

Vergleichsportale

Stadtwerke/reg. Anb.: 28%
Top-Anbieter:

eon.de allg. Energieanbieter: 27%

Top-Vergleichsportal: 5 1 % der eVisibility Konzerne & Tochter: 24%
verivox.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Energie mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 277 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 78 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 277 Anbieter mit

eVisibility:

* entega.de
= enviam.de
= eon.de

» idealenergie.de

* immergruen-energie.de
» keck-energie.de

= keim-heizoel.de

» Kklickenergie.de

» knauber-erdgas.de

» kraichgau-energie.de

eVisibility Energie 2021
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Billigstrom
Energieversorger
Energieversorgung
Erdgas
Erneuerbare Energie
Fernwérme

Heizdl

Heizstrom
Nahwarme
Okogas

Okostrom
Stromtarife

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichsportale
(Platzierungen und
Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

Ranking

Positionierung

research tools

MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:
= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? = 277 Anbieter fir Energie
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? i . = 4 Online-Kategorien: !
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? ! . Suchtreffer, Suchanzeigen, !
' = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? Vergleichsportale, Social Media
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ; . = 12 Suchbegriffe ;
. = welche grof3en Marken finden sich unter den Top 100 eVisibility? i . = 8 Anbietergruppen i
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? i ' = 96 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die !
Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2021 erschienen. '

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
» Social Media
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
= Ranking Vergleich 2020/2021
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» eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

swspremberg.de eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
swi.de Gesamtranking nach Online-Kategorien
swiue.de l Gasamtranking (Top 10) in Anteilen {4ngaben in %)
eVisibility-Rankings nach Online-K:
swu.de Suchanzeigen I L I ! L
heizoe-aistertalde | INETT N TR Y "R
sunna.e ranking Suchanzeigen (Top 30) heizoel-bruckmeyer ce - | E T T I Y R
topoilat heizoekbubeck.com NPT I S R B TR
Rang | Anbieter
trenergy.de heizoel-eftenberger.de | M T T
vattenall de 1| ewrremscheid de neizoes-enzkreis.ce TSN A T T N TR
2 ews-schoenau.de )
vester.eu 3 ew-waldbroel.de heizoel-gast de ““m
. 4__| extraenergie com heizoel-haevere.de - |IEC N I T
wahr-energie.de -
Lo heizoel-neiloronn e - E N T A
0 6 fairtradepower.de ' =
7| fastenergyde heizoel-nermann.de | S T I R
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte e 8 P Ith q
emwaerme-afthausen.de neizoel-siebenpfeitier o [T I A R
%’Vﬁ research tools 9 fernwaerme-gehrde.de I ' ' ! '
v, benren 10 fernwaerme-teltow.de 0 20 40 60 80 100
" fuenfwerke.de u Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale m Soclal Media
12 fuxx-sparenergie.de
13 fwgwattens.at .
' qusir.de research tools Sude e
Welche Anbieter dominieren [ ===

N Studie eVisibili
arch tools Energe 2001

bei Suchanzeigen?

Bnahmen
ehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

portale .| eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

[T Punkte | Punkte “” Punkte | Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Suchtreffer Suchanzeigen

Anbieter

1 123energie.de
2 albert-beck de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 aldi-gruene-energie. de
8 : U ] . Vergleichs- . - i
* aral-heizoel.de | el I Suchtreffer Suchanzeigen Social Media Punkte
| . . o gesamt
5 | autarke-energie.ds 9" Ppositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter =
5 bhm-beyer.de 4, scharr.de
7 braemswig com 53, thueringerenergie.de 2 schroeder-gas.de
a8 bridantenergie. de a, o “gas
9 buergerwerke.de Q, 3 schweizstrom.de
10 buerk-kauffmann. de Q, ‘
11| citwerke.com 3, ROEN R ¢ |sevsoemmerdade
12 comoil.de 4, A ; 5 sheliprivatenergie.de
13 | dostromde 7, prioenergle.de
. 6 sparstrom.de
14 dengler-oel.de 0, fernwaerme-rohr.de o
15 | die-energie.de L bt 7 stadtenergie.de
! research tools Amazon o fastenergy. 8 stadtwerke-bad-nauheim de
@ Hubsisgbies lekker.de o ‘ g stadtwerke-bayreuth de
Suchanzeigen 10 | stadtwerke-bochum de
buergerwerke.de
&}
: Studie e¥isibili
ﬁ& :*"ehs’searcfu tools il
Wie positionieren sich die Top 10 .
H f) Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumreld™ Energi 2021
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 = 100,0 ' Die nebenstehende Lorenzkurve ist eing
i Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der gréRten eVisibility.
‘ i die Kurve nach unten durchhangt, dest

e\fisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

i i die Konzentration. Die ausgewiesenen  tqp 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 R -
z eVisibility-Rankings nach Suchbeg
% Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
S . " . .
g Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) AUQSTISITg ENCAHIeAN | alar SEYmaEnGIster
= 50
.g greenpeace-energy.de . autarke-energie.de
< : gruenwelt.de . fairtradepower.de
g /- 3 energis.de mm . klickenergie.de } . lumenaza.community
= . sauberenergie.de d . mannstrom.de
4
E 25 s 26,4 energy4u.de pJ mlmil . schweizstrom.de . prokon.net
g /'1/9,5

enermy.de |[ERTIINIES
| ]

_—

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in %

o e

0

Konzerne (inkl. Tochtergesellschaften) Stadtwerke & regionale Unternehmen

erdgas-suedwest.de citiwerke.com
evm.de ; elektrizitaet-berlin.de
lidl-strom.de ; originalenergie de
. new-energie.de A sw-augsburg.de
. yello.de thueringerenergie.de

7 research tools
MarketingmaBnahmen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Energie 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

- research tools, Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Energiebranche: |
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Stadtwerke-Kunden 2021 .
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Stromanbieterwechsler 2021
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2021
- = Unternehmensprofile Energieanbieter 2020 .
Studie Vergleichsportal-Marketing Energie 2020 !
Studie eVisibility Energie 2020

' Energiebranche: seit 2020 mehr als 10 Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools
marketing- und wettbewerbsorientiert
. und positioniert sich als Spezialist fur
' Marketinganalyse, -controlling und

| -monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf

' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
. Studien zu unterschiedlichen

' Branchen erschienen.
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