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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei sieben der zehn Anbieter mit der gré3ten eVisibility handelt es sich um Energiekonzerne bzw. deren Tochterunternehmen.
Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

22 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 41 Prozent der eVisibility auf sich.

Konzerne und deren Tochtergesellschaften stellen zusammen 28 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Stadtwerke & regionaler
Unternehmen liegt bei 23 Prozent.

Vier Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2021 noch keine eVisibility gezeigt hatten, springen direkt in die Top 30.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Vorjahresvergleich

SERPSs — www.serps.net W
252 Top-Anbieter: k enbw.com Top-Aufsteiger

Anbieter in die Range 1-30:
N Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥ I swm.de

sind sichtbar im To0ANDi . o
Online-Markt fur Energie op-Anbieter: new-energie.ae

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

. ’ You
Top-Energieversorger: n @ .

vattenfall.de

Konzerne & Tochter: 28%

allg. Energieanbieter: 26%

Top-Vergleichsportal: 4 1 % der eVisibility
verivox.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Energie mit der hochsten eVisibility / 252 ,\A/nbéelt?r mit
eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 252 Anbieter _
* energiegut.de

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, " energiehandel-sued.de

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings » energiehoch3.de
i -
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 78 PowerPoint-Seiten » heizoellambertz.de
ed” » heizoel-lindner.de

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfuigbar = heizoel-reinisch.de

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = stadtwerke-schwabach.de

= stadtwerke-schwerin.de

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, = stadtwerke-solingen.de

umfassender Wettbewerbsuberblick =
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Billigstrom

= Energieversorger
= Energieversorgung
» Erdgas

= Erneuerbare Energie
= Fernwarme

» Heizdl

» Heizstrom

= Nahwarme

= Okogas

= Okostrom

» Stromtarife

j

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube,
Facebook-,
YouTube-
Anzeigen)

4

[ Ranking

Positionierung J

(

Ranking insgesamt

Ranking nach Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Positionierung

Ranking nach Anbietertyp

/
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: | Die Studie in Zahlen:
= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? . = 252 Anbieter fur Energie |
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? . = 4 Online-Kategorien: |
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? .| organische Suchmaschinenergebnisse, Paid ;
* mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? Search, Vergleichsportale, Social Media i
- = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? 1 = 12 Suchbegriffe i
. = welche grof3en Energieanbieter finden sich unter den Top 100 eVisibility? 1 = 8 Anbietergruppen !
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 96 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet.
Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2022 erschienen. '

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

hitenergie.de

immergruen-energie.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

inn-ergie.de

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

keck-energie.de Suchanzeigen heizoel.shell.de

heizoel.totalenergies.de

kelag.at Ranking Suchanzeigen (Top 30)

. . heizoel-alstertal.de
klickenergie.de

Rang | Anbieter heizoel-bubeck.de
knauberstrom.de

heizoel-effenberger.de

stadtwerke-bad-nauheim.de

lekker.de

stadtwerke-bamberg.de heizoel-gast.de
stadtwerke-bochum.de
stadtwerke-bonn.de
stadtwerke-dueren.de heizoel-heilbronn.de
stadtwerke-duisburg.de heizoel-herrmann.de
stadtwerke-einbeck.de
stadtwerke-elmshorn.de - - - 1 . {
stadtwerke-flensburg.de 0 20 40 60 80 100
stadtwerke-goerlitz.de
stadtwerke-gotha.de
stadtwerke-hanau.de
stadtwerke-jena.de Studie eVisibility
tadtwerke-karlsruhe.de %W% :::usnfm?n:gl . Energie 2022
tadtwerke-kempen.de vl

lichtblick de heizoel-haeberle.de

lidl-strom.de

0

* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er heizoellambertz.de
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Social Media eVisibility-Rankings nach onlil‘lc-r\atcguncll

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 enercity.de 56,1
2 energieaktiv.de s G o a 9
3 energie-bww.de icibili iti i
gl eVisibility-Positionierung Rang | Anbieter Punkte
4 energie-graz.at gesamt
5 energiegut.de 0. Ppositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter naturstrom.de
6 energiehandel-sued.de a1,
7 energiehoch3.de 53,1 n-ergie.de 2 n-ergie.de 28,0 189,3
8 energiemanufaktur.net 0, 3 new-energie.de 261 1615
9 energie-schmalkalden.de 0, i !
10 energieversorgung-gera.de 0, 4 octopusenergy.de 0,0 1445
11 energieversorgung-mainspessart de 3, Social Media 5 oekostrom.at 00 1436
12 energieversorgung-sylt.de 4, famwasme:alfhauseride o
13 |energis.de 71 6 originalenergie.de 17,1 1358
14 | enpurede 0. hitene,gie.deo 7 ostrom.de 0,0 1252
15 enrw.de LI T e i el
8 ovag.de 8,1 102,6
' research tools 9 pfalzwerke.de 0,0 96,2
et entega.de
— o ‘ ? 10 polarstern-energie.de 1,7
Suchanzeigen
zenstrom.de
%’V% research tools it ol
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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1 Studie eVisibil
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100

! Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei

75

50

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 4;1100
e

w=""10p 200
0 le— |

0

25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in %
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In welchen Produktkategorien

Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
E dle Kurve nach unten durchhangt desl

eVisibility- Rankmgs nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

123energie.de
aldi-gruene-energie.de
aral-heizoel.de
badenova.de
bayernwerk.de
becker-heizoel.de
belkaw.de
bienenstrom.de

brillantenergie.de

buergerwerke.de

[ K] u4

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Allgemeine Energieanbieter

123energie.de
gruenwelt.de
montana-energie.de
stadtenergie.de
wemag.com

Konzerne (inkl. Tochtergeselischaften)

evm.de
ewe.de
e-wie-einfach.de
. suewag.de
. yello.de

research tools
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Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Stromanbieter

bienenstrom.de
energiemanufaktur.net
ostrom.de

prokon.net
stromdao.de

Stadtwerke & regionale Unternehmen

elektrizitaet-berlin.de
enercity.de
maingau-energie.de
rheinenergie.com
rheinpower.de

, 2. Heizél, 3. Okogas, 4. Fernwarme, 5. C 6. Energie, 7. gi 8. g ger, 9. Ol 10. Billigstrom, 11. Heizstrom,
besteht Optimierungspotenzial? L
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Energie 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Energie 2022
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

@% I'eseaI'Ch tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

- research tools, Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Energiebranche:
. = Studie Kundenpfade Energie 2022

= Studie Energiemarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2022 :
= Werbemarktanalyse Stromanbieter 2022 i
. = Studie Social Media-Performance Energieanbieter 2021 !
' = Werbemarktanalyse Gasversorger 2021
Studie eVisibility Energie 2021

. Energiebranche: seit 2018 mehr als 20 Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools
marketing- und wettbewerbsorientiert
. und positioniert sich als Spezialist fur
' Marketinganalyse, -controlling und

| -monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf

' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
. Studien zu unterschiedlichen

' Branchen erschienen.
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