+++ badenova.de +++ elogico.de +++ enviam.de +++ evm.de +++ fernwaerme-alfhausen.de +++ gvs-erdgas.de +++ heizoel.totalenergies.de +
++ logoenergie.de +++ nahwaerme-teningen.de +++ stadtwerke-osnabrueck.de +++ thueringerenergie.de +++ und weitere 234 Energieanbieter ++
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei sechs der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Energiekonzerne bzw. Tochterunternehmen.

Funf Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

24 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 42 Prozent der eVisibility.

Konzerne (inkl. Tochtergesellschaften) sowie Stadtwerke & regionale Unternehmen stellen je 28 Prozent an der Gesamt-eVisibility.

Zwei Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2022 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPS — www.serps.net ¥
Top-Anbieter: k enbw.com

245

Anbieter sind § sichtbar
im Online-Markt fur Energie

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥
Top-Anbieter: maingau-energie.de

Vergleichsportale Social Media
e HEO6
eprimo.de —
Top-Vergleichsportal: A2 o der eVisibility
verivox.de entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile
auf die Top 10-

Anbieter
entfallen 32% 320

der eVisibility

Anbieter-Typen

Konzerne & Tochter: 28%

Stadtwerke/reg. Anb.: 28%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Energieanbietern mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 245 Anbieter

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 76 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 245 Anbieter mit

eVisibility:

= eon.de
= eprimo.de
» erdgas-suedwest.de

» gashoch3.de
= gaspar-energie.de
= getoil.de

» stawag.de
= stromee.de
= stwab.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Billigstrom
Energieversorger
Energieversorgung
Erdgas
Erneuerbare Energie
Fernwarme

Heizol

Heizstrom
Nahwarme
Okogas

Okostrom
Stromtarife

/

organische
Suchmaschinen
-ergebnisse

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Paid Search

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

-

Ranking insgesamt

Ranking nach Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung

research tools

MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' ! Die Studie in Zahlen: '

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search?

, 245 Energieanbieter
= welche Unternehmen sind bei den organischen Suchmaschinenergebnissen on Top gelistet?

= 4 Online-Kategorien: organische i

» welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? | Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,

' = wie gut sind die Unternehmen per Social Media-Suche sichtbar? . Vergleichsportale, Social Media i
» in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? . = 12 Suchbegriffe
. = welche groRen Energieanbieter finden sich unter den Top 100 eVisibility? ' = 8 Anbietergruppen ;
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? ! = 96 Top 10-Rankings l

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter

" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem

Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im August 2023 erschienen. !

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
organische Suchmaschinenergebnisse
Paid Search
Vergleichsportale
Social Media
Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking Range 101ff
Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

stadtwerke-flensburg.de eVisibility-Rankings nach Online-hategorien
’ Gesamtranking nach Online-Kategorien
stadtwerke-glauchau.de
g Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
stadtwerke-gotha.de D o .
eVisibility-Rankings nach Online-K i : - - -
stadtwerke karlsruhe de Paid Search rwe.com [T S S Y R
stadtwerke-kempen.de Ranking Paid Search (Top 30) rwz.de ““
sadiwerke.merzig de sattier-energie. de |EC TN I T M T 30
| Punkte|Textar Sh. Ads sauberenergie oo |NE NN M S T N R
stadtwerke-muehlhausen.de L, | e s gesamt| zeigen [Handle ¢
. scharrce | N " R T
stadtwerkenergie.de 1 heizoel-brunnbauer.de 26,6 0,0]| 266 _ _
2| heizoel-buetow.de 261| 00] 261 schmickier-heizoel.cie | NN T A T T
Flednetieomaplueck.ae 3| heizockeffenbergerde | 2621 2321 00 schweizsirom.ce - NECHNN I N T
: 4 heizoel-haeberle.de 227 10,8 11,9
stadtwerke-prorzhiimde T s o - I
5 heizoel-heilbronn.de 20,4 15,9 0,0 gev-scemmarda.de =0 20 ZL
0 6 | heizoelherrmann.de 198 00| 198 sode KD 30 2 4
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er ’ heizoel-miesgang.de 19.8 23 0.0 stadtenergie de 10 30 “
h I 8 heizél-maier.de 19,8 0,0 19,8 t : - : :
K ocarch tools 9| hewagmbh de 170 00| 00 0 20 40 60 80 100
erfassen, verstehen, bewerten i H
i 10_ | hitenergie.de 159 | 136| 00 = organische Suchmaschinenergebnisse =Paid Search  mVergleichsportale  m Soclal Media
hoyer.de 15,9 0,0 0,0
idealenergie.de 15,9 15,9 0,0 E
immergruen-energie.de 15,3 51 0,0 . research tools SIELsiB l?'\l'i;é'bzlaﬂ?
intea fuerth.de 147 | 14,7 0,0 ﬁ?ﬁ Hessatngres e
k-energie.de 13,6 13,6 0,0 | U 1 | | | I |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibilit
arch tools Energie 2023

rstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Social Media eVisibility-Rankings nach Online-nategorien

Punkte | % I Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 eam.de
2 eggers-oel de
3 | elektrizitaet beriin.de Ra Anbiote '."gf”."":" Paid Search Vergleichs- Social Media Punkte
4 elli.eco A ang nolater ergebonisse gesamt
5 elogico.de .
8 e—ni. a Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter svo-energle de
7 e-m-5.de 53,8 2 evse.de 280
8 emweo.de 0. Schigise
9 enbwci;m OlC 3 ewb aov.de 26.1
10 enercity.de 0. A 4 ewe.de 0.0 144.5
11 energie-berg.de 3.2 Social Media
12 energie-bww.de 47 (o) ® cut.de 00 1436
13 | energiedirectat 78 fw-gmbh.de & e-wie-einfach de 17.1 1358
14 energie-graz at 0. ] !
15 energiehandel-sued de 174 lekkerde ! ewr-remscheid.de 0o 1252
8 ews-schoenau.de 8.1 1028
%ﬁ% "r_fiea“tl tools mitgas.de 2] fernwasrme-alfhausen de 0.0 98,2
- o ‘ o " 10 fernwaerme-gehrde. de "7 745
al earc
fuxx-sparenergie.de |6
ﬁ& :*fiear:p tools g
erbsen, versichen, bewerion
. . . . - . o .
Wle pOS|t|0n |eren S'Ch d |e Plattform Amazon ostromee.de
H . Studie eVisibility
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? o
research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 o ' Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
i Indikator fir die Konzentration der eVis
i die Anbieter mit der gréRten eVisibility.
i die Kurve nach unten durchhangt, dest
i die Konzentration. Die ausgewiesenen

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

X
£ 75
£ eVisibility-Rankings nach Suchbeg
§ Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Allgemeine Energieanbieter Stromanbieter
(] = 3
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) buergerwerke.de elogico.de
€ / . fuxx-sparenergie.de energiemanufaktur.net
<<
0 gasag.de oekostrom.at
Q
5 4 ! enw.de [EETNNINEE goldgas.de ostrom.de
= r 1op klickenergie.de wir-energie at
5
¥

25 ,4],-10& enstroga.de
_{150 entega.de
’-mlo enviam.de

0 /

0 25 50 7 enwor.de
Kumulierter Anteil Anbieter in %

Konzerne (inkl. Tochtergeselischaften) Stadtwerke & regionale Unternehmen

eon.de enviam.de elektrizitaet-berlin.de

evm.de enercity.de
eprimo.de e-wie-einfach.de evo-ag.de
%?% research tools . lidi-strom.de hamburgenergie.de
Ratcingrbome ... erdgas-suedwest.de . yello.de stadtwerke-karlsruhe.de

erenja.de

esb.ch
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Energie 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfluhrer .| Seit 2005 forscht research tools

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fiir
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und |
| ~ | -monitoring. |
' research tools L |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
.| Studien zu unterschiedlichen 5
. research tools, Marketingmafl3nahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

Jungste Studien zur Energiebranche: ;
. = Studie Kundenpfade Energie 2023 !
» Studie Energiemarkt-Zielgruppe Okostrom 2023

Studie eVisibility Smart Home 2023 ;
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Produktabschl. via Mobile Device 2023
. = Studie Unternehmensprofile Energieanbieter 2022 i
' = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Einkommensstarke Haushalte 2022 !

Energiebranche: seit 2020 mehr als 20 Studien verdffentlicht

ﬁ researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie
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