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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Anbieter besonders sichtbar?
Welche Anbieter verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen und
den Social Media?

@ Welche Anbieter vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads?

@ Welche der 255 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net W _
Top-Anbieter: k eon.de auf die Top 10-

Anbi
255 entialon 27% 2 {9

. * Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥ S
Anbieter sind sichtbar im L ge b der eVisibility
: y : Top-Anbieter: badenova.de
Online-Markt fir Energie

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen
Top-Konzern: n . u
vattenfall.de X
Top-Vergleichsportal:

check24.de 47 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Stadtwerke/Reg.: 31%
Allg. Energieanb.:27%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Energie mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 255 Anbieter

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 144 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 78 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 255 Anbieter mit

eVisibility:

* entega.de
* enviam.de
» eon.de

= eprimo.de

= hitenergie.de

» hoyer.de

» idealenergie.de

* immergruen-energie.de

= sw-kassel.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Billigstrom
Energieversorger
Energieversorgung
Erdgas
Erneuerbare Energie
Fernwarme

Heizol

Heizstrom
Nahwéarme
Okogas

Okostrom
Stromtarife

/

organische
Suchmaschinen
-ergebnisse

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Paid Search

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube,

& -Anzeigen)

[

Ranking insgesamt

Ranking nach Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

255 4 12 8 144 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Energie Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und den Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu .
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im September 2024 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

energieversorgung-burghausen.de

energieversorgung-gera.de ‘ Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
energieversorgung-sehnde.de T u u
eVisibility-Rankings nach Onlin doe.d
energieversorgung-sylt.de Paid Search goldgas.de
line.d
energrin.de Ranking Paid Search (Top 30) greeniine.de
greenpeace-energy.de
energy4u.de
Rang | Anbieter Punkte | Textan-|S green-planet-energy.de
enpure.de gesamt| zeigen H
gruenpower.eu
1 entega.de 26,6 0,0
enrw.de -
2 enviam.de 26,1 0,0 gruenwelt.de
enspire-energie.de 3 eon.de 232 | 232 gvs-erdgas.de
enctooa.de 4 eprimo.de 22,7| 108 hamb ) ve.d
ga. ) 5 erdgas-suedwest.de 20,4 15,9 amourger-energiewerke.de
0 6 esb.de 19,8 0,0 hansewerk.com
7 esm-selb.de 19,8 2,3
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen. " hansewerk-natur.com
8 e-steiermark.com 19,8 0,0
%vﬁ research tools st 9 | eswe-versorgung.de 17,0 0,0
MarketingmaBnahmen
erassen, versen, eserten 10 | evapolda.de 159 | 136 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
evb-butzbach.de 15,9 0,0
ev-d.de 159 | 159 -
evd-dormagen.de 15,3 5,1 { research tools sxé.u::rgnlaguzsgnry
evgreiz.de 147 | 147 s, voneren
evi-hildesheim.de 13,6 13,6 0,0 007 | | | [ | |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? [esearch tools wsz
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

org. Such-

Rang

Anbieter

ergebnisse

Plattform
Amazon

eVisibility-Rankings nach Online-naweyourien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 123energie.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 amoebegas.de 50,6/ 33,1
3 badenova.de 28,5 193 R Anbiet org. Such- Plattform Punkte
4 | bentheim-energie.de 316| 232 ang | Anbleter ergebnisse Amazon gesamt
5 bentley-energie.de 0,0 0,0 i P Ahnli : . .
Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter stadtwerke-bad-nauheim.de
6 buergerwerke.de 41,1 32,3
7 citiwerke.com 53,8 44,3 green-planet-energy.de 2 stadtwerke-bamberg.de 28,0 189,3
8 _|drewagde 00f 00 3 | stadtwerke-bochum.de 26,1 161,5
9 eam.de 0,0 0,0 !
10 | ehinger-energie.de 0,0 0,0 ‘ 4 stadtwerke-bogen.de 0,0 144,5
i ] Social Media
1 |einsde 32| 53 5 | stadtwerke-borken.de 0,0 1436
12 | elektrizitaet-berlin.de 4,7 84| . sparstrom.de Q
13 e-m-s.de 7.9 141] P : 6 stadtwerke-dinslaken.de 171 135,8
14 | enbw.com 00] 00 octopusenergy.de 7 | stadtwerke-dorfen.de 0,0 125,2
15 energieag.at 174N @ 3z 0000 Ot ReR R RS
8 stadtwerke-einbeck.de 8.1 102,6
Stuc
%"% :ffﬁith tools En R —— 9 | stadtwerke-elmshorn.de 0,0 : 96,2
e e et (o] A 10 | stadtwerke-essen.de 17 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search ) ' ! ! ’
energiehoch3.de
Studie eVisibilif
%’V% research tools e oo
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 = [ Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eV|5|b|I|ty der Anbiete rg ruppen

| Indikator fiir die Konzentration der eVig Gesambranking nach Anbicter-Tvben
] die Anbieter mit der groRten eVisibility. 9 ypP

dle Kurve nach unten durchhéngt des!
en

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

ES
£ 75
z , eVisibility- Rankmgs nach Suc
=
E y SessniaIkig eniopii ety Sucorien Allgemeine Energieanbieter Stromanbieter
® 4 :
2 50 + To ’ - buergerwerke.de : . fairtradepower.de
g energiehoch3.de : . gruenpower.eu
% " Top 50 i montana-energie.de ) . primeo-energie.ch
2 / e fweringeriandstom.de sachsenenergie.de : . prokon.net
% Z Top78 tibber.com wemag.com : . veganstrom.com
g 25 **Top 100
< / vattenfall.de
“*Top 150
«fop 200 veganstrom.com
0 / | vereinigte-stadtwerke.de Konzerne (inkl. Tochtergesellschaften) Stadtwerke & regionale Unternehmen
0 25 50 ) 75 10C
Kumulierter Anteil Anbieter in % waso-energie.de . bewag.de ; . elektrizitaet-berlin.de
. evm.de , . ews-schoenau.de
: wemag.com . ewede i . rheinpower.de
i research tools Studie — . e-wie-einfach.de { . stadtwerke-flensburg.de
Hacimgnaoamen P . yello.de : . swm.de
westfalenwind.de

wevg.com

Studie eVisibili
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Energie 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

- Geschaéftsfiihrer ; Seit 2005 forscht research tools :
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . marketing- und wettbewerbsorientiert undi
Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .1 positioniert sich als Spezialist fir ;
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und i
i ' | -monitoring. '

' research tools L |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

www.research-tools.net . Innerhalb der vergangenen zwolf Monate
! . sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
' research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten - unterschiedlichen Branchen erschienen.

' Weitere relevante Studien zur Branche Energie:
= Studie Energiemarkt-Zielgruppe Stromanbieterwechsler 2024 !
= Studie Energiemarkt-Zielgruppe Vergleichsportalkunden 2024
Studie eVisibility Photovoltaik 2024 i
' = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Stadtwerke-Kunden 2024 !
Werbemarktanalyse Stromanbieter 2024
Studie Social Media-Performance Energieanbieter 2024 !

' Energiebranche: seit 2020 mehr als 30 Studien verdéffentlicht |
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