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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche der 235 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken
finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Anbieter verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen und
Social Media?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net ¥ _
Top-Allg. Energieanbieter: k lichtblick.de auf die Top 10-

235 Anbieter 34
o o

. . v*v , Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥ entfalle.n. 34/°

Anbieter sind sichtbar im Tob-Anbicter vello. de der eVisibility

Online-Markt fur Energie P 24 .

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Konzern: n . u

eon.de X

Top-Vergleichsportal: Allg. Energie: 28%
55 % der eVisibility

check24.de

Konzerne/Tocht.: 30%

entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Energieanbietern mit der hdchsten eVisibility / 235 Anbieter mit
eVisibility:
.
Gesamtrange fur insgesamt 235 Anbieter ..
. = enpure.de
in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, » enrw.de

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

= enstroga.de

» entega.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 78 PowerPoint-Seiten _
* enviam.de

——
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar = stadtwerke-neuburg.de
—f » stadtwerke-olching.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = stadtwerke-osnabrueck.de
__/ » stadtwerke-pforzheim.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, = stadtwerke-solingen.de
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken . /
y
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien & [
Suchbegriffe
| Ranking insgesamt
organische _
. Bllllgs’From Sl{c;l:n;?osnci:ls"nsr;en Paid Search Ranking nach Online-
= Energieversorger 9 Kategorien
» Energieversorgung
» Erdgas
= Erneuerbare Energie Ranking nach
= Fernwirme Suchbegriffen
" Heizol : Social Media
= Heizstrom Ve;glrilacl:gs- (FaCGbOOk, Insta- Rank|ng nach
* Nahwarme (Platzierungen %ﬁ%é Anbietertyp
" Okogas und Anzeigen) 2 A e
= Okostrom 9

Positionierung
et Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

235 4 12 8 96 |

! Energieanbieter Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! Paid Search, Vergleichsportale,
Social Media !

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem
. Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2025 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

heizoel-haeberle.de

heizoel-herrmann.de . . . .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

heizoel-lindner.de

mmmm eVisibility-Rankings nach Online-Kateg
heizoel-nickolai.de Paid Search energie-fee.de
heizoel-reifert.de Ranking Paid Search (Top 30) energiemanufaktur.net
heizoel-stadler.de energie-marienberg.de
" X Rang | Anbieter Punkte energie-saarlorlux.com
hill-heizoel.de
" energie-schwaben.de
hitenergie.de 1 simplygreen.de 26,6
2 smartheizoel.de 26,1 energieversorgung-sehnde.de
h .d
oyer.e 3 so.de 232 energieversorgung-sylt.de
idealenergie.de 4 stadtwerke-bad-nauheim.de 22,7
’ 5 stadtwerke-borken.de 20,4 energrin.de
0 6 stadtwerke-dorfen.de 19,8 enpure.de
i i i . i i i 7 stadtwerke-einbeck.de 19,8 L
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 1 energledlrectfbayern.de
8 stadtwerke-elmshorn.de 19,8 I ; ; } n i
%‘?ﬁ research tools 9 stadtwerke-flensburg.de 17,0 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten 10 stadtwerke-gronau.de 15,9
- = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media
11 stadtwerke-herford.de 15,9 g 9 9 po
adtwerke-karlsruhe.de 15,9
stadtwerke-kempen.de 15,3 Studie eVisibili
; : i@ research tools il
dhwerke-merzig.de 147 MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
e-muenster.de 13,6 | 1 1 I

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

h Studie eVisibility
o ls Energie 2025
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
ord-SUch- | paigsearcn | Verdlelchs | soiaimeaia | @Visibility-Rankings nach Online-rategorien

Rang | Anbieter ergebnisse ortale ) " X
o Punkte| % Punkte| % Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien

1 enstroga.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 entega.de
3 enviam.de R H'H - org. Such- . Vergleichs- . .
4 enxa.de eV|S|b|||ty'POS|t|0nlerun9 Rang | Anbieter AL Paid Search ortale Social Media Punkte
gesamt
5 eon.de Punkte | Rang | Punkte | Rang | Punkte | Rang | Punkte | Rang
6 con-energie at Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter green-planet-energy.de
7 eprimo.de
. 2 gruenwelt.de 28,0 189,3
8 erdgas-suedwest.de extraenergie.com
9 eren]'a_de 3 grﬂﬂﬂn.de 26,1 161,5
10 esb.ch ‘ 4 hamburger-energiewerke.de 0,0 1445
1" esm-selb.de Social Media
12 eswe.com 5 hansewerk.com 0,0 143,6
13 | eswe-versorgung.de evita-eniergin.de 6 heizoel.totalenergies.de 17,1 1358
14 evb-beckum.de
15 evb-butzbach.de revierkraft.de 7 heizoel-bellersheim.de 0,0 125,2
8 heizoel-effenberger.de 8,1 102,6
%A research tools .
%ﬁ Maretgratimen aldi-gruene-energie.de 9 heizoel-gast.de 0.0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o ‘ 10 hei | terd "7 00 - 745
Paid Search eizoel-guenter.de , , ,
graddn.de
Fa research tools S s
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | P
= ? Studie eVisibility
Top 10 im Wettbewerbsumfeld~
research tools Studiensteckbrief Studie
eVisibility Energie 2025
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100

Die_ nebenstehende Lorenz!(urve ist e! eV|SIb|I|ty der Anbietergruppen

Indikator fur die Konzentration der eVi z :
die Anbieter mit der gréBten eVisibility [ et CILIE REEIR U s 8710

die Kurve nach unten durchhangt, des

i die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
= 75 G - =
z eVisibility-Rankings nach Suchbegriffe
3 : 4
g Qesamfranking deriop 10 nach Suchbegrifien Allgemeine Energieanbieter Stromanbieter
() : &
Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte
% 50 9 9 (Top ) buergerwerke.de arasenergy.de
Y= goldgas.de naturwerke.de
g i93ererdiede gruenwelt.de oekostrom.at
5 ge. naturstrom.de planbnetzero-energy.com
é 55 4 aldi-gruene-energie.de polarstern-energie.de veganstrom.com
=]
¥4

/ berlinerstadtwerke.de
“"Top 150
—-’mlo bks-energy.de

buergerwerke.de

0 /
0 25 50
Kumulierter Anteil Anbiete egg-gera.de

ehinger-energie.de B33 mmmm
research tools
ﬁ% Marketingnanahnen eins.de 1) mmmm
erfassen, verstehen, bewerten
emova.de Immm
|
ems.e FAFOMETN |

Konzerne (inkl. Tochtergeselischaften) Stadtwerke & regionale Unternehmen

egg-gera.de

evo-ag.de
hamburger-energiewerke.de
maingau-energie.de

swm.de

enviam.de

ewe.de

e-wie-einfach.de

new-energie.de
. suewag.de

" Y i Studie eVisibilif
0 50 100 1! ﬁ% Lfﬂs‘:g'h:h tools Energe 2025
3 m4 nh5 =6 masseln’\.gvast:hm.e:men

¥

I n we I c h e n P ro d u kt kate g o ri e n 3. Okogas, 4. Fernwarme, 5. Nahwarme, 6. Erneuerbare Energie, 7. Energieversorgung, 8. Energieversorger, 9. Okostrom, 10. Billigstrom, 11. Heizstrom,

Studie eVisibility
Energie 2025

besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Energie 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Yt Studiensteckbrief Studie
%@ researCh tOOIS eVisibility Energie 2025
i MarketingmaBnahmen
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

Uwe Matzner Geschaftsfuhrer : Seit 2005 forscht research tools

5 . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ! . marketing- und wettbewerbsorientiert

! ' . Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 - und positioniert sich als Spezialist fir

! | . E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und

i o .| -monitoring. |
! ' research tools ! ; '
5 ! . Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar | ' Innerhalb der vergangenen zwolf

! i . www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-

o ' Studien zu unterschiedlichen .
; . research tools, Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten - Branchen erschienen. !

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche: !
» Studie Energiemarkt-Zielgruppe Junge Berufstatige 2025
» Studie Unternehmensprofile Energieanbieter 2025
Studie Kundenpfade Energie 2024

Studie eVisibility Photovoltaik 2024 .
Werbemarktanalyse Stromanbieter 2024 !
Studie Social Media-Performance Energieanbieter 2024

Energiebranche: Seit 2020 mehr als 40 Studien verdffentlicht.
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