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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei drei von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhandler bzw.
-Manufakturen.

» Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei sdmtlichen zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
» Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 90 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

» Fachhandler und Manufakturen stellen 31 Prozent an der Gesamt-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

I SERPs — Fahnen, Flaggen & Werbebanner I

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Druckerei: wir-machen-druck.de

Paid Search — Fahnen, Flaggen & Werbeb.
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigen w

159 Anbieter erzielen im Markt fur _
Top-Fachanbieter: everflag.de

Fahnen, Flaggen und Werbebanner

Vergleichsportale SIChtbarke"[:,ocial Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 31%
Top-Anbieter:

amazon.de Universalhandl.: 22%

Top-Vergleichsportal: 90 5 der eVisibility Druckshops: 19%
preis.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Fahnen, Flaggen und
Werbebanner mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 159 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 72 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 159 Anbieter mit

eVisibility:

» bannerheld.de

» banner-king.de

= bannerkoenig.de
» bannerskandal.de
» bannerstop.com
» beachflag24.de

» flaggen.de

» flaggenfritze.de
» flaggenmeer.de
» flaggen-online.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe
Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen

= Autofahne [talien Suchmaschinen- (Paid Search)
= Beachflags ergebnisse)
= Fahne Tibet

= Firmenfahne

» Flaggenkette

= Gemeindefahne

= Mesh-Banner bedrucken - -
: Social Media

= PVC-Banner Vergleichs- (Facebook,

= Schwenkfahne Deutschland portale Twitter, YouTube,
YouTube-

Anzeigen)

(Platzierungen
» Standarte Karneval und Anzeigen)

» Tischfahne
= Vereinswimpel

[ Ranking Positionierung J

eVisibility Fahnen, Flaggen und Werbebanner 2019
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2019 erschienen. '

Studiensteckbrief Studie
% {ektse?.:]Ch tOOIS eVisibility Fahnen, Flaggen und Werbebanner 2019
arketingmannanmen
erfassen, verstehen, bewerten



Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 3
» Forschungsdesign 9
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien 12
= Suchtreffer 13
= Suchanzeigen 15
= Vergleichsportale 18
= Social Media 25
» Gesamtranking nach Online-Kategorien 31
» Gesamtranking Range 101ff 43
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen 44

» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen 45
| = Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
» Anteile der Top-Anbieter
> eVisibility-Positionierung
» Kontakt
4 N A

%@5 researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie

- ©!ean Drobot/1§3RF.C‘/I

-

eVisibility Fahnen, Flaggen und Werbebanner 2019

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

veprito sc | 1] eVisibility-Rankings
| Gesamtranking nach Online-Kategorien
vidax.de |
Gesamtranking (Tep 10) in Anteilen (Angaben in %)
vispronet.de T T &
P eVisibility-Rankings
webafahnen. de Suchanzeigen 100
20
werbecenter- [ JJJJJJB  Rarking Suchanzeigen (Top 30) 80 30
werbekoeni.co T
Rang | Anbieter &0 30
wimpetareit e T -
wiemechen-. IETY e - %
2 expoware-webshop.de 4 40 - - -
wuest.koeln 20 3 fab-fahnenfabrik.de 3
x-cite.com 4 fahnen24.c_h 2i 20 .
5 | fahnenfabrik.ch 2 a 30
! 20 20 20
0 6 fahnen-fanshop.de 2 -
7 fahnen-fassmann.de 2 o g8 o a8
8 | fahnenfleck-shop.de 1! o o 6\59\5“'15‘“ \ﬂ‘?‘c otoﬂ‘e gn‘gi\“ﬁnqeﬁa\ﬂgg (\deﬁ.&-
research tools Faiman, F 9 | fahnen-gaertner.com 1! na'u Y s‘sam
irimsiyimarreag 10 | fahnenherold.de 1
1 m Suchtreffer = Suchanzeigen »\Vergleichsportale m Social Media
E
Studia @Visil
::usei'rfth tnﬂls Fahnan, Flmwr?ﬁd 'Rggbamadﬂw
MI!K:\I’:I'J;HJ:I&NH'

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Studiensteckbrief Studie
i gektse?':]Ch tOOIS eVisibility Fahnen, Flaggen und Werbebanner 2019
arketingmannanmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

s Such- Vergleichs- Social . s =ne 0
Rang | Anbieter anzeigen | portale | Media | €VISIDility-Rankings
1 aufkleberdrucker.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0| 46,9| 22 SEECEEIIENILTTE NG TR €1 [l
2 auto-fahnen.net 34,3| 17,5/ 65,3| 33,3| 50,2 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 autofahnenparadies.de 8 8 : S 9
4 |awag do eVisibility-Positionierung g 0 S
5 | bannerheld.de Rang | Anb g pa 2 e
6 | banner-king.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter = : e s
7 bannerkoenig.de 1 interfahnen.com 8,11 38 71,4 53,4 137,2 270,2
entdecker.com
8 | bannerskandal.de 2 | kamevalsorden-sack.de 28,0 40,2 3 0,0 826 2 | 1508
9 bannerstop.com 4 fahnenversand.de
10 | beachfiag24.de 5 o, ASuchtreffey | 3 | kellefahnen.ch 261 6 | 473 2 | 83| 47 | 628| 5 | 1446
11 | beachflags.com Hnnieee 4 | konorg-shop.de 0,0 304 8 | 100| 37 | 760 4 | 1164
12 | beachflags.de o - -
13 beachflagshopz.de 1 flaggenshop-muenchen.de 5 maibaumshop.fahnen-eibl.de 0,0 26,8 11 8,3| 47 777 38 112,8
14 | berlindisplay.de ’ . 6 mandaro.de 17,113 36,6/ 6 38,4 5 19,8 13 112,0
" " Social Media
15 | citymedien-shop.de 2 A -
7 maxxprint.de 0,0 36| 69 401 4 446( 7 88,3
"""""""""""" o 8 | meinwerbepartner24.de 81| 38 o,o- 467 2 | 281| 9 | 830
h tools werbecenter-onlineshop.de A
@7% :fff?"'fw Fahnen, F Vergleich 9 | michelis.de 0,0 63| 48 | 250| 10 | 463| 6 77,6
erfassen, verstehen, bewerten
2 : flaggenplatz.de ortale
gaenp ” 10 | mrdesign.de 1,7 24 | 277 10 | 351| 6 | 00 745
Studie eVisibilif
%?% :;f:ﬁg‘::mh t°°Is Fahnen, Flagg‘:n ISr:! \'Ifllell'gzbanner 2019
. . N . . h d . O cv(asse:.qvevs!dm\. bewerten
M I) Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumfeld~ e Flagaen und Werbabanner 2019
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0!

75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

Fachhéndler/ -Manufakturen

Allgemeine Druckshops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
allesdrucker.de
bannerkoenig.de
digitaldruckshop.de
dommerado.de
flyeralarm.com

beachflags.com 105,7
fahnenstyling24.de 101,3
flaggenplatz.de 78,3
mrdesign.de 70,9
wimpeldirekt.de 70,4

fiaggen.de [JE
flaggenfritze.de ERFINERI

— —'ﬂ flaggenmeer.de El
0 o7 fiaggen-online.de L]
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

flaggenplatz. de Werbe-, Messe- und Ausstellungsbedarf Papeterie-Druck

flaggen-shop.ch k

d-and-p.de 33,6

cewe-print.de

eclipse-print.de 30,7 directprint24.de

flaggenshop-muenchen. de

h tool konorg-shop.de 22,4 myposter.de
% ::e::g:‘fm 00Is Fahnen, FI fiyaralarm.com E 30 40 shop.verseidag.de 20,0 optimalprint.de
erfassen, verstehen, bewerten . x-cite.com 19,7 posterxxl.de
tyerplot de. [NIETHEDER

saartner.com EFLIERH
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

Autafabne lelien, 3. Fahna Tibet, 4. Gememdafabne, 5. Fleggankatie, 6. Techiahna,
badmuckan, 10. Baachflags, 11. PVC-Bannar, 12. Famenfabne

Studia al/sibility
ahnan, Flaggan wnd Warbabanmer 2015
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Fahnen, Flaggen und Werbebanner 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zu verwandten Branchen: i Seit 2005 forscht research tools marketing-
. = Studie eVisibility Fanartikel 2019 . und wettbewerbsorientiert und positioniert

= Studie eVisibility Online-Druckereien 2018 sich als Marketingstudien-Spezialist.

. = Studie eVisiblity Veranstaltungstechnik 2018 . Innerhalb der vergangenen zwolf Monate

. = Studie eVisibility Werbegeschenke 2017 . sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu

- = Marktthemenradar Messebau 2016 " | unterschiedlichen Branchen erschienen.
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