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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich unter anderem flnf allgemeine
Fachhandler und ein Hersteller-/Markenshop.

» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei sechs der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 60 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
» Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 46 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

» Fachhandler stellen 47 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Hersteller- und Markenshops liegt
bei 15 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Fahrrad & Zubehor .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der Fachhéandler fahrrad.de platziert sich unter den
Top 5-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Fahrrad & Zubehor
research-tools.net/Suchanzeigen v

204 e ki Der Herste;llershop rosebikes.de punktet bei den
Fahrrad- und Zubeh6rmarkt Sichtbarkeit Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 47%

Top-Anbieter: . Ihandler: 199
ST EEE Gl Universalhandler: 19%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Fahrrad & Zubehor
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 204 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 204 Anbieter mit

eVisibility:

» pruegelmann.de

» fahrrad.de

» fahrrad24.de

» fahrradgigant.de

» fahrradhelm.de

» fahrrad-kaufen-online.de
» fahrradlagerverkauf.com
» fahrrad-sale.de

» fahrradtopshop.de

= zweirad-stadler.de j
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien &
zugehdorige Suchbegriffe Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
» Fahrrad Stral3e: Trekkingbike Suchmaschinen- (Paid Search)
= Fahrrad Geléande: Mountainbike ergebnisse)
= eBike: eBike, Pedelec

= Komponenten dynamisch:
Scheibenbremse Fahrrad

= Komponenten statisch:
Fahrradsattel

Social Media

. _ Vergleichs- (Facebook,
" Zubehor Fahrrad: portale Google+, Twitter,
Fahrradcomputer (Platzierungen YouTube,
» Zubehor Fahrer: Fahrradtasche und Anzeigen) YouTube-
= Bekleidung & Sicherheit: Anzeigen)

Fahrradhelm, Fahrradhose
» Werkzeug & Wartung:
Reparaturset Fahrrad,

Luftpumpe Fahrrad / { Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Gesamtranking nach Online-Kategorien
helmheld.de 2 £ g ;
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
hertie.de T .
eVisibility-Rankings =
hervis.de Suchtreffer i il i _—_ T " T
hibike.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 4 oel I 4 S | o 30
hitseller.de
Rang | eSho P
insportline.de - ; 60 - [ T ]
iq-bag.eu 1 fahrrad.de 4
' 2 | fahrrad24.de 4 40 - i il Wi
jacob.de 3 fahrradgigant.de 3
jehlebikes.de 4 fahrradhelm.de 2 20 - 3 - -
| 5 fahrrad-kaufen-online.de 2
0 6 fahrradlagerverkauf.com 2 0|
7 fahrrad-sale.de 2 5 5 " 5 - 5 5 ”
8 | fahrradtopshop.de 1 ke o (Lg'd be,‘,'%e o e's‘a‘ o ‘ad'\ 9 -500““\'(3 " “\\-,‘\‘e-d do“\'\(\e o g e\]‘(\\B o \\_5“09 o
research tools 9 | fahrrad-xxl.de 1 | ¢ @ (¢ @0 a4 ‘adst“ @O
e S 10 | fahrrad-zangmeister.de 1
1 fahrtwind de 1 = Suchtreffer ® Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
12 | falk-outdoor.com 1
faltraddepot.de 1 —
1 %@ researCh tOOIs Fahrradbedarf20y17
— MarketingmaBnahmen
1 erfassen, verstehen, bewerten

Welche Anbieter dominieren
nach Suchtreffern?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
e eVisibility-Kankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 | bike-components.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0| 46,9] 22 s|ACEEEIUECULIUTLERIEEUINTE,CIL: R
2 bike-discount.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 bikeexchange.de
4 | bikeinn.com eVisibility-Positionierung Punkte
5 | bike-mailorder.de Rang | eShop gesamt
6 bikemore.at 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter " .
7 | bikepark-dissen.de obike-hRmiei oo
8 biker-boarder.de 2 ebike-fuchs.de 150,8
9 | bikes2race de 4 tretwerk.net ™ W prmp
10 | bikesdless.de 2 bierboarderge © ASUChtreffer e i
1| bikesking.de IRETodIRereE 4 | e-bike-only.de 116,4
12 | bikester.at g ;
bikeunit.de i 5 ebike-solutions.com 112,8
13 | bikestore.cc o Bdsportsde
14 b?kete(‘fh244de Soiailiadia A 6 ebike-station1.de 112,0
18 |bkaufitde 2 7 | ebikestore.de 88,3
777777777777777777777777 O A 8 ed-sports.de 83,0
youmo.ch
ﬁ?ﬁ :fﬂsn::n:ﬂ' o Vergleich 9 elektrofahrrad24.de 77,6
erassen, verstehen, beweren bergson-shop.de portale :
10 | elektrofahrrad-einfach.de 745
research tools ol eVElly
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190.0; eVisibility aer Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
X
c 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
= -
:-E J 0 U
w g na beg
° Hersteller-/ Markenshops
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a
£ race-star.com
g senglar.de
© : shop.promovec.de
% = linkradquadrat.de sq-lab.com
é lippe-bikes.de tretwerk.net
I liquid-life.de
—"
0 ” Ipm-fahrrad.de
0 25 50 lucky-bike.de Spezialisierte Fachhandler

Kumulierter Anteil eShc

maciag-offroad.de ebike-kasten.de
elektrofahrrad24.de
fahrradhelm.de
mountainbike-parts.ch

. pedelec-discounter.de

masecori-shop.de

research tools
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mhw-bike.de

mountainbike-parts.ch

Welche Websites haben in ihrer
Anbietergruppe die Nase vorn?

Allgemeine Fachhandler

biker-boarder.de
hibike.de
liquid-life.de
radwelt-shop.de
zweirad-stadler.de

Sport-/ Outdoorbedarf

engelhorn.de
insportline.de
outdoortrends.de
sportalbert.de

. terrific.de

Studie eVisibility
Fahrradbedarf 2017
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

eBike, 4. Pedelec, 5. Schei Fahrrad, 6. F TF puter,
paraturset Fahrrad, 12. Luftpumpe Fahrrad
Studie eVisibility
Fahrradbedarf 2017
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Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Jungste Studien aus der Sport- und Outdoorbranche: . Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Sportartikel 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Selbstverteidigungsbedarf 2016 . und positioniert sich als
» Werbemarktanalyse Sport 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Outdoorbedarf 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Taschen, Koffer, Rucksacke 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. = Studie Vergleichsportal-Marketing Sport 2015 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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