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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei zwei der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Herstellermarken.

» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiunf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 92 Prozent der eVisibility.

» 33 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 63 Prozent der eVisibility.

» Branchen-Fachhandler stellen 13 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Herstellermarken liegt bei 26 Prozent.

» Gleich acht Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

283

Anbieter
sind sichtbar im ' Online-
Markt fUr Farben und Lacke

Vergleichsportale

Top-Fachhandler:
schwedischer-
farbenhandel.de

Top-Vergleichsportal:
idealo.de

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Hersteller: k alpina-farben.de

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥
Top-Hersteller: vietschi-farben.net

Social Media
f

63 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Plattform Amazon

Anteil
eVisibility
deutscher
Handler

92,

Anbieter-Typen

Hersteller: 26%
Baumarkte: 22%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Farben und Lacke mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 283 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 283 Anbieter mit

eVisibility:

= caparol.de

= cardip.de

» cd-hammerpreise.de
= cleho.de

= color24.de

» farbenloewe.de

» farben-online-shop.de
» farbenschmitz.de

» farbenschupp-shop.de
» farben-tapetenwelt.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien & (
Suchbegriffe _
Ranking
= Buntlack: Acryllack insgesamt
» Fassadenfarbe: Sockelfarbe, Suchtreffer
Fassadenfarbe seidenmatt (organische Suchanzeigen Plattform Ranking nach
= Grundierung: Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon Online-
Rostschutzgrundierung ergebnisse) Kategorien

» Holzschutz: Holzlasur
» Klarlack: Klarlack hochglanz

» Markierungsfarbe: Ranking nach

Markierungsfarbe _ _ Suchbegriffen
= Metallschutzlack: Vergleichs- Social Media

Metallschutzlack anthrazit portale (Facebook, Insta- _
= Speziallack: Heizkorperlack (Platzierungen g:;am_,rT\t/)wttgr, iglr)]ike"tqe%tna(:h
= Spriihlack: und Anzeigen) —:rl:z;i (:m) ypP

Spruhlack blau metallic 9

= \Voll-/ Abtonfarbe: Positionierung
Abtonfarbe rotbraun
= Wandfarbe: Wandfarbe wey Y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 283 Anbieter fur Farben und Lacke

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:

= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social

. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 12 Anbietergruppen

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2022 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

malerversand.de
markierungsfarben.shop
markierungsfarbenshop.de
meisterfarben.de

mem.de

mg-prime.de

Rang

misspompadour.de

Ranking Suchanzeigen (Top 30)

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

Suchanzeigen

Anbieter

cleho.de

naturalfarben.at

color24.de

nonpaints.com

contura24.de

craft-colors.de

oellers-immex.de

derendo.com

0

derfarbeimer.de

doerken.com

* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er

epodex.com

(Nl B[wIN|=

research tools

By

farbe-direkt.de

MarketingmaBnahmen
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farbenbote.de

farbenexperte24.de

farbenhit.de

farben-kaufen.de

Welche Anbieter dominieren

bei Suchanzeigen?

arbenkonig.de
arbenloewe.de

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

In welchen Online-Kategorien

proma-farben.de
prosol-farben.de

rostio.de

safonov-autolack.com
schulz-farben.de
schwedischer-farbenhandel.de
shop.natural-farben.de
shop.stuccolab.de
tegernseer-farben-manufaktur.de

topis-farben.de

u Suchtreffer = Suchanzeigen = Social Media

= \ergleichsportale

= Amazon
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibiIity-Rankings nach onlil‘lc-r\atcguncll

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 123lack.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 adler-farbenmeister.com 50,6
3 alles-im-lackshop.de 28,5 - S Punkte
4 alpina-farben.de 316 ang noleter gesamt
5 annavonmangoldt.com 00| 0 positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter holzfarben-hahn.de
6 anniesloan.com 411 32|
7 auro.de 53.8| 44 petec.de 2 industriefarbe.de 28,0 1893
8 | baufix-online.com 00p 0 3 | jaegerlacke.de 261 161,5
9 bekateq.de 0,0 0,
10 bito-ag.de 0,0 0, 4 jansen.de 0,0 1445
Social Media
11| bondex.de 32 S 5 | jotun-austria.at 0,0 1436
12 | brilux de 47 8 R (o)
13 caparol.de 7.9 14, z 6 kerona.de 171 135,8
14 | cardip.de 00 O jotun-austria.at 7 | kreidezeitshop.de 0,0 1252
15 cd-hammerpreise.de 17,4 et e L S |
8 lackundfarbe24 de 8.1 1026
research tools 9 | lausitzerfarbwerke.de 0,0 96,2
%'?% et farben-kaufen.de ’ v
erfassen, verstehen, bewerten
O : 10 leinos.de 1,7
Suchanzeigen
lackstore.de
%”% research tools Farsiudie eVisbity
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon M 0 vatcoce
H Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ Farson o 2
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100

! Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei

75

50

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 4;1100
e

w=""10p 200
0 le— |

0

25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in %

%f% research tools
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In welchen Produktkategorien

Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
E dle Kurve nach unten durchhangt desl

eVisibility- Rankmgs nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

farben-online-shop.de
farbenschmitz.de
farbenschupp-shop.de
farben-tapetenwelt.de
farbe-und-technik.de
farbkiste.com
farbkurier.de
genialfarben.de

hamburgerlackprofi.de

hammerite.de

[ K] u4

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

?%

Hersteller-/ Markenshops

adler-farbenmeister.com
petec.de
prosol-farben.de
shop.natural-farben.de
vietschi-farben.net

Allgemeine Fachhéndler

cd-hammermpreise.de
farben-kaufen.de
proma-farben.de
schwedischer-farbenhandel.de

. victor-stahl-shop.de
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24.

KV
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Farben und Lacke 2022

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Hersteller/ Marken ohne eShops

bondex.de
caparol.de
jansen.de

kerona.de
leinos.de

Spezialisierte Fachhandler

123lack.de
markierungsfarben.shop
markierungsfarbenshop.de
safonov-autolack.com

besteht Optimierungspotenzial?

farbe weiss, 2. Sockelfarbe, 3. Fassadenfarbe seidenmatt, 4. Abtonfarbe rotbraun, 5. Holzlasur, 6. Markierungsfarbe, 7. Klarlack hochglanz, 8. Acryllack,
D. Heizkdrperlack, 11. Sprilhlack blau metallic, 12. Rostschutzgrundierung
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Farben und Lacke 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

Weitere relevante Studien zur DIY-Branche : :
' = Studie eVisibility Fliesen 2022 |
. = Studie eVisibility Pool und Sauna 2022 :
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2022 i
' = Werbemarktanalyse Armaturen, Becken und Wannen 2022
Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2022 :
Studie Social Media-Performance Gartengerate 2022

' Branche DIY: seit 2021 mehr als 20 Studien veroffentlicht i
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