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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei drei von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller.
» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiunf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 86 Prozent der eVisibility.

» 17 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint Facebook 56 Prozent der eVisibility auf sich.

» Herstellermarken stellen 29 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Branchen-Fachhandler
betragt 32 Prozent.

eVisibility Feinkost 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

%’g reseaICh tools Studiensteckbrief Studie




Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Feinkost Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Anbieter: feinkost-kaefer.de

442 Paid Search — Feinkost
Anbieter suchanzeigen.net ¥

sind sichtbar im Online- _ o
Top-Anbieter: viani.de

Vergleichsportale

Fachhandler: 32%
Top-Fachhandler:

jamon.de Hersteller: 29%

Top-VergIeichsportaI: 56 % der eVisibility Amazon-Handl.: 14%
idealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fr Feinkost [ 442 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange flr insgesamt 442 Anbieter

bidermann-feinkost.de

: . : . . » bindseil-fleischwaren.de
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-

portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

= feinkontor.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 91 PowerPoint-Seiten » feinkost-aus-kroatien.de

= feinkost-boehm.de

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

» genussgeschenke.de

. . L _ » genussland.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

» genuss-region-shop.de

. . = genusswelt.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, 9

umfassender Wettbewerbsuberblick .. j

eVisibility Feinkost 2021
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Aufstrich: Delikatesse Aufstrich

= Confiserie: Feinkost Confiserie

= Delikatessen: Delikatessen

= Dressings, Saucen & Suppen:
Feinkost Sauce

» Feinkost: Feinkost

Suchtreffer
(organische Suchanzeigen Plattform
Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
ergebnisse)

Social Media

. FlelsPh: Wursts"pe2|allt§'1te.>r1 Vergleichs- (Facebook. Insta-

» Gewdlrze: Gewulrzspezialitaten po_rtale P

= Hulsenfriichte, Nudeln & Reis: (Platzierungen YouTube &
Feinkost Pasta und Anzeigen)

-Anzeigen)

» Kase: Kasespezialitaten

= Meeresfriichte: Feinkost
Meeresfriichte

= Obst & Gemiuse: Feinkost Obst

= Ol & Essig: Feinkost Ol /
[ Ranking Positionierung J

ﬁ researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Méarz 2021 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

leckerfoods.de
lindner-esskultur.de
luma-delikatessen.ch
macadamianutfarm.de Suchanzeigen
magischergarten.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)

maitrephilippe.de
Rang | Anbieter

malwasfeines.de

) eViS|b|I|ty-Rank|ngs

eVisibility-Ranrings nacn unnne-nateyv

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

beslerkaes.de
bidermann-feinkost.de
bindseil-fleischwaren.de
biodelikat.ch

biozentrale-shop.de

born-feinkost.de

bosfood.de

bremer-gewuerzhandel.de

bruegge-gewuerze.de

bruening-nortorf.de

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Social Media = Amazon

= \ergleichsportale

reseal’ch tools Studie eVisibility

marisas-shop.de 1 fefnkost—marks.de 4

2 feinkostmarkt-portugal.com 4

metzgerei-bechtel.de 3 feinkost-mera.de <
metzgereihauk de - feinkost-partner.de z

5 feinkost-pohlmann.de z

0 6 feinkost-rossano.de z

(4 feinkost-schadl.de z

8 feinkost-und-mehr.de 1

33 research tools 9 | feinkostuyarde 1
i ok O 10 | feinkost-waidmann.de 1
1

1

1

1

IE

Feinkost 2021
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

el Bl iRl sl S Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Detal I ran kl n g S ')

eVisibility-rankings nacn vinine-naey
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Such-
Rang | Anbieter treffer

1 feiner-kaese.de 298 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 feinkontor.de 34,3
3 feinkost-aus-kroatien.de 144 7 » Such-
, ; N h 0 0 N 0 Punkte
4 | feinkost-boehm.de 325| 17, Rang| eShop treffer gesamt
5 feinkost-born.de 0,0 -
- Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | feinkost-dittmann-shop.de | 14,4 . ) dallmayr-versand.de
7 | feinkost-dymar.de 0,0 gourmemaison.de 2 | dalterkaese.de 189,3
8 feinkost-experte.de 0,0 okase.de ;
9 | feinkost-fachhandel.de 41,5 Oo A Suchtreffe T i i Wi
10 | feinkost-friese.de 234 buongusto-shop.de 4 | delikatessen-franken.de 1445
11 | feinkost-galeriashop.de 0,0 i K
= . . 5 delikatessenschmiede.de 0,0 8,3 143,6
12 | feinkostina.com 9,0 emder-fisch-feinkost.de
13 | feinkost-international.com | 15,3 6 | delikatessen-shop.com 171 36,6 6 38,4 5 19,8| 13 | 194 135,8
i o Social Medi
14 | feinkostkasforda 6.0 oclallliedia A 7 | delitelia.de 36| 69 | 40,1| 4 | a48| 7 [133] 37 | 1252
15 | feinkostlatinoventura.de 243
"""""""""""""""""""""""""" 8 | deutschesee.de 0,0- 46,7 2 | 281 9 |252| 29 | 102,6
i o A
% research tools kulinarius.eu . 9 | develey.de 6,3 48 | 250| 10 | 463] 6 |133| 37 | 962
§ o o \Vergleict
fassen, verstehen, bewerten s
greenomic.de portale 10 | die-feinkostinsel.de 27,7| 10 | 351| 6 o,o- 0,0 - 74,5
Studie eVisibil
& research tools tixe BV My
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der anuietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 00,01

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75

eVisibility-Rankings nach
Gesambankinghech Suchbegeiften Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

50

ankerkraut.de . alpenhain.de 422
dallmayr-versand.de . dalterkaese.de 298
. gewuerze-finca-marina.de ; . die-thueringer.de 29,7
alpenhain.de . oldcommercial.de . . feinkost-rossano.de 234

25 .
alpepragas.com schinkendiele.de ! . kraeuter-groz.de 21,7

Kumulierte Anteile eVisibility in %

~
g 7 ankerkraut.de

—1

0 405 appel-feinkost.de
0 25 50
Kumulierter Anteil eSho

arctic-fresh-seafood.de Allgemeine Fachhéandler Spezialisierte Fachhandler

aromatikus.de . essig-oel.de feiner-kaese.de
feinkost-boehm.de I hansenobst.de
gourmondo.de i kaesewillie.de

axels-delikatessen.de

Fii@ research tools azafian:de - leniundhans.de : . okase.de
t‘:;i:‘;:gxi."::?:lmm . solvino.de 4 send-a-fish.de

benz-feinkostmanufaktur.de

bergader.de

1 @ research tools Studie eVisbitty
5 it il REOR
In welchen Produktkategorien S e i §
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Feinkost 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Lebensmittelbranche: - Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie eVisibility Stilwaren 2021 . marketing- und wettbewerbsorientiert
= Werbemarktanalyse Fleischwaren 2020 ' und positioniert sich als i

= Werbemarktanalyse Sif3e Brotaufstriche 2020 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= Werbemarktanalyse Fette und Ole 2020 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Studie eVisibility Back- und Konditoreiwaren 2019 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu ,
. = Werbemarktanalyse Milchprodukte 2019 i unterschiedlichen Branchen erschienen. |
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