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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 244 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net W _
Top-Baumarkt: k hornbach.de auf die Top 10-
244 Anbieter 25
. 0 V)
. . * _ Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥ entfallen 25% A

Anbieter sind sichtbar im L

: y . Top-Fachanbieter: fensterversand.com
Online-Markt fr Fenster & Turen

der eVisibility

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen
Top-Herstellershop: n . u
aluplast.net X
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 72 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 59%

Fachhandler: 20%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Fenster & Ttren mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 244 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

——

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 83 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 244 Anbieter mit

eVisibility:

= das-dachfenster-zubehoer.de
» deine-glastuer.de
= deinetuer.de

= fensterhai.de
= fensterhandel.de
= fenstermaxx24.com

= haustueren.de
= haustueren24.de

= haustuerenland.de /

Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 g
Produktkategorien & _Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search

= Aluminium-Haustur Organische (Textanzeigen, Plattform Amazon _
= Balkontiir Suchmaschinen- Shopping Ads (Platzierungen Ranking nach
= Dachfenster ergebnisse Handler und H?\?dlir und (K)nllne-_
= Glasschiebetiir Marken) arken) ategorien

= Haustur mit Oberlicht

» Hebeschiebetir Ranking nach

= Holz-Alu-Fenster Suchbegriffen
= Kunststgfﬁenster Vergleichsportale Social Media

» Nebeneingangstir (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Schallschutzfenster Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

» Warmedammfenster Marken) -Anzeigen)

= Zweifllgelige Fenster
Positionierung

J y

b researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie

eVisibility Fenster & Turen 2025
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: |

244 5 12 8 168 |

i Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
| Fenster & Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! Tdren Paid Search, Vergleichsportale, '

Social Media, Plattform Amazon i

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, |
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Januar 2025 erschlenen

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

eVisibility-Rankings nach Online-|

Gesamtranking nach Online-Kategorien

tls-dachfenster.de

tuerenheld.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

tuerenkontor24.de

T BViSiblllty-Ranklngs nach Onll glaslager.de
tuerenwerk.de Paid Search _
glassonline24.com

unilux.de Ranking Paid Search (Top 30)

glastueren24.de

velux.de _ Punkte | Textan glastuershop24.de
Rang | Anbieter ;
ventano-fenster.de gesamt| zeigen glasundbeschlag.de
1 design-haustuer.de 26,6 0,0
welthaus-tuer.com g groke.de
2 deutscher-fenstershop.de 26,1 0,0
weru.com 3 | doepfner.de 232 | 232 gugeliuss.de
) 4 domadeco.de 227 10,8 gutmann.de
widuro.de 5 | drutex.de 204 | 159 _
haus-nebeneingangstueren.de
0 6 fakro.de 19,8 0,0
7 | fenster24.de 19,8 23 haustueren.de
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen. B ¥ T T T T 1
‘ 8 fensterbau-kaiser.de 19,8 0,0 0 20 40 60 80 100
i3 research tools poiuliod 9 | fensterbau-spindler.de 17,0 0,0
i N 10 | fensterblick.de 15.9 13.6 = grganische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
" fensterdepot24.de 15,9 0,0
Fensterfabrik 15,9 15,9 Studie eVisibilty - -y
e eVisibili
fensterfabrik24.com 153 | 5.1 %’v% :f:fj';‘h tools Fenster & Taren 2025
fenster-felder.de 147 | 147 s, vestenen, beserten
W I h A b . t d .. fensterhai.de 136 136] 00| 00| | | | | | |
.2
- - =t Studie eVisibili
bei Suchanzeigen? R research tools Fonsir s Tian 025
. MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
research tools Studiensteckbrief Studie
eVisibility Fenster & Turen 2025
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

eVisibility-Rankings nach Onlir

org. Such- Paid Search Vergleichs- Social Media Plattform . " " ~—
Rang | Anbieter ergebnisse portale Amazon Gesamtranking nach Online-Kategorien
o, o, o, o, o,
Punkte % |Punkte %o Punkte Yo Punkte Yo Punkte % Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)

1 321fenster.de 106,0 56,1 82,9 439 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,
2 ak-fenster.de 50,6 33,1 65, Sad 26 : G s Gnf 3 - ichs-

o o : SIS STy Paid Search | Ve'9®IChS- | oo ial Media | PlAHOrM | pyokte
3 alutuerenland.de 28,5 19,3 119, eVISIb“Ity_POSItIonIerung Rang | Anbieter ergebnisse ortale Amazon gesamt
4 batimet.de 316| 232 48 Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang
5 baudiscount-fenster.de 0,0 00| 80 positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ! haustueren24.de 8.1 74 0.0 2701
6 | bayerwald-fenster-tueren.de 41.1) 323 0 2 | haustuerenland.de 28,0 402| 3 00 2 189,3
7 blankefenster.de 53,8 44,3 30,
PR F——— 0ol oo 13, Fresemolocy 3 | heroal.de 26,1 “ 473| 2 83| 47 | 628| 5 | 487 | 4 | 1615
9 [buchele.de 00] 00] 58, 4 | hm-werke.de 0,0 304 | 8 10,0 | 37 760 | 4 0,0 144,5
10 | cdm-holzfenster.de 00 00 o _ A .
11| dachgewerk de 32] 53] 46, Social Media 5 | hoening.de 0,0 268 | 1 83| 47 77| 3 55,3 1436
12| daku-fenster.de 47 84| 23, ReaCEHseRaaR 6 | hoermann.de 17,1 n 366| 6 384| 5 198 | 13 | 194 | 34 135,8
13 das-dachfenster-zubehoer.de 7,9 14,1 48, -
14 deine-glastuer.de 0.0 0.0 1, omnihopad deo 7 inova-wohnen.com 0,0 3,6 69 40,1 4 44,6 7 13,3 37 125,2
15| deinetuer.de AR 7. 09020 et 8 | internorm.com 8.1 oo 02 7] 2 | 2s1| o [252 | 20 | 1026

h I Studie @ 9 ipm.at 0,0 6,3 48 25,0 10 46,3 6 13,3 37 96,2
%‘Y% :?SE?T‘C tools Fenster & fenstermaxx24.com
it s, b, o A 10 | jansen.com 17| 24 27,7 10 351 6 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search
Inischefenster24.d -
polnischefenster24.de Studie eVisibil
i rescarch tools Feg
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
WI e p O S I tl 0 n | eren S I C h d I e : Plattform Amazon ‘ scheurich24.de
o

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? 2 oo
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 p i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVI Sibility der Anbiete rg ruppen

i Indikator fiir die Konzentration der eVis y .
% die Anbieter mit der groRten eVisibility. I Lt
! die Kurve nach unten durchhangt, dest

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

e die Konzentration Die ausgew enen
£ 75 F P T =
z , eVisibility-Rankings nach Suc
g y Sessmubunking derfop 10 hech Sactibegrifien Hersteller / Marken Allgemeine Fachanbieter
o Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolut )
2 59 = Top 2 - deinetuer.de fensterdepot24.de
%’ / ! hoermann.de fenstermaxx24.com
E F Jonctl Tenstesharviel e e e o
% 4' Top 75 fenstermaxx24.com . welthaus-tuer.com omnishop24.de
g 25 #Top 100
< / fenster-onlineverkauf.de
“*Top 150
#Top 200 fenster-sofort.at
0 / t fenster-sofort.de Spezialisierte Fachanbieter Baumaérkte & Baustoffe
0 25 50 75 100
Kumulierter Anteil Anbieter in % fenster-striegel.de . bert-dachfenster.de benz24.de
. dachfenstershop.de hagebau.de
fenstertechnik-brand.de . glaslagerde B
Studi ;
i@ research tools o ERStENERSENALEGT . haustuerenland.de obi.de
i iy ooy WA . tuerenheld.de roehrs-baumarkt.de
fenster-webshop.de

fertigfenster.de
research tools Studie eVisibility

Fenster & Turen 2025
MarketingmaBnahmen
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besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Fenster & Turen 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

_________________________

Uwe Matzner Geschaftsfuhrer ! - Seit 2005 forscht research tools

' " . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; ' und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und .
.| -monitoring. |
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf
- www.research-tools.net ; . Monate sind mehr als 30 eVisibility-

Studien zu unterschiedlichen .
Branchen erschienen. ;

________________________________________________

research tools, Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Weitere relevante Studien zur Branche: .
- = Studie eVisibility Polstermobel 2025

= Studie eVisibility Torsysteme 2024

» Werbemarktanalyse Fertighaus und sonstiger Hausbau 2024
Studie eVisibility Farben und Lacke 2024 :
Werbemarktanalyse Armaturen, Becken und Wannen 2024 !
Studie eVisibility Carports und Garagen 2023 !

Haus- und Gartenbranche: Seit 2021 mehr als 60 Studien verdffentlicht |

______________________________________________________________________________________
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