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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei acht von zehn Anbietern mit der gro3ten eVisibility handelt es sich um reine Fertighaus-Anbieter.
» Sieben Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» 55 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint Facebook 43 Prozent der eVisibility auf sich.

» Fertighaus-Anbieter mit der Option Massivbau stellen 16 Prozent an der Gesamt-eVisibility.

» Vier Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2019 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den Top 30.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Fertighauser
https://www.suchtreffer.net ¥

Top-Anbieter: bien-zenker.de

134 Paid Search — Fertighauser
Anbieter suchanzeigen.net ¥

Top-Anbieter: drevohaus.de

Vergleichsportale

Fertighduser: 73%
Top-Anbieter:

danwood.de FH Massivbau: 16%

Top-Vergleichsportal: 43 % der eVisibility

: Bausatzhauser: 8%
fertighaus.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern furr Fertighduser mit der héchsten eVisibility / 134 ,\A/nbéelt?r mit
eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 134 Anbieter _ _
» fertighaus-keitel.de

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale, " fertighaus-sachsenheim.de

Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = fertighaus-weiss.de
e = fingerhaus.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 77 PowerPoint-Seiten = fingerhuthaus.de
et” » fischerhaus.de

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfiigbar = fjorborg-schwedenhaus.de
» flex-fertighaus.at

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral
» talishaus.de

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, = tirolia-holzhaus.com
umfassender Wettbewerbstberblick = /
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MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

%’ﬁ researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie




Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

= Ausbauhaus

= Bausatzhaus

» Bungalow Fertighaus
» Fertighaus

» Fertighaus Landhausstil

» Fertighaus
Mehrgenerationenhaus

» Fertighaus Stadtvilla

= Holzrahmenbau
schlusselfertig

= Kubushaus

» Fertighaus 1,5-geschossig

» Fertighaus Massivbauweise

» Fertighaus Plusenergiehaus

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

-

Ranking
insgesamt

Ranking nach
Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung

J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:
= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? = 134 Anbieter fUr Fertighauser
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? i . = 4 Online-Kategorien: !
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? ! . Suchtreffer, Suchanzeigen, !
' = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? Vergleichsportale, Social Media
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ; . = 12 Suchbegriffe ;
. = welche grof3en Fertighausanbieter finden sich unter den Top 100 eVisibility? i . = 6 Anbietergruppen i
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? i ' = 96 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet.
Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2021 erschienen. !

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

blockhaus.de

bodenseehaus.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

bs-bausatzhaus de

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

buedenbender-hausbau.de Suchanzeigen kegaholzbau.de

kielwein-holzbau.de

burkart-haus.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)

lais-holzbau.com
connatura.de

Rang | Anbieter lehner-haus.de
dammann-haus.de

leykam-holzbau.de

rensch-haus.com

danhaus.de

roetzerziegelhaus.de livinghaus.de
rorvikshus.de
rubner.com
saebu.de
sanderhaus.de massa-haus.de
scanhaus.de
schaefer-fertighaus.de

%’?ﬁ research tools 9 schwabenhaus.de

MarketingmaBnahmen
et e, v 10 schwedenhaus.de

11 schwesig-blockhaus.de
12 schwoererhaus.de e

13 sonnleitner.de Studie eVisibil
p 2 reseaICh t°°|s Fenigﬁaﬁseﬂé(‘gl
tommel-haus.de MarketingmaBnahmen
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treif.de g | au | | v

danwood de luxhaus.de

dasbausatzhaus.de

mabahaus.at

0

meisterstueck.de

* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er

@ N |W|N|=

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-nawteyurnicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 fertighaus-keitel.de 82,9 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 fertighaus-sachsenheim.de 36,5 42.8 6.8 {
8 |fertighaus-weiss de eVisibility-Positionierung Rang | Anbieter Punkte
4 fingerhaus.de gesamt
i fingerhuthaus de 0( Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter akost-hausbau.de
6 fischerhaus.de 41,1
7 florborg-schwedenhaus.de 53¢ e 2 aladomo.de 189,3
s fox_fertiah N o tirolia-holzhaus.com
exiemighaus @ : 3 | albert-haus.de 161,5
9 friedl-holzbau.de 0,
10 fullwood.de 0,0 ‘ 4 allkauf-ausbauhaus.de 0,0 1445
‘ Social Media
11__| genboeck.at 3.2 5 | apolichaus.de 0.0 143,6
12 gruber-holzhaus.de 47
13 gussek-haus de 7¢ buedenbender-hausbau.de 6 archiline.de 17,1 135,8
14 | haas-fertighaus de 0, (o) :
: e 7 argisol.de 0,0 1252
15 hanse-haus.de 17,4 fjort.)?rg. ?E:hw.e.qe.(‘h.a.‘:l?.q.e .......................
8 baeren-haus.de 8.1 102,6
ia research tools 9 | baudirekt.de 0,0 962
o F rorvikshus.de
o A ’ 10 baufritz.com 17 74,5
Suchanzeigen
petershaus.de
Studie eVisibil
Bl research tools e e,
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon 8 o lubus raus
1 Studie eVisibil
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [k e
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

= 100,0 Die nebenstehende Lorenzkurve ist ein

100
x
£ 75
£
a
2
5
-E 50
=
B
o 31
E) / 3!
g 25 /"25,4—
< _—"195
0 1../
0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in %
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i Indikator fur die Konzentration der eVis
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
‘ i die Kurve nach unten durchhangt, dest
i die Konzentration. Die ausgewiesenen

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)

helohaus.at
holzbau-gradl.de
holzhaus-rosskopf.de
huf-haus.com
icon-haus.de
isartaler-holzhaus.de
isowoodhaus.de
kahrs-holz-bau.de

kampa.de

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Fertighausanbieter

allkauf-ausbauhaus.de
danwood.de
hanse-haus.de
kampa.de
weberhaus.de

Bausatzhausanbieter

argisol.de

bausatz.haus

bausatzhaus.at
. bs-bausatzhaus.de
. schwesig-blockhaus.de

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Fertighausanbieter Massivbauweise

dennert.de
eco-haus.de
metzgerbau.de
spektral-haus.de
tirolia-holzhaus.com

Modulhausanbieter

jansnel.de
kleusberg.de
modbau.de
saebu.de
whiterock.one

kd-haus.de
o = u [ EERCH ook R,
. u3 n4 u5 %?% erfassen, verstehen, bewerten
I n W EI C h e n P r O d u kt kateg 0 r I e n aus, 2. Fertighaus Massis " i € 3. ; 4. 5 ! 8. Ferti P}uac. 7. Fertighaus illa, 8. Fertighaus,
aus, 10. Fertighaus 1,5-g 1.t tig, 12. Fertighaus Landhausstil
besteht Optimierungspotenzial? S,
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Fertighauser 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

_ eVisibility Fertighauser 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

@% I'eseaI'Ch tOOIS Studiensteckbrief Studie



mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Baubranche:
. = Studie eVisibility Heiztechnik 2021

= Studie eVisibility Carports und Garagen 2021 .
' = Studie eVisibility Pumpen 2021 i
. = Studie eVisibility Baustoffe 2021 |
' = Studie Social Media-Performance Fertighaus 2021
Studie eVisibility Fenster und Turen 2021
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