Blshaus.de +++ kubus.haus ++

+++ albert-haus.de +++ bausatzhaus-mv.de +++ elkhaus.de +++ fertighaus-keitel.de +++ haas-fertighau & 3 -
7/ - fur Fertighauser ++

+ massivhaeuser-mit-flair.de +++ rensch-haus.com +++ variohaus.de +++ ytong-bausatzhaus.de +++ u /’f‘ 5'7':
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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Marken finden sich jenseits der Top 507?

In welchen Produktkategorien sind welche Anbieter besonders sichtbar?
Welche Vergleichsportale sind in meiner Branche wichtig?
@ Welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbs-
vergleich ein?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen,
Social Media?

Welche Marken konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?

@ Welche der 128 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten

: eVisibility Fertighauser 2023
MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile
SERPs — www.serps.net ¥ |
Top-Anbieter: k bien-zenker.de auf die Top 10- \
128 Anbieter 22
entfallen 22% %

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W

IS

Anbieter sind sichtbar im SN der eVisibility <
Online-Markt fiir Fertighauser Top-Anbieter: mein-bauwerk.de g
S

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen s
Top-Anbieter: f X 3 :
favorit-haus.de | Fertighausanbieter: 59% 2
_ FHA Massivbau: 30% §
Top-Vergleichsportal: 49 % ger eVisibility
fertighaus.de entfallen auf YouTube &
©

!
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Fertigh&user mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 128 Anbieter

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 74 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 128 Anbieter mit

eVisibility:

» fertighaus-keitel.de
» fertighaus-weiss.de
» fingerhaus.de

= mainhaus.de
= massa-haus.de

= massivhaeuser-mit-flair.de

= varioself.de
= viebrockhaus.de
= weberhaus.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien & [
Suchbegriffe

Ranking insgesamt

organische
= Ausbauhaus Suchmaschinen Paid Search Ranking nach Online-

= Bausatzhaus -ergebnisse Kategorien
= Bungalow Fertighaus

» Fertighaus

» Fertighaus 1,5-geschossig

Ranking nach

» Fertighaus Landhausstil Suchbegriffen
: Ez:::gﬂ:zz Massivbauweise Verleichs. Social Media |
Mehrgenerationenhaus portale mf%‘;(ig‘?nc’kx Eagkmg nach
(Platzierungen » M nbietertyp

YouTube,
& -Anzeigen)

» Fertighaus Plusenergiehaus
» Fertighaus Stadtvilla
» Holzrahmenbau schlisselfertig

= Kubushaus /

Studi teckbrief Studi
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: l

128 4 12 4 96

! Anbieter von Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
| Fertighausern Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings :
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media |

' Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem
. Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2023 erschienen. !

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
organische Suchmaschinenergebnisse
Paid Search
Vergleichsportale
Social Media
Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking Range 101ff
Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

mainaus dc | 7] eVisibisy Kan I Ngs nach OniRCc-Aat g
| | Gesamtranking nach Online-Kategorien
massa-haus ce. | T ,
I | Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
massivhaeuser-mit-flair de S S .
| eVisibility-Rankings nach Online-K _ : - - : )
massivhaus-heinlahn e Paid Search sonnieiiner e I I R I R
| | | | | | |
mdl-module.com _ Ranking Paid Search (Top 30) sowade-holzbau.de “I“I“I
méinbanwaicda spektral-haus.de | 20 30 20 30
, ' Rang | Anbieter FUIEIN VT S 108 steinhauer-gmbh de “““
meisterstueck.de _ gesamt| zeigen |Hédndle
haus. “_E__
metzgerbau ce [INES 1| dasbausatzhaus de 266 | 00| 26,6 stommel-haus.de j
| 2 [ dennertde 261 00] 26,1 streif.de -ﬂ—“- 20
mmesanaus.ce ) WP z2] m2] oo e haws e T s I R
y 4 elbe-haus.de 227 10,8 11,9
e e = I O R
=N L 5 | elkat 204 | 159| 00 mibayans.de
0 6 | elkhaus.de 198 00| 198 talishaus.de | ““_
e At ek sk Shgren e g ke maeal 02w ||| erkenshotechnkde | 1981 231 00 tode | I [ T Y TR
8 favorit-haus.de 19,8 0.0 19,8 I 1 1 } } ]
ﬁ :Eh:::rth tools 9 fermo.de 17.0 0.0 0,0 1] 20 40 80 80 100
erixssen, verstehen, bowertan . F
- 10 | fertighaus keitel.de 1581 136( 00 ® organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media
fertighaus-weiss.de 15,9 0,0 0,0
fingerhaus.de 1589 15,9 0,0 [ 5]
fingerhuthaus de 15,3 51 0,0 research tools Studie eVisibility
herbau de 147 | 147 0,0 ﬁ Hsogiens Fertighauser 2023
herhaus.de 136 | 136 0,0 U I 1 I | 1 I

Welche Anbieter dominieren

bei Suchanzeigen? o T
researCh t00|s Studiensteckbrief Studie

: eVisibility Fertighauser 2023
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
i | s | ergebnisse | Paidsearcn | YERETIS | sociaimedia | eVisibility-Rankings nach Online-nategonen

Punkte | % Punkte % Punkte | % % | Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 |alberthaus.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 alhc.com
3 allkauf-ausbauhaus.de Ay i - = =
T eVisibility-Positionierung - ote ergebnisse _ orta - :
S | aukiiacom Positionierung/Ahnlichkeit der Anbiete - : .
5 S Te 214 Positionierung/Ahnlic er Anbieter 1 heede-haus. de 81| 38 71,4 53,4 137,2 270,1
7 bausatzhaus-mv.de 53,8 _ 2 | heinzvonheiden de 28,0 02| 3 0,0 826 | 2 189,3
sonnleitner.de
8 bausatzhaus-weser-ems.de 0,0 hel d 26 1 6 - 2 47 6 5 1615
9| bienzenkerde 0,0 | reae ’ sili 83 &8 8,
10 bio-solar-haus.de 0,0 A 4 henke-haus.de 0,0 30,4 8 10,0 7 76,0 4 1445
11 bs-bausatzhaus.de 3,2 Social Media 5 5 P~ o6h 1 P A T 3 5B
12 buedenbender-hausbau.de 479 o EAMe.e ’ . . i !
13 | bw-holzhaus.de 7.9 wolfhaus.de 6 holzbau-voelk.com 171 13 66| 6 384| 5 198 | 13 135,8
14 | danhausde 0,0
=l : cikie @ 7 | huf-haus.com 0,0 36| 69 | 401| 4 a6 | 7 1252
15 danwood.de T st s O P S|
8 |icon-haus.de 81| 38 0,0 87| 2 281| 9 102,6
T research tools -
Eﬁﬁa B i 9 |id-baude 0,0 63| 48 250 | 10 63| 6 96,2
10 | invivohaus.de 17| 24 277 | 10 51| 6 0,0 74,5
Paid Search
okal.de &}
E{ﬁ research tools Fm:agrg&
i Mrksbngalinarmen
eriazsen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Plattorm Amazon M kampa de
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ Fevans 12
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility

| Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei

100
ES
£ 75
=
=)
[
>
2
T 50 -
$ /.
@
£ o
& S 1op .
g 25 Ap-rmr
=1
& /
/- op 150
— op2¢0
0 / l
0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieterin %

ﬁ?{a@ research tools

MykebngraBingmen
eriaasen, versteben, bowerten

’ Indikator fur die Konzentration der eVi
E die Anbieter mit der groRten eVisibility.
i die Kurve nach unten durchhangt, dest
‘ i die Konzentration. Die ausgewiesenen

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)

frammelsberger.de
friedl-holzbau.de
fullwood.de
genboeck.at
grundsteinhaus.de
gussek-haus.de
haas-fertigbau.at
haas-fertigbau.de

hanse-haus.de

hartlhaus.de

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Fertighausanbieter

haas-fertigbau.de
livinghaus.de
okal.de
scanhaus.de
weberhaus de

Bausatzhausanbieter

bausatzhaus-weser-ems.de

hbr.de
schwesig-blockhaus.de
thule-blockhaus.de
variant-haus-group.de

Myketngraingmen
erfassen, verstehon, bowerten

ﬁi{'ﬂ research tools

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Fertighausanbieter Massivbauweise

grundsteinhaus.de
gussek-haus.de
helma de
kem-haus de
schwabenhaus de

Modulhausanbieter

mdl-module.com

Studie eVisibility
Fertighauser 2023

. u3 ng
In welchen Produktkategorien  [ummsims s s i s & e a7 7
besteht Optimierungspotenzial? o
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Fertighauser 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

: eVisibility Fertighauser 2023
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

= T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T S S S TS S S s s ==
1 1
1
1

Geschaftsfihrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
- E-Mall: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools !
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Baubranche:
. = Studie eVisibility Heiztechnik 2023 ;
. = Studie eVisibility Carports und Garagen 2023 i
Studie eVisibility Pumpen 2023 !
Studie eVisibility Baustoffe 2023

. = Studie eVisibility Fenster und Turen 2023
Studie Social Media-Performance Fertighaus 2021 ;

Branche Haus & Garten: seit 2020 mehr als 30 Studien veroffentlicht |

. Seit 2005 forscht research tools :
' marketing- und wettbewerbsorientiert undi
' positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate |
. sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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