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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei acht von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um reine Fertighausanbieter.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen funf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Anbieter 100 Prozent der eVisibility.

53 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 47 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fertighausanbieter mit der Option Massivbau stellen 21 Prozent an der Gesamt-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Fertighauser Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Anbieter: haas-fertighaus.de

128 Paid Search — Fertigh&auser
Anbieter suchanzeigen.net'¥

Top-Anbieter: scanhaus.de

Vergleichsportale

Fertighauser: 69%
Top-Anbieter:

bien-zenker.de FH Massivbau: 21%

Top-Vergleichsportal: 47 % der eVisibility

- Bausatzhauser: 3%
fertighaus.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Fertighauser
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 128 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 79 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 128 Anbieter mit

eVisibility:

» favorit-haus.de
» fertighaus-keitel.de

» fertighaus-
sachsenheim.de

» fertighaus-weiss.de

» huf-haus.com

» icon-haus.de

» ihrfertighausprofi.de
» ighausbau.de

» jk-traumhaus.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

= Ausbauhaus

= Bausatzhaus

= Bungalow Fertighaus
» Fertighaus

» Fertighaus Landhausstil

» Fertighaus
Massivbauweise

» Fertighaus
Mehrgenerationenhaus

» Fertighaus
Plusenergiehaus

» Fertighaus Stadtvilla

» Holzrahmenbau
schlusselfertig

» Kubushaus

» Fertighaus 1,5-geschossig

Suchtreffer
(organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

/

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Plattform Amazon

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

{ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
- = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten?

. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking .
. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2019 erschienen. !
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
» Suchanzeigen
» Vergleichsportale
= Social Media
= Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
» Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
> Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

livinghaus.de

luxhaus.de

malli-haus.at . =g aps -
et eV|S|b|I|ty-Rank|ngs

marles.com Suchanzeigen

massa-haus.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)

meisterstueck.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nacnh Unline-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

huf-haus.com
icon-haus.de

ihrfertighausprofi.de

EPE— Rang | Anbieter P ighausbau.de
1 eco-haus.de 4 jk-traumhaus.de
moderna-bau.com
2 eg-holzhaus.de 4 kampa.de
nrw-holzhaus.com 3 |elkat 3
4| elkhaus.de 2 karmod.com
okal.de
I 5 emondi.at 2 kastell.de
0 6 favorit-haus.de 2 lehner-haus.de
7 fertighaus-keitel.de 2
S 8 | fertighaus-sachsenheim.de 1 HEE R ! n " n 1
% :fse?':Ch tools 9 | fertighaus-weiss.de 1 0 20 40 60 80 100
rhssens vestehes, bmeren 10 | fingerhaus.de 1 ) ) ) '
PP haus.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
12 aus.de 1
schwedenhaus.de 1 ) _—
Studie eVisibilit
— 1 @% research tools Ferighsuser 2010
I h b . d . . _1 edasse‘:.gve.s(em, bewerten

bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Fertighauser 2019
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Ges:mtlranlkilngynach Onlin:-nggorien : g : Wel C h e Perfo r m an C e Zel g en d I e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Det a.l | ran kl n g S ’)
eVisibility-RankKings nach Unline-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter

1 akost-hausbau.de 29,8 Ranki Visibili ¢ h Kat . Tob 10
2 Sladomo.de 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | albert-haus.de 144| 7 Such- .
4 | allkauf-ausbauhaus.de 32,5| 17, Rang| eShop treffer g::snamet
3 |afgholde 0.9 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ]
6 | attraktiveswohnen.de 14,4 ol bio-solar-haus.de
nrw-holzhaus.com
| batenkindide o 2 | blockhaus.de 189,3
8 | baeren-haus.de 0,0 bio-solar-haus.de
9 | baudirekt.de 415 OO Suchtreffei 3 | bodenseehaus.de 161,5
10 | baufritz.com 234 el e 4 buedenbender-hausba... 1445
11 | bausatzhaus-mv.de 0,0 o
12 | bayernblockhaus.de 9,0 luxhaus.de 5 | burkart-haus.de 1436
13 | beilharz-haus.de 15,3 SocialMedia , 6 | bw-holzhaus.de 1358
14 | berg-schwedenhaus.de 0,0
15 | bien-zenker.de 243 7 | emigmbh.de 125.2
Pe) 8 combi-box.ch 102,6
h tools moderna-bau.com A
%% :fj;’j";fm Vergleich 9 |danhaus.de 4 ; : 96,2
SR, b wochner-massivhaus.de portale
10 | danwood.de 0,0 0,0 74,5
Y [xenersk socks S
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

, ihrer Anbietergruppe vorne?
100 eVisibility der Anpietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75 E
eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Fertighausanbieter Fertighausanbieter Massivbauweise

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢

attraktiveswohnen.de 422
icon-haus.de 29,8
. jk-traumhaus.de 29,7
schwabenhaus.de 234
wochner-massivhaus.de 229

baufritz.com
fertighaus-weiss.de
hanse-haus.de
massa-haus.de
schwoererhaus.de

fs-modulhaus.de

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

fullwood.de

— —-1 genboeck.at
0 =} gk-sverigehus.com
0 25 50

Kumulierter Anteil eShc

griffner.com Bausatzhausanbieter Universalhandler / Handelsplattformen

gruber-holzhaus.de argisol.de 19. ebay.de

blockhaus.de 23. ebay-kleinanzeigen.de

gussek-haus.de

bs-bausatzhaus.de
schwesig-blockhaus.de
. variant-haus-group.de

i research tools
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haas-fertigbau.at

haas-fertighaus.de

hanlo.at

i research tools Studie eVisibilty

I n W EI C h en Pro d u kt kateg 0 r i en se, 3. B sz 4.A ..;L... 5:_ u L‘is. 12(?.Ff:‘|HIPIu§Lenergit_=.‘haus, 7. FH Stadtvilla,
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Fertighduser 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Baubranche: .| Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Carports und Garagen 2019 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Baustoffe 2019 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Fenster & Turen 2019 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = E-Shop-Analyse Baustoffe 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Pool und Sauna 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu
- = Studie eVisibility Farben und Lacke 2018 - unterschiedlichen Branchen erschlenen
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