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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich vier Hersteller-/Markenshops.
Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei fiinf der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

60 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 87 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller- und Markenshops stellen 28 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Fachhandler liegt
bei 25 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Fithessgerate .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Shop Sportbedarf: decathlon.de

Suchanzeigen — Fitnessgerate
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw

137 Anbieter erzielen im Markt _
Top-Markenshop: gorillasports.de

fur Fitnessgerate Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Universalhand.: 29%
Top-Fachshop:

sport-tiedje.de Markenshops: 28%

Top-Vergleichsportal: 8 % der eVisibility FachhandCeEr
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Fitnessgerate
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 137 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 137 Anbieter mit

eVisibility:

» fitnessdigital.de

» fitnesstrading.de

» fitnesstrend.de

= fithessworld24.net

» fitness-zweipunktnull.de

= gigasport.at

= gorillasports.de
= gymcompany.de
= hammer.de

» hegenshop.de

eVisibility Fithessgerate 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien &
Suchbegriffe Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
= Ausdauergerate: Suchmaschinen- (Paid Search)
Crosstrainer ergebnisse)
Heimtrainer
Laufband

Vibrationsplatte

» Fitnessausristung: ,
Faszienrolle Social Media

Hantelset VergleicI:hs- . (Fallceb$ol_<,

: : ortale oogle+, Twitter,
Schllr_lgentralner (Plar'zzierungen gouTube,
Schwingstab und Anzeigen) YouTube-

» Kraftgerate: Anzeigen)
Bauchtrainer
Hantelbank
Kraftstation

Ruckentrainer
Ranking Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
' Studie wurde obijektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Januar 2018 erschienen. !
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

meddax24.de
medi-sport.de
megafitness.shop
mey-ergonomics.de
mmfitness.at

motionsports.de

e © ViSibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchanzeigen (Top 30)

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

100 -

80 -

Rang | eShop 60 - Ll
perform-better.de
. . 1 hegenshop.de ¢
pinoprivat.de > herficde 5 40 -
plentyone.de 3 horizon-shop.de q
. 4 hotelfit.de ‘ 20 -
professionell-fitness-shop.de v
5 h-p-cosmos.com ‘
0 6 | idealfit.de p 0|
g insportline.de ‘
8@ 8@ 9@ o 8@ o 9@ e e 8@
8 | intersport.de ] c\'a"a“ o\'\c'v“o\a e‘I~9°\Ne‘ o\N‘“o*p (\YS"‘“ess ““eedf’ deca\“\o“ \105'00“\ \“5"0(&5 eag\é“
research tools 9 |[i-sports.ch oo o 0o e aW° 3™ go¥®
oot 10 | kaphingst-shop.de
Sl e b - = Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media

research tools

Welche Anbieter dominieren

bei Suchanzeigen?

Marketingmanahmen
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such-

Vergleichs- Social

e ’eShop treffer ‘ anzeigen portale Media eVISIbII_ItY'Ka"_K"]gs s
1 ed-sports.de 77.8] 37.7| 51,6] 25,0 46,9 228 Gesamtranking nach Online-Kategorien
2 | ergobasis.de 343| 17,5| 65,3| 333| 50,2| 25,6/ 46,1] 23.5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | fafit24.de Wme ] W ]
4 fitnessdigital.de ) icibilitv.- H H Such- Such- Vergleichs- Social
e eVisibility-Positionierung Rang | eShop el e Megia | PUrkte
- __ Pkt. |[Rang | Pkt. |Rang | Pkt. |Rang | Pkt. |Rang g
6 | fitnesstrend.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter | |
ac-fitness.de 71,4 ]
iF fitnessworld24.net i
8 | fitness-zweipunktnull.de megemirions.shep (o] 2 | aerobis.com 150,8
9 | fitstore24. 4
s-ore com sportsprofi.com 3 | aktivshop.de 144.6
10 | fobishop.de 2 O A Suchtreffel
1 funsport-bramsche.de ac-fitness.de 4 aktivwelt.de 116,4
12 | gigasport.at . [o}
- 5 akw-fitness.de 112,8
13 | gorillasports.de 1 mey-ergonomics.de
14 gymcompany_de ¥ i 6 amazon.de 112,0
15 | hammer.de 2 RN A .
7 asviva.de 88,3
'''''''''''''''''''''''''''''''''' 8 | capitalsports.de 83,0
research tools sport-tec.de © A
ﬁ% PR e Vergleich 9 cardiofitness.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten iZon- ortale
NS hopide " 10 | christopeit-sport.com
%’% research tools Bt
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen

75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach
Gesamtranking nach Suchbegriffen
Hersteller-/ Markenshops

50

asviva.de
capitalsports.de
domyos.com.de
insportline.de
reviwell.at . technogym.com

profihantel.de
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

| royalbeach.de
/
0 =7 saneostore.de
25 50 .
hmidbaur.d
Kumulierter Anteil eShc SEImIGEaLEas Sportbedarf
scsports.de

funsport-bramsche.de
shop1.maxtrader.de
sportgigant.at
. sport-online-shop24.de
108. ultrasport.net

shop.maxxus.de

research tools shop.xbar3.de
MarketingmaBnahmen g N
erfassen, verstehen, bewerten

shop1.maxtrader.de

oroducts.de

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Fachhandler

ac-fitness.de
akw-fitness.de
gymcompany.de
hegenshop.de
ma-sparshop.de

Gesundheit & Wellness

aktivwelt.de
kaphingst-shop.de
meddax24.de
vitafy.de
vitality4life.de

Studie eVisibility
Fitnessgerate 2018
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besteht Optimierungspotenzial? | s
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Fitnessgerate 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Fithessgerate 2018
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Jungste Studien aus der Branche Fitness & Sport: . Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Wintersport 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Fahrrad und Zubehor 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Sportartikel 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Werbemarktanalyse Sport 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Outdoorbedarf 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie Vergleichsportal-Marketing Sport 2015

b3

[

1
e

. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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