le|es,enmax de +++ fliesen-kemmler.de +++ fliesen-sale.de +++ mosani.de +++ nlnos naturstein.com +
€.€ xpert +++ vetros.de +++ zagora kassel.de +++ zementfliesen. com T eit. 215 Anbieter von Fliesen
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei vier der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Fliesen-Fachhéandler.

» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiunf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 68 Prozent der eVisibility.

» 21 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint Facebook 52 Prozent der eVisibility.

» Fliesen-Fachhandler stellen 33 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei neun Prozent.

» Ein Anbieter, der in der Vorgéngerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt hat, platziert sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPs — www.serps.net W

Top-Fachhandler: B mosafil.de Antell
228 g k eVisibility 680
. 3 Paid Search — Anzeige :paidsearch.net ¥ de"utscher
Anbieter sind sichtbar Too-Anbieter: k . Handler
im Online-Markt fuir Fliesen Op-Anbieter: Keramics.com
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

.. f
;?eri?;r;gi?ngege Fachhandler: 33%

Baumarkte u.a.: 21%

Top-Vergleichsportal: 52 % der eVisibility
lionshome.de entfallen auf Facebook

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Fliesen mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 228 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 228 Anbieter mit

eVisibility:

» fliesenmax.de
» fliesen-onlineshop24.de
» fliesenoutlet-shop24.de
» fliesenpark.de
» fliesenprofi.de

» mosafil.de

* mosaicoutlet.de

» mosaikfliesen24.com
» mosaikmischer.de

* mosaik-netzwerk.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien & (

Suchbegriffe

Ranking
: insgesamt
Aul3enbereich: htreff
= Naturstein-Verblender suc tr_e ﬁr Suchanzeigen Plattf
» Terrassenplatten (orgamsc_ € : 9 attiorm Ranking nach
_ Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon -
Boden: ergebnisse) Online-
= Bodenfliesen Feinsteinzeug J Kategorien
= Sockelfliesen
» Fliesen Holzoptlk Ranking nach
. ngentfllesen Suchbegriffen
Mosaik: Vergleichs- Social Media
= Keramikmosaik portale (Facebook, Insta-
» Glasmosaik (Platzierungen gram, Twitter, Ran_king nach
Wand: und Anzeigen) YouTube & Anbietertyp
= Wandfliesen Mediterran -Anzeigen)

» Badfliesen Marmoroptik
= Bordure fur Fliesen

= Mexikanische KUcheaniesey )

Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 228 Anbieter von Fliesen

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:

= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social

. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! . = 10 Anbietergruppen

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2022 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

scholz-naturstein-gmbh.de

shop.viaplatten.de

! Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
steineshop24 de T T - -
eVisibility-Rankings nach Online-K
stein-mosaik.de Suchanzeigen keramorosso24.de
styledwalls.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) keramundo.de
klinker-profi.de
talux-system.de
Rang | Anbieter laterem.de
tamega-shop.de
" lithon.de
termalith.de 1 mexambiente.com
’ 2 mexiko-fliesen.de marazzi.de
tile.expert 3 miracolour.de marmor-bordueren.de
. 4 mosafil.de i
ventano-zementfliesen.de 5 mosaicoutiet de matiera.de
0 6 mosaikfliesen24.com mc-stone.de
T i . ) . ) 7 mosaikmischer.de mengelkamp.de
ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er 8 mosaik-netzwerk de - f . \ o ! :
y research tools 9 mosako.de 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen 10 mosani.de
erfasen, versteen, benerten . u Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
naturstein-handel.de
naturstein-lieferant.de =
naturstein-online-kaufen.de ¢ research tools St;:gi:ee'.'\l;ssgigty
natursteinoutlet.eu MarketingmaBrahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Welche Anbieter dominieren N e
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Onlinc-nawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 duma-naturstein.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 ehl.de 50,6
3 emmerich-naturstein.de 28,5 . Punkte
— Rang | Anbieter
4 exklusiv-fliesen-shop.de 316 Rang |Punkte gesamt
5 feiner-betonwerk.de 00| 0, positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter fliesen-onlineshop24.de
6 fleazy.de 411 32,
7 fliesen24.com 53,8| 44, fleazy.de 2 fliesenoutlet-shop24.de 28,0 1893
8 fliesenadeneuer.de 0,0 0, 3 fliesenpark.de 261 1615
9 | fliesendiscount.de 00/ o . :
10 fliesengalerie-jestetten.de 0,0 0, 4 fliesenprofi.de 0,0 144,5
11| fliesengigant.de 32| 5 B 5 | fliesenquell.de 0.0 1436
12 fliesen-huening.de 47 8, WisERRATretET S o
13 fliesen-kemmler de 7.9 14, . 6 fliesenrabatte de 171 135,8
14 fiesen-logemann de 0.0 0, ventano-zementfliesen.de 7 fliesen-sale.de 0,0 1252
15 fliesenmax.de Il e e e e e
8 fliesenverkauf.eu 8.1 1026
%”% :‘fﬂﬁgﬁjﬂ:ﬂl tools . 9 | fliesen-vom-fink.de 0,0 , 96,2
s v bt (o] y 10 | fliese-shop.de 1.7 277 | 10 351| 6 0,0 - 0,0 - 745
Suchanzeigen
fliesenrabatte.de
%’V% research tools SHiecen 208"
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100 . Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVisib“ity der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVi : o
i (c] trank h Anbieter-T
i die Anbieter mit der groRten eVisibility. esamtraniking nach Anbleter-fypen

‘ E d'e Kurve nach unten durchhangt dest Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
75
eVisibility- Rankmgs nach Suchbeg
Gasamiranking derTop 10 Bach Suchbegrifian Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
- Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) e e A

/ ! designfliesen.de marazzide

4 naturstein-teak.de natursteinbrueche.de
(‘ acero-welt.de mm shop.viaplatten.de talux-system de
“Top' vetros.de zementfliesen.at

articima.de

25 4;1100
/ bodenfliesen-kaufen.de
“"Top 150

Kumulierte Anteile eVisibility in %

bruchsteinplatten.de

=""T0p 200
0 / t buntesmexiko.de Fliesen-Fachhéndler Haushalt & Inneneinrichtung
0 25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in % cementtiles.ch cerames.de burroazul.de
fliesen24.com foliesen.de
b I cerames.de fliesendiscount.de heute-wohnen.de
research tools Sl fliesenverkauf.eu ruckzuck.store

%7% o omitrng DPRED desgmceside . ninos-naturstein.com vinylonline24.de

diefliesen.com

diephaus.de

%f% research tools Studie eVisiity
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Fliesen 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner flr diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM | marketing- und wettbewerbsorientiert !
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fiir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

___________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche Bauen & Renovieren:
. = Werbemarktanalyse Heizungs- und Klimatechnik 2022 !
. = Studie eVisibility Pool und Sauna 2022

. = Werbemarktanalyse Armaturen, Becken und Wannen 2022 !
. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2022 :
Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2022
Studie eVisibility Kompressoren 2022 !

Branche Bauen & Renovieren: seit 2020 mehr als 20 Studien veroffentlicht
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