++ ac-foto.com +++ enjoyyourcamera.com +++ fujifilm-shop.de +++ fotokoch.de +++ impulsfoto.de ++
anfrotto.de +++ rollei.de +++ store.nikon.de +++ top-foto.de +++ und weitere 167 Anbieter fur Fotobedar
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich zwei Hersteller-/Markenshops.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sieben der zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

63 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 80 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 21 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Hersteller- und Markenshops liegt
bei 17 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Fotobedarf .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der Elektronikhandler mediamarkt.de platziert sich
unter den Top 5-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Fotobedarf
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

1 7 6 Anbieter erzielen im Der Herste;llershop canon.de punktet bei den
Markt fiir Fotobedarf Sichtbarkeit Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Elektronikhandel: 28%

Top-Anbieter: . Ihandler: 249
ST EEE Gl Universalhandler: 24%
Top-Vergleichsportal: 80% der eVisibility Fachhandler: 21%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Fotobedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 176 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 72 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 176 Anbieter mit

eVisibility:

» fotoversand24.de

» foto-video-sauter.de

» foto-werkstatt-mainz.de
» foto-woehrstein.de

» fujifilm-shop.de

» shop.fotosiegl.de
= shop.gopro.com

= shop.olympus.eu
= shop.panasonic.de
= sigma-foto.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien

= Action Cam

» Digitalkamera

» Kamera Reinigungsset
» Kamerastativ

» Kompaktkamera

= Panorama-Drehteller
= Spiegelreflexkamera
= Studioleuchten

» Systemkamera

» Teleobjektiv

= Unterwasserkamera
= Zoomobjektiv

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Fotobedarf 2017

research tools
i MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

top-foto.de

ultralite.eu . . " .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
unterwasserkamera.at il =
eVisibility-Rankings
velbon.de Suchtreffer 100 -
videodata.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
vienna-camera.com
Rang | eShop P 60 -
voelkner.de
; 3 1 foto-mundus.de 4
walimex.biz
2 fotopro.ch 4 40
warsteiner-fotoversand.eu 3 fotostudiolampen.de 3
4 | fotothun.d 2
woeltje.de N4 20 -
5 fotoversand24.de 2
0 6 | foto-video-sauter.de 2 0
7 foto-werkstatt-mainz.de 2 o o
- e .~ de e L de e e e
8 | foto-woehrstein.de 1 c;\a\'\S\.d ~ A ‘)0\\\(\,¢ ‘e_\o‘(\e\\.d e“s“o‘).é " o\\e\.d‘oo“\_“p.d \'\1‘\6“-6 5“09,00‘“ ga\“m-d
Zua research tools ! 9 | fujifilm-shop.de 1 oo 0o 0\0—\°°“\ 0%® P
i s (S 10 | grazcamera.at 1 {\(\9‘
11| kamera-profis24.com 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
12 | kropf-multimedia.ch 1
13 | kuecher.com 1 Studie eVisibity
juaie eVisiol
PR RO 1 research tools B oot A
— MarketingmaBnahmen
W I h A b . t d . . 1 erfassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
was  eVisibility-xankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1| fotobantle.de 298| 14,5] 77,8] 37,7] 51.6] 250] 46,9] 22 A LS L
2 foto-bartmann.de 34 3015| 65333 3] 50,2|256] 46,1|B29% Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 fotobrenner.de
4 | foto-depotde . eVisibility-Positionierung Such- Punkte
5 foto-erhardt.de Rang]jieshop o Ao gesamt
6 fotofrenzel.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ;
shop.fotosiegl.de
7 | fotohamer.de o
8 | fotoimpex.de Ll L (o] 2 | shop.gopro.com 150,8
9 fotokoch.de 4  photostudio-equipment.com 3 " I 1446
10 | foto-koester.de 2 — O A Suchtreffe i i ’
11 | foto-lambertin.de oloeamieee 4 shop.panasonic.de 116,4
12 | foto-leistenschneider.de folliide 5 sigma-foto.de 12,8
13 | fotomeyer.de 1
14 | foto-morgen.de 6 | speth24.de 112,0
15 | foto-mueller.at 2 7 i cancnds 883
777777777777777777777777 O 8 store.leica-camera.com 83,0
kamera-profis24.com A
% Lf:ﬁf,'ﬂ' tools Vergleich 9 store.nikon.de 776
erassen, verstehen, bewerten europafoto.de portale -
10 | studiobedarf24.de 74,5
e
% research tools Pt 017
MarketingmaBnahmen
Wie positionieren sich die Top 10 R
H ’) Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumrteld” Fotografiebedar 2017
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190.0, eVisibility aer Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
ES
k= 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
= -
z [J
2 g
% Hersteller-/ Markenshops
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
2 fujifilm-shop.de
g manfrotto.de
.5 cyberport.de shop.olympus.eu
5 o5 velbon.de
15 de.casio-shop.eu walimex.biz
<
I digitalo.de
—/
0 “ow digitfoto.de
0 25 50 dp-foto-shop.de Spezialisierte Fachhandler
Kumulierter Anteil eShc
dynasun.com fotoimpex.de

foto-morgen.de
fotostudiolampen.de

1 ep.de 99. foto-werkstatt-mainz.de
108. impulsfoto.de

enjoyyourcamera.com
research tools

MarketingmaBinahmen
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euronics.de

Welche Websites haben in ihrer
Anbietergruppe die Nase vorn?

Allgemeine Fachhandler

capolo.de

digitfoto.de
enjoyyourcamera.com
fotobantle.de
fotobrenner.de

Elektronikhandler

euronics.de
expert.de
fust.ch
technikdirekt.de
voelkner.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Fotobedarf 2017.
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E-Mail:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Zuletzt erschienen zur Fotobranche: || Seit 2005 forscht research tools

» E-Shop-Analyse Fotobedarf 2016 i marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Fotografiebedarf 2015 . und positioniert sich als

. = Studie Vergleichsportal-Marketing Fotografie 2015 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Studie Fotomarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2014 i der vergangenen zwolf Monate sind

- Jungst erschienene Studie eVisibility: . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eVisibility Hiute und Mitzen 2017 - unterschiedlichen Branchen erschlenen
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