+++ actionchm24.de +++ calumetphoto.de +++ fotoversand24.de +++ photospecialist.de +++|ro|lei.de +4
+ shop.olympus.eu +++ store.nikon.de +++ studiobedarf24.de +++ und weitere 216 Anbieter fir Fbtobedarf +
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei zwei von zehn eShops mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Fachhandler.
Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.
Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 89 Prozent der eVisibility.

Bei vier der zehn Top-Anbieter entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

39 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 82 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller- / Markenshops stellen zehn Prozent der Gesamt-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Sichtbarkeit Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Herstellershop: store.canon.de

224 Paid Search — Sichtbarkeit
Anbieter suchanzeigen.net'¥

Top-Fachhandler: fotokoch.de

Vergleichsportale

Universalhandl.: 25%
Top-Herstellershop:

shop.panasonic.de Fachhandler: 23%

Top-VergIeiChSporta|3 82 % der eVisibility Elektronikhandl.: 17%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr
Fotobedarf mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 224 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 81 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 224 Anbieter mit

eVisibility:

» fotobantle.de

» fotobrenner.de

» foto-edelmann.de
» foto-erhardt.de

» fotokoch.de

» foto-koester.de

» foto-lambertin.de

» photoshop-becker.de
» photospecialist.de
= photouniversal.de

/

eVisibility Fotobedarf 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/Produktkategorien &

Suchbegriffe Suchtreffer

(organische Suchanzeigen Plattform
Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
ergebnisse)

= Action Cam

» Digitalkamera

= Kamera Reinigungsset
= Kamerastativ

= Kompaktkamera

= Panorama-Drehteller
» Spiegelreflexkamera
» Studioleuchten

= Systemkamera

= Teleobjektiv

= Unterwasserkamera

= Zoomobjektiv j

Vergleichs- Social Media
portale (Facebook, Insta-
(Platzierungen gram, Twitter,
und Anzeigen) YouTube &
-Anzeigen)

[ Ranking Positionierung J

eVisibility Fotobedarf 2019
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
- = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten?

. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die !
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2019 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Ranking Suchtreffer (Top 10)

studiobedarf24.de
Gesamtranking nach Online-Kategorien
studiobedarf24.de A : i 5
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
studioblitz.de

sesssssn  €Visibility-Rankings

Suchanzeigen

toneart-shop.de kamera-express.de

top-foto.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) kamera-fotohaus.de

unterwasserkamera.at

vienna-camera.com

Rang

Anbieter

1 feisol.eu manfrotto.de
voelkner.de
) 2 | foba-shop.de marcotec-shop.de
warsteiner-fotoversand.eu 3 fotobantle.de
mediamarkt.de
webshop.dinkel-foto.de c TolabeAnerde .
5 foto-edelmann.de mediaresort.de
0 6 foto-erhardt.de nefal.tv
7 fotokoch.de
S 8 | foto-koester.de e n , , " |
A research tools 9 | foto-lambertin de 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen
erassen, verstehen, bewerten 10 | foto-leistenschneider.de : : < .
= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon

kentfaith.de

lens-aid.de

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

research tools
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Ges:mtlranlkilngynach Onlin:-nggorien ; g ; Wel C h e Perfo r m an C e Zel g en d I e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Det a.l | ran kl n g S ’)
eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter

1 camforpro.com 29,8
2 | catchpico 343 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 cenka 14,4 €
4 | CenZoTech 32,5 17,4 Rang| eShop ;::akr:i
5 computeruniverse.net 0,0 Positioni /Ahnlichkeitder Anbiet
ositionierun nlichkeitder Anbieter ;
6 | comtech.de 14,4 ; 9 fotoprofi.de
hotouniversal.de
I | conrad.de 0.9 P 2 | fotostudiolampen.de 189,3
8 | digiexpert.de 0,0 fotomax.de
9 | digitalo.de 415 Oo ASuchtreffe 3 | fotoversand24.de 161,5
10 | digitfoto.de 23,4 fotostudiolampen.de & |olovidecisaiiterde 1445
11 | doerr-foto.de 0,0
12 | dsv24.de 9,0 fotooehlmann.com 5 | foto-werkstatt-mainz.de 143,6
13 | enjoyyourcamera.com 15,3 Pagp—— 6 | fujifilm-shop.de 135,8
14 | etas24.com 0,0 i Y
15 | euronics.de 243 7 | future-x.de 125,2
"""""""""""" 6 8 | galaxus.de 102,6
7 research tools enjoyyourcamera.com A ) -
Marketngnasiahmen o Vergleict 9 | gamingoase.de ) , : ) 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
: . - ortale
foto-mundus.de P 10 | gressung.de 0,0- 0,0 - 74,5
ﬁﬁ’% research tools StidesVlMy
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?

08 ool eVisibility der Anbietergruppen
‘ Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops

Allgemeine Fachhandler

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,

foto-mundus.de
kamera-express.de
photo-porst-memmingen.de
photouniversal.de
toneart-shop.de

fujifilm-shop.de
manfrotto.de
shop.gopro.com
shop.olympus.eu
store.dji.com

ringfotomueller.de
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

ringfoto-schattke.de

— —-ﬁ rollei.de
0 -« rutten.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho

saturn.de

Elektronikhandler

Spezialisierte Fachhéandler

seilstyles.com comtech.de

cyberport.de
euronics.de
expert.de
galaxus.de

actioncam24.de

foto-werkstatt-mainz.de

shop.gopro.com
p-gop mediaresort.de

. studiobedarf24.de
. studioblitz.de
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Fotobedarf 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Fotobedarf 2019
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie


mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

r

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

[

. Weitere relevante Studien zur Fotobranche: .| Seit 2005 forscht research tools
= Werbemarktanalyse Foto und Video 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Fotobedarf 2017 . und positioniert sich als
» E-Shop-Analyse Fotobedarf 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Fotografiebedarf 2015 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie Vergleichsportal-Marketing Fotografie 2015 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie Fotomarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2014 unterschiedlichen Branchen erschienen. :
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