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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 429 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile
SERPs — www.serps.net W _
Top-Fachhandler: R kamera-express.de auf die Top 10-
429 Anbieter 30
: . . fallen 30% 9 £
: S < Paid Search — Anzeige - paid h.net ¥ entiallen 30 3
Anbieter sind sichtbar Top-Hersteller kent?ali?h dpeau searenne der eVisibility <
im Online-Markt fur Fotobedarf P ' ' g
€
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen g
Top-Hersteller: n X u %
sony.de | Hersteller: 42% 2
_ Fachhandler: 25% o
Top-Vergleichsportal: 85 % der eVisibility
idealo.de entfallen auf YouTube E
©

!

eVisibility Fotobedarf 2023
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

Studi teckbrief Studi
%‘j@g research tools udiensteckbrief Studie




Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flir Fotobedarf mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 429 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 82 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 429 Anbieter mit

eVisibility:

» fotoschorcht.de

» foto-straub.at

» fotoversand24.de

» foto-video-sauter.de

= |eica-camera.com
= |ens-aid.de

» ricoh-imaging.eu
= ringfoto-loeffler.de
= rollei.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
insgesamt
Paid Search Plattf A
= Action Cam organische (Textanzeigen, aPI (f[”_m mazon |
= Digitalkamera Suchmaschinen- Shopping Ads ( srzlstinigel Ranking nach
= Kamera Reinigungsset ergebnisse Handler und Hall\/rl]dlir und (KDrlllne-_
= Kamerastativ Marken) arken) ategorien

» Kompaktkamera

= Panorama-Drehteller Ranking nach

= Spiegelreflexkamera Social Med Suchbegriffen

" Studioleuchten Vergleichsportale (?:(;?eboikla

= Systemkamera (Platzierungen ’ :

= Teleobiekti " Instagram, X, Ranking nach
eleopjektv Handler und YouTube & Anbietertyp

= Unterwasserkamera Marken) _Anzeigen)

= Zoomobjektiv g

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: l

429 5 12 8 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
| Fotobedarf Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings :
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2023 .
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
~ » Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
» organische Suchmaschinenergebnisse
» Paid Search
» Vergleichsportale
= Social Media
= Plattform Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
= Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie 50
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= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen 55
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
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= Anteile der Top-Anbieter
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» Kontakt

©Maria Varshavskaya/pexels.com
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

AL e Onile-Kateguen In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

—

I | Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
fuji.ch — . .
__ | eVisibility-Rankings nach Online-K _ : . : : .
wiim com | Pald Search cigrexpert ao. NI I A N TR TR
gopro.com M@  Ranking Paid Search (Top 30) digitfoto.de _E—Im-l““,
; doer-foto de 20 30 zu ' zn 10
hydronalin.eu !
o ol Rang | Anbieter Ptk Taxtar-5h. Ads eamundoptis de e
indovis.de _ gesamt| zeigen |Hédndle
ercvone N |t estr e AT enjoyyourcamera.com B T S T TR T
! 2 | kentfaith de 261 | 00 26,1 explore.omsystem.com -ﬂ—“‘- 10 | 10
insh. b d | | | | |
L e WD 22| m2] o B e e s
4 eica-camera.com 22.F 10,8 11,9
kamersexpress.ce JIEE s es o O s S TR T
¥ ,..-— 5 lens-aid de 204 15,9 0,0 fotobrenner.de 10
0 6 | macodirect de 198 00| 198 fotodigaihoess de | ““_“
“ein Anietes, der bl alen Suchbegrifn Ptz e bt onre maxinal 182 Punte e/ MaNfoto.com 1951 23, 00 foto-erharat de. | AT ™ I TS N TR
8 marcotec-shop.de 19,8 0,0 19,8 } - ] | | ]
ﬁ :E:f:g' tools 9 | meinfotoladen de 170] 00| 00 0 20 40 60 80 100
ertassan, ve en
S 19 _liipie covn 1581 1361 00 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale  ® Social Media = Plattform Amazon
nikon.de 15,9 0,0 0,0
novoflex.de 1589 15,9 0,0 |3}
on-tec-store.de 153 | 51 0,0 e eVisibl
; 2 ! research tools Studie eVisibiity
asonic.de 147 | 147 0,0 ﬁ s A Fotabedarf 2023
oceanphoto.com 13,6 13.6 0,0 | R I 1 I 1 1 1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

arch tools Studie eVniity
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?

org. Such- - = Vergleichs- - W Plattform icihilitv. 2 : =,
Hand. | Andieter | ergebnisse | PaldSearch orale | Secialmedia | T L eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Bunktel % |Punkie] % |punkte] % [Punkie] % |Punite| % | Cesamirankingnach Oniine-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 | fotogenade 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 foto-gregor de 506
3 | foto-hamer.de 28,5| 19 : org. Such- | b iy gearch | Vergleichs- | o iaiMedia | Platiform | o, ite
4 fotohaus-zacharias.de 316 23 Rang | Anbieter __ergebnisse | ) portale | s __Amazon | gesamt
5 Tlolmpes.de 0.0 o |Punkle[ Rang |Punkte | |Punkte| | 3 Punkte| Rang
: : ! Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter is-onli |5 :
5 fotokoch.de a1 32 g 1 atlantis-onlineshop de . _ | . . 2701
7 fotokoeberl at 538| 44, . 2 augenblicke-eingefangen.de 5 189,3
8 foto-koester.de 0,0 0, : 5 R 515
9 foto-lambertin.de 0,0 0, ig-photo.de :
10 foto-leistenschneider.de 0,0 0, ‘ 4 bresser.de 144,5
" fotomax.de 3.2 5 Social Media
5 calumetphoto.de 1436
12 foto-mundus.de 47 8, o
13 fotoschorcht.de 7.9 14, doerr-foto.de B camforpro.com 1358
14 | foto-straub.at 00[ o o
- - i 7 canon.de 125.2
15 | fotoversand24.de 74| 34, ] felsoled e
8 cinelight.com 102,68
= research tools
ﬁ Mt foto-video-sauter.de 9 c-rope.de 96,2
- O ‘ 10 de.neewer.com
Paid Search
explore.omsystem.com ¢}
E{ﬁ research tools Studie eVisivity
i Myrketngabinmen
ertassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Platdorm Amazon M8 o cope de

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ T
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 P i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei EVISIblllty der Anbietergruppen

' Indikator fur die Konzentration der eVi -
i dieAnbieter mit der groRten eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen
i die Kurve nach unten durchhangt, dest o
32 ‘ ! die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75
£ eVisibility-Rankings nach Suchbeg
=}
2 Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller/ Marken Aligemeine Fachhandler
()]
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) : explore.omsystem.com Seta rom
z / 2 Kodak foto-leistenschneider.de
ﬁ Ol ] : nikon.de fotomax . de
T 4 | kasefilters.de sigma-foto.de mpb.com
= = 1op
- ’ Q P kentfaith.de tamron eu shop fotosiegl de
3
% ica-
_{150 leica-camera.com
/ "{2?0 lens-aid.de
0 i Elektronikhandler

macodirect.de Spezialisierte Fachhédndler

0

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % manfrotto.com foto-werkstatt-mainz.de

studic-ausruestung.de
studiotische.de

feltec de
vision-dimension.com

meinfotoladen de

ﬁ‘ﬁ'@ research tools

Maketngrainymen nikon.de
eriagsen, verstehen, bowerten

novofiex.de

panasonic.de

—
ﬁ?{i@ research tools Fototedart 3025
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In Welchen Produktkategorien lkamera. 2. Spi 3. 4. 5. Unterwasserkamera, 6. Action Cam, 7. Kamera Reini| 8. Studicleuchten, 9. K:

iv, 12 Panorama-Drehteller

besteht Optimierungspotenzial? [ S

i
J
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Fotobedarf 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

= T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T S S S TS S S s s ==
1 1
1
1

Geschaftsfihrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
- E-Mall: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools !
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche Foto & Kamera:
. = Studie eVisibility Outdoorbedarf 2022

. = Studie eVisibility Jagdbedarf 2022 ;
. = Studie eVisibility Fotobedarf 2021 i
. = Studie eVisibility Fotobedarf 2019 |

- = Werbemarktanalyse Foto und Video 2018
Studie eVisibility Fotobedarf 2017

' Freizeitbranche: seit 2021 mehr als 20 Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools :
' marketing- und wettbewerbsorientiert undi
' positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate |
. sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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