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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei drei von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller- / Markenshops.
» Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 75 Prozent der eVisibility.

» 32 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 87 Prozent der eVisibility auf sich.

» Herstellermarken stellen 24 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Anbietergruppe Lebens-
mittelhandler, Supermaérkte & Feinkost betragt 14 Prozent.

» Innerhalb der Top 30 zeigt der Vergleich mit 2019 deutliche Verschiebungen auf mit diversen Anbietern,
die zuvor keine eVisibility erzielten.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Fruchtsafte Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Markenshop: bauer-fruchtsaft.de 7 5%

252 Paid Search — Fruchtsafte

Anbieter suchanzeigen.net ¥

sind sichtbar im Online-
Top-Markenshop: vannahmen.de

Vergleichsportale

Hersteller: 24%
Top-Fachhandler:

safte.com Universalhandl.: 16%

Top-Vergleichsportal 8 % der evisibility Lebensmittel: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Fruchtsafte
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 252 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 252 Anbieter mit

eVisibility:

= granar.de
= granini.de
= granvero-online.de

» kekila.de

= Kkelterei-kraemer.de
= Kkelterei-nagler.de
» Kklosterkitchen.com

= valensina.de
= yvannahmen.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Suchtreffer

(organische Suchanzeigen Plattform
= Apfelsaft naturtrtib Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
= Apfelschorle ergebnisse)

= Birnensaft Bio
= Fruchtsaft 10er Pack
= Fruchtsaft online kaufen

» Johannisbeersaft Vergleichs- Social Media

= Maracujanektar portale (Facebook, Insta-

. A . gram, Twitter,
Mehrfruchtsaftgetrank (Platzierungen

= Multivitaminsaft und Anzeigen) Y:uTu_be &

= Orangensaft mit -Anzeigen)

Fruchtfleisch
= Sauerkirsche Direktsaft
» Traubensaft Bag in Box

[ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni 2021 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign

» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
» Social Media
= Amazon
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
= Gesamtranking Range 101ff
= Ranking Vergleich 2019/2021

» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen

» eVisibility der Anbietergruppen

» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

_______________ zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

obsthof-bildgarten.de

obsthof-stockinger.de . . . .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

rabenhorst-shop.de

|
[T eViSiblllty-Ranklngs

ratiodrink.de Suchanzeigen agrosprouts.at
rheinfelsquellen.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) aldi-nord.de
rosbacher.de apondo.de
safte.com L] el A auricher.gmbh
" y i
shop.morgenland.bio ; Qem'S‘:'"?'-dj 4 b2-biomarkt de
) gesunc-sein.ce bauer-fruchtsaft.de
shop.paradiesapfelsaft.de 3 | getgreenplus.com <
- bauernladen.at
shop.voelkeljuice.de 4 gloryfeel. de f
5 granar.de ‘ belvini.de
0 6 | granini.de : z berggut.com
7 | granvero-online.de z
8 green-bag.at 9 beutelsbacher.de
%ﬁ research tools 9 | heiderer-mayer.at 1
e e severen 10 | hofladen-bayern de 1
1 inted®rat 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
1 afte.net 1
1 3}
Studie eVisibilit:
i [ research tools S syt
— MarketingmaBnahmen
W I h A b . t d . . 1 erfassen, verstehen, bewerten
H S H f) Studie eVisibility
ei Suchanzeigen” Sty
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang

Anbieter

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-RankKings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

! b?oaufvorrat.de 298 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 biogena.com 34,3
3 | biorio.de 144 7, - > D 0 - . Such-
4 bioweinreich.com 32,5| 17, Rang| eShop treffer
5 blackforest24 shop 0.0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter _
6 bleichhof.de 14,4 kelterei-nagler.de
7 | boller-fruchtsaefte de 0,0 e i o e 2 | Kiosterkitchen.com 1893
8 bon-vita.de 0,0 obsthof-stockinger.de -
9 | bosfood.de 41,5 © 4 Suchtreffe 3 | korodrogerie.de 161,5
10 | bottleworld.de 23,4 edeka24.de 4 | kumpf-saft.de 144,5
1 brauweiler-fruchtsaefte.de 0,0 -
12 | brennerei-ebner.de 9,0 beutelsbacher.de 5 | lausitzershop 143,6
13 | bringmeister.de 15,3 6 | lebegesund.de 135,8
14 | christinen.de 0,0 -
15 | dietz-fruchtsaefte.de 243 7 | lvefresh.de 125,2
............................................... 5 | oetorfrochteattde 1026
h | drmetz de° A
%% :;s::gﬁ.?n::m tools ) Vergleict 9 | luetauer-mosterei.de 96,2
erfassen, verstehen, bewerten ; : | y Ortale
shop:paradiesapfelsaft.de 3 10 | niehoffs-vaihinger.de
Studie eVisibii
%ﬁ’@ research tools Studie evisbily
i Marketingmabriahmen
W' . t . . . h d . T 10 erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

bauer-fruchtsaft.de

dieweinstrasse.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

brauweiler-fruchtsaefte.de
klosterkitchen.com
lausitzer.shop

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

kelterei-nagler.de
kumpf-saft.de
niehoffs-vaihinger.de
rosbacher.de

100 190,0! e
e eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
0 a (0
Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, :

422
298
29,7
234

* disapo.de rabenhorst-shop.de valensina.de 217
I drinkking.de
0 =g drink-schaefers.com
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho drmetz.de Fachhéndler Lebensmittelhs;t:f:s?uperméirkte &
ebrosia.de safte.com bringmeister.de 72,2
edeka24.de edeka24.de 71,6
h tool kamelur.de 70,6
%% :‘::i?:hfw 00Ils epflsoft.com solvino.de 68,5
rtsaen verstenen, beverten supemarkt24h.de 61,4

falter-fruchtsaft.de

‘eelgood-shop.com

1
5 MarketingmaBinahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

aft mit F isch, 3. Mehrfr ank, 4. i
2Ischorle, 9. Birnensaft Bio, 10. Fruchtsaft onl. kaufen, 11. i 12.

Studie eVisibility
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Fruchtséfte 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Getrankebranche: - Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie Social Media-Performance Brauereien 2021 .| marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Bier 2020 ! und positioniert sich als
. = Werbemarktanalyse Fruchtsafte 2020 i - Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Weinhandel 2020 .1 der vergangenen zwolf Monate sind ;
. = Werbemarktanalyse Mineralwasser 2019 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu !
. = Studie eVisibility Fruchtsafte 2019 ' ! unterschiedlichen Branchen erschienen. |
uL__::_J,*j = | =ity
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