- TN
f&ft.com +++ kamelur.de +++ lausitzer-shop.d Lift +++ mayersaft.de ++
de +++ valensina.‘cje +++ walthers.de +++ u. weite Anbieter fur Fruchtsafte

—

+ brauweiler-fruchts:
++ shop.voelkeljuice

brief
Visibility
afte 2023

Wﬁ researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie

% eVisibility Fruchtsafte 2023
i MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» 168 Top 10-Rankings enthalten 334 verschiedene Anbieter (Handler und Hersteller) fr Fruchtséafte.
> Bei sieben der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller.

» Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen fiinf Online-Kategorien auf.

» 28 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 83 Prozent der eVisibility.

» Auf die Anbietergruppe Lebensmittelhandler, Supermarkte & Feinkost entfallen 15 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller
liegt bei 53 Prozent.

» Zwolf Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2021 noch keine eVisibility gezeigt hatten, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

334

Anbieter sind

D

im Online-Markt fur Fruchtséafte

sichtbar

Vergleichsportale

Top-Hersteller:
stadtmuhle-
waldenbuch.de

Top-Vergleichsportal:
vergleich.org

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Hersteller: k rabenhorst.de

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W
Top-Hersteller: brauweiler-fruchtsaefte.de

Social Media
f

83 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- \
Anbieter 2 5

entfallen 25% %
der eVisibility

Anbieter-Typen

Lebensmittel: 15%

Hersteller: 53%

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Fruchtsafte mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 334 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 81 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 334 Anbieter mit

eVisibility:

= auricher.gmbh
= AVITALE

= HOFGUT
= hohes-c.ch
= Hollinger

= Rickertsen

= riha WeserGold Getranke
GmbH & Co. KG

= rosbacher.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe

Ranking
insgesamt

= Apfelsaft naturtriib Paid Search

: Aptelschorl organische (Toxanzeigen, ([ Piactorm Amazon |

= Birnensaft Bio Suchmaschinen- Shopping Ads ° 9 Ranking nach

ergebnisse Handler und Handler und Online-
» Fruchtsaft 10er Pack Marken) Marken) Kategorien
» Fruchtsaft

online kaufen

» Johannisbeersaft Ranking nach

» Maracujanektar _ _ Suchbegriffen
» Mehrfruchtsaftgetrank Vergleichsportale (Figgéijohlilﬁ?];?a-
\ Orangensaft Handler und g, veior Ranking nach
. . YouTube & Anbietertyp
mit Fruchtfleisch Marken) _Anzeigen)
» Sauerkirsche Direktsaft

= Traubensaft
Bag in Box

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen: !
= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? i = 334 Anbieter fur Fruchtsafte .
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchmaschinenergebnissen on Top gelistet? . = 5 Online-Kategorien:
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? | . organische Suchmaschinenergebnisse,
' = wie gut sind die Unternehmen per Social Media-Suche sichtbar? . Paid Search, Vergleichsportale, Social
. = welche Anbieter zeigen auf der Plattform Amazon Prasenz? | Media, Plattform Amazon |
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe .
. = welche grof3en Herstellermarken finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 10 Anbietergruppen
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? = 168 Top 10-Rankings '

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, !
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im Juni 2023 erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien In welchen Onli ne-Katego rien

Organische Suchmaschinenergebnisse
zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

bad-hoenninger.de

Beckers Bester

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

BEN'S GINGER

eVisibility-Rankings nach Online-K

betterbynature.shop Paid Search Rickertsen

riha WeserGold Getranke GmbH & Co. KG

beutelsbacher.de Ranking Paid Search (Top 30)
biocompany.de rosbacher.de
. Punkte |[Textan-|Sh. Ads i
Sady Wincenta
biohof-stoevesandt.de R gesamt| zeigen [Handle y
Biotta 1| Elte Naturel 266 | 00| 266 safte.com
2 | enerBiO 26,1 00| 261 Salus
bleichhof.de 3 | Ensinger 232 | 232 0,0 Scallop
4 Eos Bio 22,7 10,8 11,9
bolero-getraenke.de : d : ;
5 epfisoft.com 204 15.9 0.0 shop.paradiesapfelsaft.de
0 6 essbella.de 19,8 0,0 19,8 shop.rewe.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er 7 filstalbio.de 19,8 2,3 00 shop.voelkeljuice.de
8 getraenkehandel-kuerte. .. 19,8 0,0 19,8
%?% :fﬂsngemfn:g' tools 9 getraenke-serviceag.ch 17,0 0,0 0,0
erfassen, verstehen, bewerten |
10 | getranke-bestellenklauss... | 159 | 136 | 0.0 m organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale  m Social Media = Plattform Amazon
getrankeq.de 15,9 0,0 0,0
gls-eberlein.de 15,9 | 15,9 0,0 =
granar.de 15,3 5,1 0,0 research tools Studie eVisibility
ynini de 147] 1a7] 00 %w% e e
infink 13,6 13,6 0,0 CAE| ] | | | | 1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
arch tools Fruchtsafte 2023
Bnahmen
rstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
R e oG, Such | Paidsearch | VErIElNS” | sociaimedia | 2O @Vfjsibility-Rankings nach Online-Kategorien

Punkte| % |[Punkte| % |[Punkte] % |Punkte] % |[Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 brauweiler-fruchtsaefte.de
2 Capri Sonne 50,6
3 Christinen 28,5 T T =g - org. Such- Plattform
4 climaid.de 316 eV|S|b|IIty-POS|t|0n|erung Rang | Anbieter ergebnisse Amazon ;::::t
5 Dafruta 0.0 Positioni /Ahnlichkeit der Anbiete
s dennres 411 ' ositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ackermann
7 Diesdorfer 53,8 44, E— 2 Adelholzener 189,3
8 dietz-fruchtsaefte.de 0,0 0 Y ; -
9 | Dolina Czerska 00 o 3 |ab 161.5
10 Donath Kelterei 0,0 0, ‘ 4 Allcura 1445
1 drink-schaefers.com 3,2 5 Social Media 5 Alnavit 1436
12 drmetz.de 47 8, o navi ,
13 | Eckes 79| 14, obsthof-stockinger.de 6 | Amecke 135,8
14 egle.de 0,0 0, (o) 7 Amita 1252
m
15 | Elbler 174 84 Bt A :
8 aro 102,6
research tools )
%v% A obstkeltereineide.de 8 | arcniaiand.at 96.2
(o] A 10 | auricher.gmbh
Paid Search
shop.paradiesapfelsaft.de
Studie eVisibil
%”% research tools Studie evisibilty
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
WI e p O S |t| O n | eren S | C h d | e : Plattform Amazon a ovitalultra.de

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ Sty

research tOOIS Studiensteckbrief Studie

_ eVisibility Fruchtséafte 2023
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 . ' Die nebenstehende Lorenzkurve ist eil bl =
i Indikator fur die Konzentration der eVi eVISIDII.Ity der Anbletergruppen
| die Anbieter mit der groRten eVisibility. FREEECIUE UL RERIFU B S Al el
i die Kurve nach unten durchhangt, dest : o
X i die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 '
3 eVisibility-Rankings nach Suchbeg
g Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller/ Marken Fachhéndler
() = &
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) granar.de A8 com
E / livefresh.de
Py Lf ; : rabenhorst.de
e .40’,. obsthof-bildgarten.de mm . stadtmihle-waldenbuch.de
5 ‘ . vannahmen.de
s 25 /4],1” obsthof-hertle.de
/_ op 150 obsthof-stockinger.de
w=""10p 200 obstkeltereiheide.de
0 / Leb: ittelhéndler, S drkte & Feinkost Getrankehéandler
b o5 &6 7 ORANGINA ebensmittelhdndler, Supermérkte & Feinkos
. : . e
fumukesteoinicl nblarin 6 PassionBio alnatura.de durstpost.de

ekomarkt.de

getraenkehandel-kuerten.de
getraenke-serviceag.ch
getrankeq.de
gls-eberlein.de

Pfannenschwarz Fruchtsaft Manufaktur

7 research tools
MarketingmaBrahmen Pfanner

erfassen, verstehen, bewerten

lebensmittel-sonderposten.de
99. lieferello.de
103. mytime.de

poelz.de

possmann.de

%?% research tools Sludie sVsblfy
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besteht Optimierungspotenzial? | Shone
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Fruchtsafte 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfluhrer .| Seit 2005 forscht research tools ,
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und |
| ~ | -monitoring. |
' research tools L |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
.| Studien zu unterschiedlichen 5
. research tools, Marketingmafl3nahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Getrankebranche:

. = Studie Social Media-Performance Mineralwasser 2022
= Studie eVisibility Bier 2022 ;
. = Werbemarktanalyse Fruchtsafte 2022 i
- = Studie eVisibility Weinhandel 2022 |
' = Werbemarktanalyse Mineralwasser 2021

Studie Social Media-Performance Brauereien 2021

Getrankebranche: seit 2020 mehr als 20 Studien verdffentlicht
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