+++ auricher.gmbh +++ bauer-fruchtsaft.de +++ boller-fruc r;f ,_:__..:_: ‘aenkedienst.com +++
erzapfelhof.de +++ jung-saefte.de +++ saftwelt.de +++ walthe j i weit. 164 Anbieter f. Fruchtsafte
] | | | | I . : ' -‘:f"" | |
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei zwei von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller-/Markenshops.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei samtlichen zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

42 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 92 Prozent die hdchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Der Lebensmittel- und Feinkosthandel sowie Supermarkte stellen 20 Prozent an der Gesamt-eVisibility,
der Anteil der Hersteller-/Markenshops liegt bei 17 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. SERPs — Fruchtsafte .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Markenshop: bauer-fruchtsaft.de

Paid Search — Fruchtsafte
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
172 Anbieter erzielen im

Markt fur Fruchtséafte Sichtbarkeit Top-Fachhandler: safte.com

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Universalhandl.: 23%
Top-Universalhandler:

amazon.de Lebensmittel: 20%

Top-Vergleichsportal 9 2 % der eVisibility Hersteller: 17%
idealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Fruchtsafte
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 172 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 172 Anbieter mit

eVisibility:

= bauer-fruchtsaft.de
= beckers-bester.de

» getraenkewelt.de
» gourmondo.de
» granar.de

» safte.com

» safthelden.de

» saftmanufaktur.com
= saftwelt.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Apfelsaft naturtrib
Apfelschorle

Birnensaft Bio

Fruchtsaft 10er Pack
Fruchtsaft online kaufen
Johannisbeersaft
Maracujanektar
Mehrfruchtsaftgetrank
Multivitaminsaft

Orangensatft mit Fruchtfleisch

Sauerkirsche Direktsaft
Traubensaft Bag in Box

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Giber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni 2019 erschienen. '

_______________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

_______________________ zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

bluegetraenke.hamburg

boller-fruchtsaefte.de 3 2 ” :
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
bottleworld.de . _mpg aps 4
meeeeess  €Visibility-Rankings po
brauweiler-fruchtsaefte.de Suchanzeigen
brennerei-ebner.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80
combi.de
Rang | Anbieter
coopathome.ch 60
dasgibtesnureinmal.de 1 gunz.ce :
2 | herbetom-shop.de ¢ 40
deli-vinos.de 3 | herzapfelhof.de 4
T e 4 hoffmannbrlngts.de p 20
5 jacques.de :
0 6 jung-saefte.de i 0
7 kaffee24.de p
\ e e e & .. g3 Qe
8 | karls-shop.de i ‘ 5“\)92”‘ .0(;‘5\_5“09 ~a“s_5“09« ‘osec\ket e 00“\,\6\69“ (A c 5’6“«3\‘\. e Q‘b‘? .evf' et
A Lfse?lfh tools 9 | kekila.de o™ 0™ o e b .°°ev‘e‘5\\ov @
rassn, verstehen, beeren 10 | konsum-leipzig.de 1 ; = ¥ & s
Gside = Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media
haus.de _
haus-klocke.de research tools Studie eVisibility
% Fruchtsafte 2019
- MarketingmaBnahmen
. erfassen, verstehen, bewerten

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Vergleichs-

Rang ‘ aabicte anzeigen portale eVisibiIity-Ranngs
1 dieweinstrasse.de 298| 14,5 77,8| 37,7 51,6 ¢ Gesamtranking nach Online-Kategorien
2 e-hioyarkt de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 edeka24.de
4 _| edekanord-shop.de eVisibility-Positionierung . ouch | aouche | Vergleichs- | Soctal | Punkte
5 europreisknaller.de Rang | Anbieter treffer anzeigen portale Media e
s | etason 1 - Pkt. |Rang | Pkt. |Rang | Pkt. |Rang | Pkt. | Rang| 9
Clasoler com ' Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter g o o
7 fooodz.de | shop.paradiesapfelsaft.de 71,4
jung-saefte.de
8 | gastro-sun.de ! o 2 | shop.rewe.de 150,8
9 gbz-net.de 4 herzapfelhof.de
10 | gebauers-fresh.de 2! Oo ASuchtreffe 3 shop.sander-gruppe.com 1446
11 | getraenkewelt.de ( boller-fruchtsaefte.de 4 | shop.satower-mosterei.de 116,4
12 | gourmondo.de { o -
13 | granarde 1 rosecker.de S solvino.de 112,8
14 | grapo.de 1 Social Media o 6 | stadtmuehle-waldenbuch.de 112,0
15 | gsr-muenchen.de 2
7 vannahmen.de 88,3
O """""""""""" 8 | vc-obstbau.de 83,0
research tools saftwelt.de A
Wokergtner Vergleict 9 | walthers.de 77,6
fassen, verstehen, bewerten i Ortale
sdskanaiashionde ¢ 10 | werder-frucht-shop.com 74,5
%ﬁ"% research tools Brane 50t
. . . . . h d . :r(assen?versl:heﬂ. bewerten
H !) Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumfeld~
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

; ihrer Anbietergruppe vorne?
o .o eVisibility der Anpletergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75

Hersteller-/ Markenshops Fachhandler

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, :

safte.com
safthelden.de

boller-fruchtsaefte.de
brennerei-ebner.de
herzapfelhof.de

| . jung-saefte.de

lidl.de . vannahmen.de

lebegesund.de
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

’ ”

I lieferello.de

0 =07 loretogallo.com
0 25 50

Kumulierter Anteil eShoj

Getrankehandler

maruhn.shop ‘ Lebensmittelhdndler, Supermérkte &
Feinkost

medicaria.de . allyouneedfresh.de 33,6 dasgibtesnureinmal.de
) bitiba.de 30,7 gbz-net.de
memofe.de . edekanord-shop.de getraenkewelt.de
@% :,f:.,em?";ﬂ‘ tools millionstore.com . fetasoller.com gsr-mL_Jen_chen.de
ertassen, verstehen, bewerten | . gastro-sun.de postmixsirup24.com
mytime.de

najoba.de

Studie eVisibility
@% Lsﬁse?n':‘Ch tools Fruchtsafte 2019
ingmanahmen
5 edasseﬂ?vusleheﬂ. bewerten

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

aft mit Fruchtfleisch, 3. Mehrfruchtsaftgetrank, 4. Sauerkirsche Direktsaft, 5. Multivitaminsaft,
Ischorle, 9. Birnensaft Bio, 10. Fruchtsaft onl. kaufen, 11. Johannisbeersaft, 12. Maracujanektar
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Fruchtséafte 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Getréankebranche: - Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Bier 2018 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Spirituosen 2017 - und positioniert sich als
= Werbemarktanalyse Bier 2017 ; Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Bier 2016 .+ der vergangenen zw0lf Monate sind
. = Studie eVisibility Spirituosen 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Werbemarktanalyse Sekt und Wein 2016 .| unterschiedlichen Branchen erschienen. |
u !
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