: oy,
+++ astrogaming.com +++ corsair.com
logitechg.com +++ nintendo.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei zwei der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller- / Markenshops.

» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiunf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Anbieter 60 Prozent der eVisibility.

» 25 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint Facebook 58 Prozent der eVisibility auf sich.

» Elektronik-Fachh&ndler stellen 24 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 20 Prozent.

» Vier Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon
281 SERPS — www.serps.net W Anteil
Top-Hersteller: logitechg.com el
| g R logitechg evisibilty G,
Anbieter Paid Search — Anzeige ‘paidsearch.net ¥ deutscher :
sind sichtbarim & e ge ' p . Handler s
Online-Markt fir Gamingbedarf Op-Markenshop: Km-gaming.shop g
S
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen 2
II . . You %
Top-Fachhéandler: e Elektronik: 24% %
playox.de 5
Universalhandler: 22% 9
Top-Vergleichsportal: 58 % der eVisibility %
netzvergleiche.de entfallen auf Facebook &
©
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Gamingbedarf mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 281 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 281 Anbieter mit

eVisibility:

» de.jbl.com

= de.msi.com

= de.roccat.ocom

= de.steelseries.com

» scufgaming.com
= sennheiser.com
= sharkoon.com

= unboundxr.de
* urage.com
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
Insgesamt
Suchtreffer
= Gaming-Headset . (ohrgamSE_he Sgc_f:jagzelgﬁn Ii;l\attform Ranking nach
= Gaming-Joystick uchmaschinen- (Paid Search) mazon Online-
= Gaming-Lenkrad ergebnisse) Kategorien
= Gaming-Maus
= Gaming-PC Ranki h
» Gaming-Tastatur SSQhIt)neg ?iﬁgn
= Grafikkarte GDDR6 . Social Medi J
Vergleichs- ocial viedia
= Handheld-Konsole portale (Facebook, Insta-
» Nintendo Switch - gram, Twitter, Ranking nach
(Platzierungen .
(Joy-Con) und Anzeigen) YouTube & Anbietertyp
» PS4 FIFA Bundle -Anzeigen)
» VR-Brille Gaming L
= Xbox One X Positionierung

/ y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 281 Anbieter fir Gamingbedarf

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:

= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social

. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 9 Anbietergruppen

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2022 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
= Social Media
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hateyuricn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

fanatec.com

gameskop.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

gekko-computer.de

[
eVisibility-Rankings nach Online-K

gigabyte.com Suchanzeigen csl-computer.com

hig24.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) de.creative.com
hitech-gamer.com dejbl.com
h Rang | Anbieter de.msi.com
p.com
hypenc.com 1| nintendo.de de.roccat.ocom
2 nvidia.com de steelseries.com
it-hardpulse.com 3 nyxigaming.com de turtlebeach.com
. 4 octo24.com
jouleperformance.com 5 omen.com dell.com
0 6 one.de de-store.acer.com
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, konnte maximal 182 Punkte er ! playox.de droix.net
8 razer.com
%"% research tools 9 roxxgames.de
aen veenan, beweren 10 scufgaming.com . . ) )
- = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
sennheiser.com
sharkoon.com o
shop.thrustmaster.com Studie eVisibility
tore playstation.com %‘F% ;;?:z;:-:n;?;gt::ds Gamingbedarf 2022
rage.com | | oy

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibi
:ﬂl tools Gomimgetart 2022
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-nateyurien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 king-controller.de 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 km-gaming.shop 50,6
3 konsolenkost.de 285 i Punkte
4 konsolenshop.com 31,6 Rang ( Anbieter gesamt
S lambda-tek de 0,0 0, Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 3djake.de
6 lenovo.com 411 32, i
7 logitechg.com 538 44, i 2 agando-shop.de 28,0 189,3
8 max-lap-store.com 00 0 (o) 5 amd com 26 1 1615
9 medion.com 0,0 0, : ! ’
10 | megaport.de 0,0 0, ‘ 4 astrogaming.com 0,0 1445
Social Media
11__| memorype.de 32 S 5 | bestware.com 0,0 1436
12 microsoft.com 4,7 8, avit.d o
13 mifcom.de 79 14, paylce 6 beyerdynamic.de 171 135,8
14 nacongaming.com 0,0 0, woojer.com O 7 boostboxx.com 0,0 125,2
15 netgames.de 17,4 B4, e
8 caseking.de 81 102,6
%’Vg :f:g:n:ﬂ' tools P ——— 9 | corsair.com 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o A i
Siichtiaigen 10 cougargaming.com 11,7
megaport.de
Studie eVisibili
%"’% research tools 2
Marketingmatinahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon 8 o backmarket de
H Studie eVisibil
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ oo
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100 » Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
i Indikator fur die Konzentration der eVis

i die Anbieter mit der gréRten eVisibility.

‘ i die Kurve nach unten durchhangt, dest
i die Konzentration. Die ausgewiesenen

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75
eVisibility-Rankings nach Suchbeg
Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) :

50 astrogaming.com cougargaming.com

gigabyte.com
omen.com
sharkoon.com
trust.com

/ 3 beyerdynamic.de
gl y de-store.acer.com
4 de.jbl.com

oD

mifcom.de
b de.msi.com webshop.asus.com
25 -4;710& iES
/ de.roccat.ocom
“*Top 150

de.steelseries.com

w=""10p 200

0 / |
0

Kumulierte Anteile eVisibility in %

Fachhéndler Computerbedarf

de.turtlebeach.com

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % dell.com hitech-gamer.com

agando-shop.de
bestware.com
jordi-tec.ch
pcking.de

playit.de

konsolenshop.com
netgames.de
. unboundxr.de
. vr-expert.de

de-store.acer.com
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i
. 9. PS5 FIFA Bundle,

g-PC, 2. Gaming-Tastatur, 3. Gaming-Maus, 4. Gaming-Headset, 5. Gaming-Joystick, 6. Gaming-Lenkrad, 7. ( te GDDRS, 8. | K

In WEIChen PrOdUktkategorien 11. Xbox One S, 12. VR-Brille Gaming
besteht Optimierungspotenzial? | S
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Gamingbedarf 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

- research tools, Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Elektronik- & Fotobranche: :
' = Studie eVisibility Mikrofone 2021 l
' = Studie eVisibility Fotobedarf 2021
- = Studie eVisibility Kopfhorer und Lautsprecher 2021 :

Werbemarktanalyse Audiogerate 2020
Studie eVisibility Gamingbedarf 2020 :
. = Studie eVisibility Mikrofone 2019 i

' Branche Elektronik & Foto: seit 2018 mehr als 10 Studien veréffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools
marketing- und wettbewerbsorientiert
. und positioniert sich als Spezialist fur
' Marketinganalyse, -controlling und

| -monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf

' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
. Studien zu unterschiedlichen

' Branchen erschienen.
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