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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Unter den zehn eShops mit der gréf3ten eVisibility finden sich neben vier allgemeinen Handlern fur
Gartenbedarf auch ein Spezialanbieter sowie drei Baumarkte und zwei Universalhéandler.

» Sechs eShops aus den Top 10 zeigen Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien.

» Bei funf der zehn Top-eShops entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 44 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Préasenz liber die Vergleichsportale.
» 58 Prozent der eVisibility tber Social Media entfallen auf YouTube.

» Universalhandler prasentieren sich in der Branche vergleichsweise stark in ihrer eVisibility. Obwohl sie nur
elf Prozent der untersuchten Anbieter stellen, liegt ihr Anteil an der eVisibility bei 20 Prozent.

» Onlineshops fur Gartenbedarf stellen 44 Prozent der Branchen-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fiur Gartenbedarf;
Gesamtrange fur insgesamt 241 eShops

mit der hdochsten eVisibility

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 59 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

» blumentopf24.de
= blumenweide.de
= plumenzwiebel.de

= garten-schlueter.de
= garten-shop24.eu
» gartensteinkunst.de

= pflanzmich.de

» pflanzotheke.de

» pflanzschild.de

» pflanzwerk-shop.de
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Forschungsdesign

Konzeption:

Groduktkategorien /

Suchbegriffe Suchtreffer

Blumenzwiebeln
Gartenbedarf
Gartenbrunnen
Gartendunger
Gartenerde
Gartenpflanzen
Gartenschaufel
Gartenschlauch
Heckenschere
Pflanzkibel
Rankhilfe

Schneckenkorn j

(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking Positionierung }
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Informationen zur Studie

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. = welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
» welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 59 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: |
research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
- einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
| . August 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
______________ Bereichen der eVisibility
AELINES setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

Ranking Suchtreffer (Top 10)

meditterane-pflanzen.eu

meingartenversand.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

mein-online-baumarkt.de

. eVisibility-Rankings 100 -
mein-schoener-garten.de Suchtreffer
meRT=ebidR Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
meyers-muehle.de
mytoolstore.de Rang | eShop 60 -
naegeli-pica.de 1 danto.de 4¢ a0
t t 2 dawanda.com 4¢ 1
e 3 degenhardt-blumenzwiebeln.de 3¢
naturagart.de 4 | dehner.de 2¢ 20
5 deko-figuren.net 2¢
6 | der-blumenzwiebelversand.de 2 0
4 der-schneckenzaun.de 2!
A ae A ae 0 ae c,0 0 ae \(\‘ Q qde (\,de “,d
h 8 | designer-wasserspiele.de 1¢ aq“aga ‘oed "‘7' st ,ga“e ba\a\@ d\“_g e paun? sc“u\e Ooho‘s\ma:\u\e—r\'\e\se
ﬁ% L?::j::; 9 | eastwest-trading.de 1¢ ooV msc“"‘\e gl 0s®
erfassen, verstel \)
‘ 39 | cdebiabbbbmentcriccom 1¢ = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
11 | erdreich.de 1€
1€ —
1 1 Studie eVisibilt
Welche Anbieter werden 5 [ i SR
- erfassen, verstehen, bewerten
in Suchmaschinen on ' L —
2]
1 Studie eVisibil
Top gelistet? s
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
| bt e | eVisibilit: in den Deta”rankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Rang | eShop

1 terrific.de P7X]| Gesamtranking
2 thegreenery.de 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 tom-garten.de 2 8 8 8 42 0 R2IL_4 2
4 toom-baumarkt.de 3 TR Py . Such- Such “ichs- Social
5 top12.de eVISIb"ItY'POSItIonlerung Rang | eShop treffer anzei ortale Media el
= gesamt
T Pkt. |Rang | Pkt. Pkt. Rang
6 umweltpionier.com 1 N —_— 2 5 -
7 | vidaxide Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter pflanzen-koelle.de 1
8 | wehbersmuehle.de 2 | pflanzkuebel.com 150,8
9 westfalia.de 4
: terra-pflanzenhandel.de 3 | pflanzkuebel-direkt.de 1446
10 | wir-habens.de 2
- ) O A Suchtreffer
11 | wolf-garten-online.de fleur-ami.com 4 pflanzkuebelonline.de 116,4
12 | yakeba.de -
" 5 pflanzmich.de 1128
13 | zimmerbrunnen.co.at 1 garten-schlueter.de
14 | zoo-gartenbedarf.de — lo) 6 pflanzotheke.de 112,0
15 | zoro.de 2 floristik24.de A
- Social Media 7 | pflanzschild.de 883
"""""""""""" O 8 pflanzwerk-shop.de 83,0
‘V
%ﬁ ::j::nzﬂl tools ‘' AVer it 9 | piehler-kemnath.de 77,6
erassen, verstehen, beverten ] ¢
portale 10 | plantara.de 74,5
Y . Studie eVisibi
Welche Positionierung und E oococh tools Saemesatzsl
cﬂassen?vcvslehw, bewerten
’) tudie eVisibility
Im vvettoewerpsumrtrela ein - enbecar 2015
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Beispielseiten

©)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

research tools
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Welche Trefferquote

Gesamtranking nach eShop-T\

Allgemeiner Gartenbedarf

. floristik24.de

gartenbedarf-ritter.de
gartenbedarf-versand.de
gartenbrunnen.de
gartenbrunnen.net

gartenbrunnen-slink.de
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Kumulierter Anteil eSho

gartencenter-shop24.de
gartenliebe.de
garten-paket.de

gartenplanet.de

garten-pumpen.de

. gartenbedarf-cordt.de

. gartenbedarf-versand.de

. garten-schlueter.de
pflanzschild.de

Hersteller-und Markenshops

al-ko.com

floragard.de

fuxtec.de

nebelung.de
. vivanno.de

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung
AR nach Handlerart?

Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

Spezi zrter Gartenbedarf

. blumentopf24 de

. blumenzwiebel.de

. pflanzkuebelonline.de

. terra-pflanzenhandel.de
. thoolen.de

Baumarkte & Heimwerkerbedarf

longhouse.de
. toolineo.de

baumarktdiscount.de
holzprofi24.de
fnwerkzeuge.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Gartenbedarf 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

‘Uwe Matzner . | Geschaftsfuhrer

' , D|plom -Kaufmann, Marktforscher BVM

| ' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Jungste Studien aus dem Bereich Haushalt & Garten: . Seit 2005 forscht research tools i
. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2016 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2016 i und positioniert sich als |
. = Studie eVisibility HaushaltsgroRgerate 2015 .1 Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= E-Shop-Analyse Heimwerkerbedarf 2015 .+ der vergangenen neun Monate sind ;
= Werbemarktanalyse Haushalt & Garten 2015 i i tber 30 eVisibility-Studien zu '

. = E-Shop-Analyse Blumen 2015 - unterschiedlichen Branchen erschlenen
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