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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei drei von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhandler.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen funf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 69 Prozent der eVisibility.

22 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 56 Prozent der eVisibility auf sich.

Hersteller & Marken stellen 14 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Branchen-Fachhandler
betragt 30 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Gartenbedarf Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Fachhandler: dehner.de

403 Paid Search — Gartenbedarf
Anbieter suchanzeigen.net ¥

ichtbar im Online )
Top-Fachhandler: poetschke.de

Vergleichsportale

Fachhandler: 30%
Top-Herstellermarke:

compo.de Universalhandl.: 16%

Top-Vergleichsportal: 56 % der eVisibility Hersteller/Mark.: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com

eVisibility Gartenbedarf 2020

%’? reseaI'Ch tools Studiensteckbrief Studie

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Gartenbedarf [ 403 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 403 Anbieter
» garten-paket.de

: . : . : » gartenpirat.de
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs- g P

portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings = garten-schlueter.de
= garten-tiger.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 91 PowerPoint-Seiten " gartentraum.de

» garten-und-freizeit.de

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar

» pflanzkuebel-direkt.de

_ . N _ » pflanzkuebelonline.de
die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

» pflanzmich.de

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, " pflanzwerk.de

umfassender Wettbewerbsuberblick .. j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

(Produktkategorien &
Suchbegriffe

Suchtreffer
(organische Suchanzeigen Plattform
Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
ergebnisse)

= Blumenzwiebeln
= Gartenbedarf

= Gartenbrunnen
= Gartendinger

= Gartenerde

= Gartenpflanzen
= Gartenschaufel

Social Media

» Gartenschlauch Verglr(te;clzgs- (Facebook, Insta-
] Hecken§chere (Plaezierungen el I
. Pflanz|.<ubel und Anzeigen) YouTu_be &
= Rankhilfe -Anzeigen)
= Schneckenkorn ) /
[ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2020 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

dabluehichauf.de
daepp-pflanzen.ch
dehner.de

|
meeeen €Visibility-Rankings

der-blumenzwiebelversand.de Suchanzeigen

der-gartenteich.com Ranking Suchanzeigen (Top 30)

der-hollaender.de

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nacn uniine-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

In welchen Online-Kategorien

gartenbedarf-baumgartner.de
gartenbedarfbuende.de
gartenbedarf-cordt.de

duenger-shop.de A A = gartenbedarf-versand.de
dutchbulbcompany.com 1 euflor.de 4 gartenbrunnen.at
2 | faesser-shop.de 4 garten-brunnen.ch
eastwest-trading.de 3 fleur-ami.com 3
o L flexischlauch.de Z gartenbrunnen.de
energiewert.shop -
5 florissa.at Y] gartenbrunnen.net
0 6 fluwel.de Z gartenbrunnen-slink.de
7 fuxtec.de Z
8 gabari.de 1 gartencenter-shop24.de
ﬁ?% :‘:,, Si?“:gl tools 9 | gaertnerei-goldammer-shop.de 1 0 2'0 4|0 Gb Bb 1 60
cassen verstehen, bevesten 10 | gaissmayer.de 1 ) ) ) .
1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
1
1
Studie eVisibility
1 Gartenbedarf 2020
K
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

e Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I Eter I n d en DEtaI I ran kl n g S I)
Rang | Anbieter el - o | amazon  @Vijsibility-KanKings nacn uniine-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 |b hule-nielsen.d 29,8
> b::g::iozlzhr;; z:nm = 34’3 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | biplantol.de 14,4] 7,888 h Do onie 0 Such- Punkte
4 | bloomling.de 32,5| 17, Rang| eShop treffer gesamt
S blumenZerbel.de 0,0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter -
6 | blumenzwiebeln-beratun... | 14,4 garten-himmel.de
. meingartenshop.de
7 | blumenzwiebelnversand... | 0,0 o 2 | gartenmoebel.de 189,3
8 | blumfeldt.de 0,0 blumfeldt.de
9 brunnenkoénig.de 41,5 oo ASuchtreffe 8 | gartenmoebelprofis.de 1812
10 | brunnenwelt.eu 23,4 zoo-gartenbedarf.de 4 | garten-paket de 1445
11 | budgetplant.de 0,0 o -
12 | bulbi.nl 9,0 lemo-blumenzwiebeln.de 5 | gartenpirat.de 1436
13 | climaqua.swiss 15,3 6 | garten-schlueter.de 135,8
14 | compo.de 0,0 Social Media A -
15 | cuxin-dom.de 24,3 7 | garten-tigerde 1252
........................ o PR [P— 1026
tomgarten.de A
%ﬁf Li‘s”gem?mrhgl tools 9 o \Vergleict 9 | garten-und-freizeit.de , ) 96.2
erfassen, verstehen, bewerten _ali ona |e
gartenbrunnen-slink.de p 10 | Gokanchge 0,0- 0.0 - 745
Studie eVisibi
% research tools Ganenvedar20%0
: — ich di e B
M 7 a Elud'Tee\ﬁs&lilyfi - - - a
Im Wettbewerbsumfeld”
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 10,0

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75

ES

£

£

5 z D 0

2 g beg

3 Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, :

€ blumfeldt.de cuxin-dcm.de 422

g fuxtec.de dabluehichauf.de 29,8

5=

5 g gartenbrunnen.net euflorde 29,7

5 25 mauk:gartenwelt.de lubera.com florissa.at 234

é meingartencenter24.de . upp-shop.de salinen.com 21,7
/—-ﬂ meingartenshop.de

0 -0 mein-gartenshop24.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho merz-im-web.de Aligemeiner Gartenbedarf

Spezialisierter Gartenbedarf

moderne-gartenbrunnen.de

blumenzwiebelnversand.de
gartenbrunnen.de

meingartencenter24.de

motorgeraete-halberstadt.de naturagart.de

h tool . pflanzmich.de kuheiga.com
ﬁgﬁ ;f:?‘g‘:‘fm ools multikraft.com . shop.mein-schoener-garten.de lemo-blumenzwiebeln.de
cesen verseben, hewerion . zoo-gartenbedarf.de unkrautvemichter-shop.de

native-plants.de

naturagart.de

Studie eVisibilit
1 ﬁ% research tools odcevetay
5 MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

e, 3. Garter 4.P 5. iife, 6. Gar ,7. Bl

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Gartenbedarf 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmal3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

____________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Gartenbranche: i . Seit 2005 forscht research tools ,
. = Werbemarktanalyse Gartenmaschinen und -werkzeuge 2020: ! marketing- und wettbewerbsorientiert |
. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2019 .1 und positioniert sich als i

Studie eVisibility Gartenbedarf 2018 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
Werbemarktanalyse Gartenmaschinen und -werkzeuge 2018 . der vergangenen zwdlf Monate sind :
. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 : ' mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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