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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei zwei der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhéandler.

» Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 69 Prozent der eVisibility.

» 24 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media entfallen auf Facebook und YouTube je 44 Prozent der eVisibility.

» Branchen-Fachhandler stellen 26 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 13 Prozent.

» Zwei Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPSs — www.serps.net ¥ _
Top-Fachhandler: k dehner.de Antell

Visibilit
413 iy 69

Anbieter sind & sichtbar ?aliSiirlczl—.AbnzleC;ge -palcilsea;ch.net v Handler
im Online-Markt fur Gartenbedarf Op-Fachhandler: baldur-garten.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Y
Top-Fachhandier f QORI &
bc;cp)-orarlﬁingndj Fachhandler: 26%

Universalhandler: 18%
Top-Vergleichsportal: je 44 % der eVisibility entfallen

idealo.de auf Facebook & YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Gartenbedarf mit der hochsten eVisibility / 413 Anbieter mit
eVisibility:
.
Gesamtrange fur insgesamt 413 Anbieter )
» gartenbedarf-baumgartner.de
i
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale, " gartenbedarfbuende.de
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings » gartenbedarf-versand.de
1 = gartenbrunnen.at
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 89 PowerPoint-Seiten .
ed” » garten-schlueter.de
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = gartentraum.de
__, » garten-und-freizeit.de
: " s . = gartenverde.at
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral g
» gartenversandhaus.de
e .
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, " gartenvielfalt24.de
umfassender Wettbewerbstberblick . /
4
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 4

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
Insgesamt
Suchtreffer
= Blumenzwiebeln . (ohrganiSE_he Sll;c_r:jagzeigﬁn I?Alattform Ranking nach
= Gartenbedarf uchmaschinen- (Paid Search) mazon Online-
= Gartenbrunnen ergebnisse) Kategorien

» Gartendunger
= Gartenerde

= Gartenpflanzen Ranking nach

Suchbegriffen
= Gartenschaufel Veraleich Social Media
ergleichs-

. Sartkenschr:auch pgrtal e (Facebook,_lnsta— _
" Heckenschere - gram, Twitter, Ranking nach

. (Platzierungen .
= Pflanzkiibel : YouTube & Anbietertyp

: und Anzeigen) ;
» Rankhilfe -Anzeigen)

= Schneckenkorn o
Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen: !
. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 413 Anbieter fur Gartenbedarf

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse, !
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; ' Paid Search, Vergleichsportale, Social
. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe !
. = welche groRRen Herstellermarken finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 10 Anbietergruppen
= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings '

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking !
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2022 erschienen. '

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

gartenmode.de

gartenmoebelfuerdich.de

! Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
gartennah.com T T - -
eVisibility-Rankings nach Online-K A
garten-paket.de Suchanzeigen der-blumenzwiebelversand.de
garten-schlueter.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) der-hollaender.de
designer-brunnen.de
gartentraum.de
Rang | Anbieter diebrunnenschmiede.de
garten-und-freizeit.de
duenger-shop.de
arlerverde.at 1 egopowerplus.de
g ’ 2 einhell.de duengme.de
gartenversandhaus.de 3 eleganteinrichten.de dutchgrown.de
. 4 eshop.wuerth.de )
gartenvielfalt24.de 5 fahr-pflanzende dyyna.bio
0 6 fassadengruen.de eastwest-trading.de
7 fassschmiede.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er N echo-pro.de
8 finestgreen.de I t 1 1 } |
%”% research tools 9 fleur-ami.com 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen N
erfasen, versteen, benerten 10 ﬂlnqom.de u Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
florissa.at
fluwel.de =
fuxtecde 7 research tools Gartnpedart 052
gaertnerei-goldammer-shop.de i
aertnerei-graf-shop.de sy ou |

| 1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibi
arch tools Ganenbedart 2052

research tOOIS Studiensteckbrief Studie

eVisibility Gartenbedarf 2022
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibiIity-Rankings nach onlil‘lc-r\atcguncll

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 1a-garten-weggler.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 adawell.de 50,6
3 asbgreenworld.com 28,5 . Punkte
Rang | Anbieter
4 as-garten.de 316 Rang |Punkte gesamt
5 bakker.com 00| 0. positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter meingartencenter24.de
6 baldur-garten.de 411 32|
7 b_aumschule-newgarden.de 53,8| 44, bloomling.de 2 meingartenshop.de 28,0 189,3
8 | biogartenversand.de 00 O 3 | mein-gartenshop24.de 261 161,5
9 biplantol.de 0,0 0,
10 bloomling.de 0,0 0, 4 meingartenversand.de 0,0 1445
m Social Media
11 blumen-heilig.de 3,2 5 5 merz-im-web.de 0.0 1436
12 | blumentrog-flexi.at 47 8 iz G360 (o)
13 | blumen-volz-shop. de 79 14, ’ 6 meyer-shop.com 17,1 1358
14 | blumenzwicbel.de 0.0 g shop.mein-schoener-garten.de 7 mygardenhome.de 0,0 1252
15 blumenzwiebeln-beratung.de 17,4 I e ]
8 native-plants.de 8.1 1026
%?% :f:jjﬂ:ﬂ' tools gruenteam-versand.de 9 naturagart.de 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o
5 10 nelsongarden.de 1,7 27,7
Suchanzeigen
pflanzkuebel-direkt.de
%”% research tools cotudie eVisibilty
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon 8 ) nelsongarden.de
H Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ S
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100

Pl ' Die nebenstehende Lorenzkurve ist eil

75

50

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 Ao
-'{150

’-ﬁno
0 /

0 25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in %
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Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

eVisibility der Anbietergruppen

; Indikator fur die Konzentration der eVi Gesamtranking nach Anbieter-Typen

i die Anbieter mit der gréRten eVisibility.
dle Kurve nach unten durchhangt, dest
i die Konzentration. Die ausgewiesenen

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Hersteller-/ Markenshops

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) daepp-pflanzen.ch

gardena.com
meyer-shop.com
ofivo.com
vivanno.de

blumenzwiebelnversand.de
blumfeldt.de
bosse-direkt.de

brast24.de

bulbi.nl Allgemeine Fachhéndler

clgarden.de gartencenter-shop24.de

gartenversandhaus.de
gruenteam-versand.de
. meingartenshop.de
. zoo-gartenbedarf.de

compo.de
compo-gartenpflege.de

daepp-pflanzen.ch

degardo.de
%f% research tools
MarketingmaBnahmen

Studie eVisibility
Gartenbedarf 2022

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Hersteller/ Marken ohne eShops

degenhardt.biz
florissa.at
protect-home.de
solabiol.com
stiga.com

Spezialisierte Fachhandler

duenger-shop.de
eleganteinrichten.de
fleur-ami.com
pflanzkuebelonline.de
tomgarten.de

. u3 n4 arfasson, Jarsishen; boerian
In welchen Produktkategorien STE S G P § R & Carenrean 7 Barowaeae G 3 Cararorg G
besteht Optimierungspotenzial? S,
Studiensteckbrief Studie
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwsSt. die Studie eVisibility Gartenbedarf 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer .| Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Gartenbranche:

. = Studie Social Media-Performance Gartengerate 2022
= Studie eVisibility Gartenmaschinen 2021 .
. = Werbemarktanalyse Baumaérkte und Gartencenter 2021 :
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2020 |
' = Werbemarktanalyse Gartenmaschinen und -werkzeuge 2020
Studie eVisibility Gartenmaschinen 2019

 Gartenbranche: seit 2016 mehr als zehn Studien veroffentlicht
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