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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich zwei Hersteller- und Markenshops.
Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sieben der zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

65 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 69 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Bau- und Technikmarkte stellen 33 Prozent an der Gesamt-eVisibility.

eVisibility Gartenmaschinen 2017
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

I Suchtreffer — Gartenmaschinen I

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Markenshop: einhell-werksverkauf.de

Suchanzeigen — Gartenmaschinen
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigen'¥

160 Anbieter erzielen im Markt _
Top-Fachh.:.garden.professional-store.com

fur Gartenmaschinen Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Baumarkte: 33%
Top-Baumarkt:

bauhaus.info Universalhand.: 21%

_Top-VergIeichsportaI: 69% der eVisibility Fachhandler: 16%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Gartenmaschinen [ 160 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 160 Anbieter

» fuxtec.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, " garden.professional-
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings store.com
= gartec.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 70 PowerPoint-Seiten " garten.edingershops.de

= gartengeraete-
onlineshop.de

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

» hecht-garten.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = hecht-gartentechnik.de

» heldstab-davos.stihl-
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, haendler.ch
umfassender Wettbewerbsuberblick . j
)

eVisibility Gartenmaschinen 2017
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Gartentraktor
Grasschere Akku
Hacksler
Heckenschere
Kettensage
Laubblaser
Laubsauger
Mahroboter
Motorhacke
Rasenmaher
Rasentrimmer
Vertikutierer

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________

MarketingmafBnahmen
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

kajewski-gartentechnik.de eVisi bilitY'Ra" Kings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

karlhaeussler.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
kauf-schrauben.de

eVisibility-Rankings

kirchner24.de Suchtreffer 100
klumotec.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 4
knauber-freizeit.de
kox-direct.de Rang | edhop = 60 -
lidl.de 1 greenbase-eschbaumer.de 4
) 2 greenbase-shop.de 4 40 4
lohmeier-shop.de 3 | guem-kaercher-shop.de 3
maeher-shop.de 4 | haas-baumarkt.de 2 20
5 hagebau.de 2
0 6 | hansetools.com 2 0.
I haushalts-robotic.de 2 o - a0 - & o o o 0 IS
8 hecht-garten.de 1 g‘_\e\“o.é a\‘v\o‘co “eed.GO \\ema\e.d 6\7‘9'6 “\a’l—o“'d » do‘a.d 0 oL o “‘\a“g.\“ «\\Q\“S.
@% research tools ¢ 9 | hecht-gartentechnik.de 1 2 P\ i 2 = - o o o
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten 10 | heldstab-davos.stihl-haendler.ch 1
- P e 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale m Social Media
12 enbase-fachhaendler.de 1
i L research tools Stidie eVisiomty
' 1 Gartenmaschinen 2017
2 rﬁiﬁ:"ﬂ"ﬁ&”ﬂmﬂ
1 . i

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Gartenmaschinen 2017
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-kankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-

Such-
treffer

anzeigen

Social
Media

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1_ | fronttool.de 29,8| 14,5 77,8 37,7 51,6] 25,0] 46,9] 22, it gt
2 | fuxtec.de 34,3] 17,5 653] 333| 50,2] 25,6 46,1| 238 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 garden.professional-store.com 1
4 | gartec.de eVisibility-Positionierung Such- ch- al | pynkte
5 garten.edingershops.de Rang | eShop trefler gesamt
6 | gartengeraete-onlineshop.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter - = ‘ -
ebay.de m »
7 gartengeraete-outlet.de
8 gartentechnik-bremen.de kox-direct.de lo) 2 eider-helge.de 150,8
9 gartentechnik-jaeger.de 4 greenbase-shop.de ;
= 3 einhell-werksverkauf.de 1446
10 | gartentechnik-walther.de 2 . O A Suchtreffe
gartentechnik-bremen.de :
i garten-traum.com 4 ejoker.de 116,4
12 |aanemdlde hagebau.de° 5 elektro-himmel.com 12,8
12 [pfshopde : SocialMedia ,
14 | globus-baumarkt.de 6 elv.de 112,0
15 | green2d de 2 7 endress-shop.de 88,3
....................... OA g Per—— 880
po parske-shop.de
-, ijgg;gl tools ¢ Vergleich 9 | fnwerkzeuge.de 77,6
erlassen, vrsichen, bewesten boerger-motorgeraete.eu portale
10 | fonqg.de 74,5
Studie eVisibilt
% research tools Ganenmaschnen 017
:tlassen.gvaslehen. bewerten

Wie positionieren sich die
Top 10 im Wettbewerbsumfeld?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
X
£ 75 i Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
= eVisibility-Rankings nach
§ Gesamtranking nach Suchbegriffen
r Hersteller-/ Markenshops Fachhéndler
2 50
.g jansen-versand.de . gartentechnik-jaeger.de
< kaercher.com . hecht-gartentechnik.de
g kox-direct.de klumotec.de
5 o5 baywa-baumarkt.de medion.com rasenmahroboter-shop.de
E boerger-motorgeraete_ eu wematik.de rianshop.de
2
/-—'4 boremo.at
0 n btec24.de
0 25 50 e
clasohlson.com / Haushalts-/ Gartenbedarf Elektronikhéndler
Kumulierter Anteil eShc
classen24.de . clasohlson.com digitalo.de
tariehd fong.de elektro-himmel.com
h i contornon.de | . ingarden.de mediamarkt.de
ﬁ% :':s::?r:m tools ¢ extwaliiscen oogarden.de pearl.de
erfassen, verstehen, bewerten | schmoller-greenbase.de tandmore.de
dehner.de
elhuber.net
Studie eVisibil
ﬁ% researCh t°°|s Gane:nl;sech.:':e;gOW
MarketingmaBnahmen
! erfassen, verstehen, bewerten
4

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

\ere, 4. k 5.1 , 6. Laubsauger, 7. Rasentrimmer,
cke, 12. Grasschere Akku

Studie eVisibility
Gartenmaschinen 2017
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

- Juingste Studien aus der Gartenbranche: - Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Schneidwaren 2017 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Grills und Grillzubehdr 2017 - und positioniert sich als
. = Studie eVisibility Baustoffe 2017 ; Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 .+ der vergangenen zw0lf Monate sind
. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. = E-Shop-Analyse Heimwerkerbedarf 2015 : : unterschiedlichen Branchen erschlenen
E; a
. - st W = T
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