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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei zwei von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Herstellermarken.
» Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 69 Prozent der eVisibility.

» 30 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 88 Prozent der eVisibility auf sich.

» Die Anbietergruppe der Baumarkte und Markte fur Werkzeug- und Heimwerkbedarf stellt 27 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil
der Herstellermarken liegt bei 20 Prozent.

» Acht Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2019 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Gartenmaschinen Plattform Amazon
https://www.suchtreffer.net W

Top-Hersteller: stihl.de 69
%

29 1 Paid Search — Gartenmaschinen
(Anzeige Jsuchanzeigen.net W

Top-Fachhandler: motorland.de

Anbieter sind sichtbar im

Vergleichsportale

n You

Too-Herstell Baumarkte: 27%
op-Hersteller: .

fuxtec.de Hersteller: 20%

e o oportat B8 56 der evisiilty Universalhandl.: 18%

idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Gartenmaschinen mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 291 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 291 Anbieter mit

eVisibility:

* motorgeraete-boerger.de
» motorgeraete-halberstadt.de
»= motorland.de

» shop.gartentechnik-
muensterland.de

» shop.hochfilzer.com
» shop.honda.de

= stiga.com
» stihl.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:
Produktkategorien & _Ranking
Suchbegriffe iInsgesamt
Suchtreffer
» Gartentraktor (organische Suchanzeigen Plattform :
= Grasschere Akku Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon gﬁﬂfen_g nach
= Héacksler ergebnisse) Kategorien

= Heckenschere
= Kettensage
= Laubblaser
» Laubsauger

Ranking nach
Suchbegriffen

Social Media

= Mahroboter Vergleichs-

" Motorhacke pqrtale (Fafaergo%lj\;itltr:as;ta_ Ranking nach

= Rasenmaher (Platzierungen J ’ ’ AnDbi tgt

= Rasentrimmer und Anzeigen) YouTube & nbietertyp
-Anzeigen)

= Vertikutierer
Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen:
. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search? = 291 Anbieter fur Gartenmaschinen
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? 5 . = 5 Online-Kategorien: i
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? ! Suchtreffer, Suchanzeigen, ,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? i . Vergleichsportale, Social Media, |
. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? | . Plattform Amazon |
' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ' = 12 Suchbegriffe
. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? 5 ' = 10 Anbietergruppen i
- = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? ! = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign: l

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter

im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, :
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking |
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2021 erschienen. :

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis
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» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
= Social Media
= Amazon
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
= Ranking Vergleich 2019/2021
eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
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> eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hategornien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

shop.bosch-diy.com

shop.dorn-tec.de
P | Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
shop.famuehleisen.de . _upg_sgs . -
eVisibility-Rankings nach Online-K
shop.hochfilzer.com Suchanzeigen dyson.de
shop.honda.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) echorobotics.de
skarper.at egopowerplus.de
Rang | Anbieter einhell.de
skil.de
) 1 kokotech.de einhell-service.com
stiga.com
2 lohmeier-shop.de endress-shop.de
stihl.de 3 makita.de
eu.kress.com
vielitz de 4 mcculloch.com
. 5 mdgeraete.de fanztool de
0 6| motorgeracte-boerger de furtec de T T TR
7 motorgeraete-halberstadt.de .
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, konnte maximal 182 Punkte er garden.professional-store.com ““““
8 motorland.de | N t t } I
%”’% research tools 9 | mowox.com 0 20 40 60 80 100
aen veenan, beweren 10 | mtd-de.com ) ) ) )
- = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
11 mygrin.eu
12 roboexpert.de =
scheppach.com ie eVisibili
research tools Studie eVisivilty
chweihofer.de %7% r——— Gartenmaschinen 2021
erfassen, verstehen, bewerten
embdner.com | ; |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

arch tools Studie eVisiilty

Gartenmaschinen 2021
Bnahmen

rstehen. bewerten

research tOOIS ~ Studiensteckbrief Studie

eVisibility Gartenmaschinen 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-nateyurien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 agritec.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 alko-garden.at 50,6
3 alko-garden.de 28,5 i Punkte
4 alpina-garden.com 31,6 B gesamt
5 ambrogiorobat.com 0.0 0, Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter garten.edingershops.de
6 aph-shop.de 41,1 32,
7 ariens-pro.de 53,8| 44, vislitsde 2 gartengeraete-onlineshop.de 28,0 189,3
8 bataviastore.com 0ol o )
: : 3 gartenprodukte-forstprodukte de 26,1 161,5
9 bjctools.de 0,0 0,
10 blackanddecker.de 0,0 0, ‘ 4 gartentechnik-bremen.de 0,0 1445
| Social Media
11__| boerger-motorgeraete de 321 S, 5 | gartentechnik-solingen stihl-hae. . 0,0 1436
12 boremo.at 4.7 8,
13| de.trotec.com 79| 14 endress-shop.de 6 | goelzshop.de 17,1 1358
14 dengbar.com 00 0. boremo.at 7 greenmech.de 0,0 125,2
15 | donilu.de 2] D NN
8 greenworkstools.eu 8,1 102,6
research tools i
%@% Mttt shop.honda.de 9 grizzlytools.shop 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
” 10 handverden.com "7 74,5
o Suchanzeigen
stiga.com
Studie eVisibili
%.?% researCh to°|s Ganenn-llz:chl\sr:elrgom
Marketingmatinahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon M alko-garden.ce
. Stada SVt
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [k Saremsrento
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

7 research tools
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jonsered.com
kaercher.com

kaercher-store-kss.de

kajewski-gartentechnik.de

. roboexpert.de

kajewski-gartentechnik.de
kokotech.de
motorgeraete-boerger.de

100 = 100.0 ' Die nebenstehende Lorenzkurve ist ein icibili i
: i Indikator fur die Konzentration der eVis EVIStlblkl.lty dhe Ar bA P bTI eterg ruppen
i die Anbieter mit der grofiten eVisibility. A LA R A DT £l
i die Kurve nach unten durchhangt, dest i oter. T i

i ‘ |- die Kanzenlrtion. Die ailsgewies=rien Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 F -
z eVisibility-Rankings nach Suchbeg
‘_6 " .
2 Sesamuankingder:Top'10nach Suchbegriffen Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
v . .
2 5 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) alko-gardende agritec.de
g dengbar.com ambrogiorobot.com
< greenworkstools.eu greenmech.de
g /- 3! hecht-garten.de mmEI husqvarna.com mygrin.eu
= stiga.com sembdner.com
g 25 /A 26,4 herkules-garten.de
=3
x " 19,8 hugar.de

/ husqvarna.com

0 ( ikra.de Fachhéndler Garten-, Forst- & Agrarbedarf
0 25 50 o TO
Kumulierter Anteil Anbieter in % jansen-versand.de gartengeraete-onlineshop.de baywa.de

garten.edingershops.de
gartenprodukte-forstprodukte.de
greenbase-shop.de
rasenprofi.de

0 50 A %’% research tools Ganermasahinen 3021
_ s, w3 B e ‘
In welchen Produktkategorien e ey MRS W e IR, R VRS MR,
besteht Optimierungspotenzial? T
Studiensteckbrief Studie
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Gartenmaschinen 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM | marketing- und wettbewerbsorientiert !
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fiir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Branche Gartenbedarf & -maschinen:
. = Werbemarktanalyse Baumarkte und Gartencenter 2021

= Studie eVisibility Gartenbedarf 2020 i
= Werbemarktanalyse Gartenmaschinen und -werkzeuge 2020

. = Studie Conversion Journey Elektrowerkzeug 2020 !
' = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2020
Studie eVisibility Gartenmaschinen 2019
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