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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 383 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net W

383 Top-Hersteller: k stihl.de auf die Top 10-

Anbieter 30

Anbieter : 0 9
L Y . _ Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥ entfallen 30% 5
sind sichtbar im Online- Ton-Hersteller: husavarna.com der eVisibility ™
Markt fir Gartenmaschinen P ' q ' §
S
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen g
yp £
Top-Hersteller: n X u %
shop.bosch-diy.com — Hersteller: 47% E
Baumarkte: 14% 5
Top-Vergleichsportal: 70 % der eVisibility g
stern.de/vergleich entfallen auf YouTube E
©
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Gartenmaschinen mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 383 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

——

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 81 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 383 Anbieter mit

eVisibility:

= ecovacs.com
= egopowerplus.de
= einhell.de

» gartengeraete-fachmarkt.de
= gartengeraete-outlet.de

» husgvarna.com
» hyundaipower-de.com
» jkra.de

. p
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
insgesamt
Paid Search Plattf A
- Gartentrakt organische (Textanzeigen, aplorm mazon _
artentraxior Suchmaschinen- Shopping Ads ( e.alttz(;?rungzn Ranking nach
" Grasschere Akku ergebnisse Handler und H?\/rl] ir un (K)nllne-_
= Hacksler Marken) arken) ategorien
» Heckenschere

= Kettensage

= Laubblaser Ranking nach

Suchbegriffen

" Laubsauger . Social Media
» Mahroboter Vergleichsportale

atzi (Facebook,
= Motorhacke (Platzierungen Instagram, X, Ranking nach
= Rasenmaher HandIEr und YouTube & Anbietertyp
» Rasentrimmer Marken) -Anzeigen)
= Vertikutierer

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

383 5 12 8 168 |

i Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
| Garten- Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! maschinen Paid Search, Vergleichsportale, |

Social Media, Plattform Amazon i

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2023 .
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= organische Suchmaschinenergebnisse
= Paid Search
= Vergleichsportale
= Social Media
= Plattform Amazon
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
» Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
> eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
» Kontakt

- R
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien In welchen Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse
zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

—

motorgeraete-boergerc T

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

motorgeraete-halberstadt.de D a )
| eVisibility-Rankings nach Online-K : . : : .

motorgeraete-scheffels.de Paid Search blackanddecker de - |INEETCHNN I AT TR TR

[ | |

boerger-motorgeraete.de --E_“““
boremo.ot N I T I T

motorland.de I

—
—
=
I

Ranking Paid Search (Top 30)

MOowWox.com

. Punkte | Textan-/Sh. Adf
brast24.de -E__-
mtd-de.com Rang | Antiath gesamt| zeigen |Handle
champion-generatoren de “_E_—
rasenmaeher-klginemeier de | 1 kaercher.com 26,6 00| 266
! 2 | kajewski-gartenteshnikde | 261 | 00| 261 crossfer.de ““_
her-motorsaegen d = ! I | |
roersorecorconsegence R || S [ihwocde | 7i2] 2] 00 T s = e ——
e ' ‘T 158 o “-__
;..-— 5 komptech com 204 15,9 0,0 dedroleg.com 10
0 6 | kox-direct.de 198| 00| 198 deleks.de | _E—“—“
*ein Ankieter,der bei slen Suchegrffen Patz cins belegt, konnie maxima 182 Punide 1 7| kress.com Bal a3 99 dengbar.com -“__
8 leogarden.de 19,8 0.0 19,8
ﬁ ressarch tols 9 | maeher-shop.de 170 00| 00 0 20 40 60 8 100
ertassen, verstehen, bewerten 3
S 10 | maehrobolerasenobote... | 158 ] 1368] 00 = organische Suchmaschinenergebnisse  ® Paid Search = Vergleichsportale  ® Social Media = Plattform Amazon
maehroboter-service-nor. .. 15,9 0,0 0,0
maeshroboterwelt.de 1589 15,9 0,0 |3}
makita de 15,3 51 0,0 research tools Studie eVisibility
ntis de.com 14,7 14,7 0,0 ﬁ "m'.:::gr:;::mm," Gartenmaschinen 2023
ulloch.com 136 | 136 0,0 |70 I I I ] I I

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

arch tools P smboeniin, 108

researCh t00|s ~ Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-nategonien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

org. Such-
| _ergebnisse

Punkte Ya

Paid Search vagiawche Social Media Pl

ortale | Amazon
i T— = T o T e
Punkte| % |[Punkte| % |[Punkte|] % |Punkte| %

Rang | Anbieter

1 | euworx.com 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)

2 euro-koeln_de 506

2 __ [ nzigolle 28,5 ) org. Such- | poiggearch | Vergleichs- | g ciaiMedia | PRAMOM | bkt
4 | faraguna-gartentechnik de 316 23 Rang | Anbieter _ergebnisse | - portale | = Amazon | oocamt

|Punkte| Rang |Punkte Punkte

5 | fudecde 90l 9  positionierung/Ahniichkeitder Anbleter - "
6 | gafotec.de 411| 32, o 1 |epdiesde

7 ardena com 53,8 44, 7 5

g kajewski-gartentechnik.de # agamotorwel de

] gartano.de 0,0 0, " " —

] gartec.de 0,0 0, alko-garden.de

10 gartengeraete-fachmarkt de 0,0 0, ‘ 4 alpina-garden.com

" gartengeraete-outlet.de 3,2 5, Social Media -

- 5 ambrogiorobot.com

12 gartentechnik-bremen.de 47 8, o

13 gforce-toals.com 7.9 14, profiwerkzeug24.de B ariens-pro.de

14 | greenmech de 0.0 0, o

i 7 as-motor.de
15 greenworkstools.eu 74 34, s" bt
-] avanttecno.com
= research tools =
ﬁ " jansen-versand.de 9 bauer-kaisersbach de
ertassen, verstehen, bewerten
A 10 | berger-motorgeraete de
Paid Search
faraguna-gartentechnik.de &)
Eﬁi«, ; research tools Gartanmashinen 3023
Myrketngabinmen
ertassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Platiorm Amazon 8 ra de
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ asenmanren oz
resea rch tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 . : Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei EVISlblllty der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVi -
i die Anbieter mit der grofiten eVisibility. [ araidaki e U T
i die Kurve nach unten durchhangt, dest P
B: ‘ ! die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75
£ eVisibility-Rankings nach Suchbeg
E Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller / Marken Fachhindler
o
% 50 | Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) alko-garden.de ego-power-niw.com
€ / eu.Worx.com endress-shop.de
ﬁ &1 i . de kajewski-gartentechnik.de
S 4 » die-garten-meister.de (I = molorgeraete-halberstadt de
E 25 .4',_10& echo-pro.de stiga.com parske-shop.de
=]
X _{150 echorobotics.de
/ —""{2?0 ecovacs.com
g ; Elektronikhandler

0 ego-power-nrw.com Garten-, Forst- & Agrarbedarf

25 50 .. I5
Kumulierter Anteil Anbieter in % egopowerplus.de agroparts.com

aifred-scheerer.de
baywa.de
gruenweit-shop.de
heigart de

einhell de

ﬁ‘&‘é research tools

Markepngrasingrmen ekp-ersatzteilkontor.de

ertssen, versteher, bewerten technikdirekt.de

endress-shop.de

erco-motorgeraete.de

Studie eVisibili
ﬁ‘%@ :3::::\ tools vty

erixzsen, verstehen, bewerten

=4
v

In WeIChen PrOdUktkategorien L3 Hi L 4. Ki 5. Laubbliser, 6. Laub: I.R i , 8. Vertikuti .9.Ganen|!aklor.10.Hacksler,ll,MolorhackeJZ.J
besteht Optimierungspotenzial? S
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Gartenmaschinen 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

= T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T S S S TS S S s s ==
1 1
1
1

Geschaftsfihrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
- E-Mall: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools !
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Branche Gartenbedarf & -maschinen:
- = Studie eVisibility Pumpen 2023

. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2022 i
. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2022 i
' = Studie Social Media-Performance Gartengerate 2022 !

' = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2022
Studie eVisibility Gartenmaschinen 2021

. Seit 2005 forscht research tools :
' marketing- und wettbewerbsorientiert undi
' positioniert sich als Spezialist fir :
' Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwo6lf Monate
- sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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