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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche der 396 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken
finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon
selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net ¥
Top-Hersteller: k stihl.de

396

Anbieter sind sicltbar im
Online-Markt f. Gartenmaschinen

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥
Top-Anbieter: fuxtec.de

Vergleichsportale Social Media

Top-Herstellershop: n . u
einhell.de X

Top-Vergleichsportal:
idealo.de 77 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10-

Anbieter

entfallen 29% 29°

der eVisibility
Anbieter-Typen

Universalhandler: 10%

Herst./Marken: 57%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Gartenmaschinen mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 396 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

——

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 396 Anbieter mit

eVisibility:

= husqgvarna.com
» hyundaipower-de.com
= hzc-power.com

» lumag-maschinen.de
= maehroboter24.com

= maehroboter-service-
nordheide.de

= makita.de

= motorgeraete-halberstadt.de

= motorgeraetehaus.de /

o
(72
%i
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 r
Produktkategorien & _Ranking

Suchbedgriffe insgesamt
Paid Search Plattf A

= Gartentraktor Organische (Textanzeigen, aP| ?['T“ mazon |
» Grasschere Akku Suchmaschinen- Shopping Ads (H? z(;clarungin Ranking nach
= Hacksler ergebnisse Handler und ?\/rl] Er un CK)nt“ne-_
= Heckenschere Marken) arken) ategorien

» Kettensage

= Laubblaser Ranking nach

= Laubsauger Suchbegriffen
= Mahroboter Vergleichsportale Social Media

= Motorhacke (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
» Rasenmaher Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

= Rasentrimmer Marken) -Anzeigen)

= \ertikutierer

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

396 5 12 8 168 |

. Anbieter fir Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Garten- Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| maschinen Paid Search, Vergleichsportale,

Social Media, Plattform Amazon :

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2025 !
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 3
» Forschungsdesign 10
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien 13
» organische Suchmaschinenergebnisse 14
» Paid Search 16
» Vergleichsportale 19
» Social Media 24
» Plattform Amazon 31
» Gesamtranking nach Online-Kategorien 35
» Gesamtranking Range 101ff 47
» Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie 50
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen 57
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen 58
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen 61 £
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen 68 %
» eVisibility der Anbietergruppen 71 g
> Gesamtranking nach Anbieter-Typen 72 [
» Anteile der Top-Anbieter 79 §
> eVisibility-Positionierung 81 %
> Kontakt 84 é’

eVisibility Gartenmaschinen 2025
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

rasenmaeher-Kleinemeier.de

rasenrobo24.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
rausch-motorgeraete.de

—— eVisibiIﬁy-Rankings nach O

robomowers.de Paid Search crossfer.de

roboschaf.com de.mammotion.com

Ranking Paid Search (Top 30)

roboter-rottenburg.de de.trotec.com
. Punkte | Text:
Rang | Anbieter de.yardforce.eu

ryobitools.eu gesamt| zeig

sabo-online.com 1 | leogarden.de 26,6 0 dengbar.com
2 litheli.eu 26,1 0 echo-pro.de
scheppach.com 3 lumag-maschinen.de 232 | 23 horobotics.d
echorobotics.de
schorr-maschinen.de 4 maehroboter24.com 22,7 10
! 5 makita.de 20,4 15 ecovacs.com
0 6 mister-robot.de 19,8 0 egopowerplus.de
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen. 7 mOtorgeraEte_boerger'de 19’8 2 einhell.de
o 8 motorgeraete-halberstadt... 19,8 0 :
e eVisi ! ! ! " ! '
%‘?ﬁ :isgi?:f!!' tools Gartenmaschine 9 | motorgeraetehaus.de 17,0 0 0 20 40 60 80 100
erfascen, erstehen, beserten 10 | motorland.de 159 | 13
1 navi-maehroboter.de 159 0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
12 | navimow.segway.com 15,9 15
3
13 onbest-shop.de 15,3 5 P
research tools Studie eVisibility
14 | profi-m&hroboter.de 14,7 14 |~ [———— Gartenmaschinen 2025
W I h A b . t d - 15 | profiwerkzeug24.de 136 | 13, s . . . . .
research fools Studie eVisibility

= Gartenmaschinen 2025
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Rang | Anbieter ergebnisse | Paidsearch | VSRS | sociaimedia | GECPM [ aVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % [Punkte| % |Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 gartentechnik-klein.de 106,0| 56,1] 82,9 . o .
2 gartentraktor.com 50,6 33,1 655 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 garten-werkzeug-shop.de 28,5 193] 1195 org. Such- Plattform —
4 greenmech.de 316| 232 482 Rang | Anbieter ergebnisse Amazon gesamt
5 kstools.d 0,0 0,0 80,9 i
greenworksloos.ce - : - Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 guede.com 41,1 32,3 0,0 enzmo.de
7 hacksler-profi.com 53,8 44,3 30,8 faraguna-gartentech 2 erco-motorgeraete.de 28,0 189,3
8 hbm-machines.com 0,0 0,0 13,5
9 hecht-garten.de 0,0 0,0 59,7 3 eu.mowrator.com 26,1 161,5
10 herkules-garten.de 0,0 0,0 0,0 ‘ 4 eULWOrX.com 00 1445
1 hugar.de 3,2 53| 46,2 Social Media
12 husqvarna.com 47 8.4 231 5 fanztool.de 0,0 143,6
vevor.
13 | hzc-power.com 7.9] 14.1] 482 6 | forstseilwinde24.de 171 135,8
14 ikra.de 0,0 0,0, 11,6 ltheli
15 | illitec.de 17,4 347 212 ] ithelied = ] 7 | fuxtecde 0,0 125,2
. 8 gardena.com 8,1 102,6
& research tools Studie eVisi
'i Marketingmanatimen Gartenmaschine ryobitools.eu 9 gartengeraete-onlineshop.de 0,0 6,3 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
o ‘ Paid Search 10 gartengeraete-shop.de 1,7 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
walteronline.com
T4 research tools ot
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Wie positionieren sich die ' Pitor Arazon = 0 Bas2Ad8
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? | searchtools Studie avisvilty

Gartenmaschinen 2025
tingmaBnahmen
kssen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

| Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei e <
i Indikator fiir die Konzentration der eVis| eVISlblllty der Anbletergru ppen

100 §
H
|
i die Anbieter mit der groten eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen
|
i

die Kurve nach unten durchhangt, dest
die Konzentration. Die ausgewiesenen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

* | eVisibility-Rankings nach S

I  Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
/ Hersteller / Marken Fachhéndler
Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, abso
50 j-Yop 25 ; alko-garden.de berger-motorgeraete.de
; brast24.de interpick.de
/' Top 50 alko-garden.de hecht-garten.de kajewski-gartentechnik.de
scheppach.com motorgeraete-boerger.de

stiga.com schweihofer.de

“Top 75
25 1 alpina-garden.com

“"Top 100
4‘50 anthbot.com

L
’.@o ariens.eu
0 /

0 25 50 75 100 bamato-maschinen.de
Kumulierter Anteil Anbieter in %

Kumulierte Anteile eVisibility in %

Garten-, Forst- & Agrarbedarf Elektronikhéndler

bataviastore.com

gartenshop24.at alternate.de
beos-tools.com grube.de conrad.de
research tools Studie eVisit hausgartenwelt.de coolblue.de
ﬁ% MakitogmaBoatiien Ganentaschins berger-motorgeraete.de julmi-garten.de elektrokoeck.com
erfassen, verstehen, bewerten technikdirekt.de

. motorgarten.de

blackanddecker.de

brast24.de [ELJET

i Studie eVisibility
0 ﬁ% :Sﬂsej":d‘ to°|s Gartenmaschinen 2025
w2 u3 m4 rfassen. versichen, bewerien

begriffe: 1. Rasenmaher, 2. Mahroboter, 3. Heckenschere, 4. Kettensage, 5. Laubblaser, 6. Laubsauger, 7. Rasentrimmer, 8. Vertikutierer, 9. Gartentraktor, 10. Hacksler, 11. Motorhacke, 12.

In welchen Produktkategorien |-
besteht Optimierungspotenzial? [ o

In, verstehen, bewerten
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Gartenmaschinen 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

%ﬁ research tools Studiensteckbrief Studie

‘ eVisibility Gartenmaschinen 2025
i MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten



mailto:uwe.matzner@research-tools.net
mailto:uwe.matzner@research-tools.net
mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools ,
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; ' und positioniert sich als Spezialist fiir
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools o i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
: .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmalRnahmen erfassen — verstehen — bewerten | Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

" Weitere relevante Studien zur Branche: !
- = Studie eVisibility Grills und Grillzubehor 2025 .
» Studie Haustechnik-Zielgruppe Hauseigentimer 2025 i
Studie eVisibility Baustoffe 2025 ;
. = Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2025 i
' = Studie eVisibility Torsysteme 2024 :
' = Studie Customer Journey Haushaltskleingerate 2024

Branche Haus & Garten: seit 2020 mehr als 100 Studien veroffentlich
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