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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich funf allgemeine Fachhandler.
Funf Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei drei der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

50 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 41 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 64 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller-/Markenshops liegt bei
zehn Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Gastronomiebedarf .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachshop: gastro24.de

Suchanzeigen — Gastronomiebedarf
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigen'V

141 Anbieter erzielen im Markt
Top-Fachshop: gastro-hero.de

fur Gastronomiebedarf Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 64%
Top-Fachshop:

ggmgastro.com Universalhandl.: 16%

Top-VergIeichsportaI: 4 1% der eVisibility Markenshops: 10%
idealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Gastronomiebedarf mit der [ 141 Anbieter mit
hdchsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 141 Anbieter

» gastroplus24.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = gastro-seller.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = gastrostore.com

: : : = gastro-sun.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich g

auf 70 PowerPoint-Seiten = gastroteileshop.de
» gastro-tischdecken.de

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar = gastro-uzal.com

= gastroworld-24.de

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

= toperczer.com

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = vega-direct.com
umfassender Wettbewerbstiberblick . j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

ﬂoduktkategorien & Suchbegriffe

» Allgemein: Gastronomiebedarf

= Bar & Theke:
Fasskuhler mit Zapfanlage

= Besteck: Gastro-Besteck

» Buffet: Buffetwagen

= Geschirr: Gastro-Geschirr

= Glaser: Gastro-Glaser

= Kuchentechnik:
Kartoffelschalmaschine,
Gasherd Grol3kiiche, Pizzaofen

» Lagerung: Gastro-Kuhlschrank

» Reinigung & Hygiene:
Gastro-Spulmaschine

= Tischwasche:
Tischwasche Gastronomie /

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2018 erschienen. '

_______________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

hantermann.eu

hotelwaesche.de . " - .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

|
hotelw: h bot.d 5 B TR 1
R RIS eVisibility-Rankings

hubert-versand.de Suchanzeigen Ll

ich-zapfe.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)

80 -

intergastro.de

Rang | eShop i
kahla-porzellanshop.de - = 60
kitchenland.de 1 gastrojoker.de
2 | pastro-kaiser.com . 40 1
lagastro.de 3 | pastro-kuechen-technik,de
luchs-direkt.de 4 | gastro-kurzcom 3 20 1
5 gastroland24 de
0 6 | pastromegastore de 0|
T | pastro-michel de i
9e ae N\ e e N\ e
8 | gastroneeds.de “\\e\e ‘“\09 “05\\0" bo"'““m e,‘oed \5\0‘2 o e““a““ RN e\ 900 oo
W
ﬁfﬁ research tools o 9 | gastronomiskauf.de o be\.s\\°° “o“"‘“ WP et “o“"
MarketingmaBnahmen . (o
assen, verstehen, bewerten 10 astronomie-kaufhaus.de i . )
- . g lSuchtre#:er «\06\\ = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
11 c migshop.gu
12 d
# research tools Studie eVisibilty
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such- Vergleichs- Social

Sl ‘ S treffer anzeigen portale Media eVISIbll_ltY'Kan_ngs .
1 | gastlando.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0 46,9] 22,8 NAEEWUEUIUENERIELILERCLE BT
2 | gastparo.de 343| 17,5| 653| 33,3| 50,2| 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 gastro-2016.de 1
4| gastro24.de eVisibility-Positionierung SUcle i il | punkte
5 gastrodall.de Rang | eShop treffer gesamt
6 | gastro-billig.com 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter » - - . S X
gastroteileshop.de ﬂ
¥ gastro-brennecke.de
expondo.de —
8 gastro-cool.de 2 gastro-tischdecken.de 150,8
9 | gastrodax.de 4 lagastro.de 3 4 | 1446
10 | gastro-gala.de 2 : - O ASuchtreffe gastro-uzal.com :
11 | gastrogerate.de gasiopelerae 4 gastroworld-24.de 116,4
12 astro-germany.de o
g 9 Y gastro-tischdecken.de 5 | gastroxtrem.de 12,8
13 | gastro-hero.de 1
14 | gastrohot.de 6 | gastrozentrale.de 112,0
12 _|gaseannde = 7 getraenkezapfanlagen.net 88,3
>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>> O A 8 ggmgastro.com 83,0
2 fuchs-gastro.de
% :fﬂsngem?;g' tools G Vergleich 9 gino-gelati.de 77,6
edassen, verstehen, bewerten nisbets.de portale ;
10 | grimm-gastrobedarf.de 74,5
Studie eVisibil
ﬁff? research tools Gastonomebedart2018
rassn,vrstche, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190.0; eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
S
£ 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
> ~
5 9
2 2 g
% Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachhandler
2 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
fo}
= allpax.de gastparo.de
g bartscher.com gastro-gala.de
5 allpax.de esmeyer-shop.de gastrostore.com
5 o5 | seltmann-shop.de gastrozentrale.de
g bankettcar.de . smeg24.de grimm-gastrobedarf.de
<
— barstuff.de
—
0 o7 bartscher.com
v - o beck-grosskuechen.de Spezialisierte Fachhandler Erweiterte Fachhandler
Kumulierter Anteil eShc
gastroneeds.de

beeketal.de | . barstuff.de

kitchenland.de

berliner-gastronauten.de gastro-sun.de

getraenkezapfanlagen.net m24.de

| -
% research tools G bertsch-hotelwaesche.de . gino-gelati.de porzellan-maass.de
brbesigoraiooy S | . ich-zapfe.de rb-gross.de

bestecke.de

Studie eVisibility
researCh t°°Is Gastronomiebedarf 2018
MarketingmaSnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

hischrank, 3. Kartoffelsct hine, 4. GroRki . F 6. F 1] mit
astro-Besteck, 10. Gastro-Geschirr, 11. Gastro-Glaser, 12. Tischwasche Gastronomie

Studie eVisibility
Gastronomiebedarf 2018

Studiensteckbrief Studie
i researCh tOOIS eVisibility Gastronomiebedarf 2018

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Gastronomiebedarf 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Jungste Studien aus der Branche Food & Beverage: - Seit 2005 forscht research tools
= Werbemarktanalyse Fette und Ole 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Milchprodukte 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Lieferservice Lebensmittel 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Werbemarktanalyse Bier 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
= Werbemarktanalyse Kaffee 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Werbemarktanalyse Lieferservice Lebensmittel 2016 - unterschiedlichen Branchen erschienen. |
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