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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Unter den zehn eShops mit der gréf3ten eVisibility finden sich neben einem Markenshop zwei
Buchhandler und vier Universalh&ndler.

» Nur ein eShop aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei acht der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 53 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Préasenz liber die Vergleichsportale.
» Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 43 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

» Hersteller- und Markenshops stellen 15 Prozent der Gesamt-eVisibility. Der Anteil an Fachhandlern liegt
mit 21 Prozent unter dem Anteil an Universalh&ndlern mit 27 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Gesellschaftsspiele .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der Markenshop ravensburger.de platziert sich
unter den Top 5-eShops nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Gesellschaftsspiele
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

155 eShops erzielen im Derrl?uchhéindler buecher.de punktet bei den
Gesellschaftsspiele-Markt Sichtbarkeit Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media eShop-Typen

Universalhandler: 27%

Top-Handler: \ _
AT Gl Fachhandler: 21%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fiur Gesellschaftsspiele [Untersuchte eShops:
mit der hochsten eVisibility
a = la-spielkarten.de
Gesamtrange fur insgesamt 155 eShops = 3d-puzzlewelt.com
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = kartenspiel-kompakt.de

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

= kigaportal.com

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = knobelspiel.de
auf 70 PowerPoint-Seiten = kosmos.de
als PDF-Datei kurzfristig verfugbar = meinspiel.de
» mifus.de
die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral » milan-spiele.de
» mildenberger-verlag.de

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, .
umfassender Wettbewerbstiberblick /
) » zauberschuppen.de

eVisibility Gesellschaftsspiele 2017
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien

3D Puzzle

Brettspiele Strategie

Familienspiele
Gesellschaftsspiele
Legespiele
Lernspiel

Pokerset

Quizspiel
Reisespiele
Spielesammlung
Spielkarten
Warfelspiele

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Gesellschaftsspiele 2017
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

» welche Unternehmen sind bei den organischen Suchmaschinenergebnissen on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Pradsenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
» in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die eShops individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2017 erschienen.

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
setzen die Unternehmen?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

eVisibility-R:

Gesamtranking nach

exoneit.de

fantrade.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
frobis.de R T .
eVisibility-Rankings —
galaxus.ch Suchtreffer
galeria-kaufhof.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
gamblerstore.de
R Sh P
gameworld.de i Baaliic 60 1
geheimshop.de 1 | spartoys.de 4
2 | spieledus.de 4 40 1
german-toys.com 3 | spielemax.de 3
geschenkidee.de - spiele-offensive.de 2 20 A
f 5 spieleshop.de 2
0 6 | spielkartenhandel.de 2 0|
7 spielkartenladen.de 2 P 45 B 5 o 4o a0 30 5
8 spielkartenshop.com 1 - “‘ge" ‘c’_\o*& @@ Q‘es «© sa\u(w .\“a‘-"“e"~ \e’s\\o‘)- e’(\e\.,e\\. o —,_e“g' i"“\a\(\.
78 researc o | 9 [spielkarenweltde 1§ e 0e® T S
rksck i 10 | spielundlern.de 1 - s o &P
11| spielwaren-kontor2a.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
Die en-olus.de 1 =
H online.de 1 research tools Studie eVisibility
Welche Anbieter werden i [ researd =
d e 1 erfassen, verstehen, bewerten
ol s Studie eVisibility

Gesellschaftsspiele 2017
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
anzeigen

Vergleichs-

Rang portale

eShop ;c:;iia; eViS|b|I|t)

1 | 1a-spielkarten de 298| 145| 77.8] 37,7| 51,6 250 46,9] 22 80 !
2 3d-puzzlewelt.com 34,3| 17,5/ 65,3| 33,3| 50,2 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 4u2play.de
4 | akspiele.de eVisibility-Positionierung suchs Such =hs-| Soclal o pe
5 archonia.com Rang | eShop treffer anzeig ortale Media
; gesamt
. Pkt. |Rang| Pkt. Pkt. Rang
6 | babymarkt.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ) 2 =]
tausendkind.de A : : {
[ baby-walz.de
8 bartishop.de 2 | tchibo.de 150,8
9 bellenhaus-online.de 4 3 tebDi 144.6
eppino.com
10 | besserepreise.com 2 grado-basteln-spielen.de o PP !
L bicyclespielkarten.de puzzle-offensive.de -4 thalia.de 116,4
12l cehoverandos O A Suchtreffer 5 | toymania.de 12,8
13 | connexxion24.com 1 akspiele.de
14 | conrad.de 6 toysrus.de 112,0
B _|woubkonde 2 kigaportal.com 7 | toysworld.de 88,3
----------------------- OA 8 umbum.de 83,0
spielkartenwelt.de
erfassen, verstehen, bewerten an. portale
10 | weltbild.de 74,5
141 1 Studie eVisibil
Welche Positionierung und B [ccarch tools
erassen,versthen,beverten

Fokussierung nenmen die Anbieter
im Wettbewerbsumfeld ein? a1
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190.0. eVisibility der Ank nach Handlerart?
! Gesamtranking nach eShop-Ty "
X
£ 75 i Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
= eVisibility-Rankings nach
§ Gesamtranking nach Suchbegriffen
q, Hersteller-/ Markenshops .« Fachhéndler
[0}
3 50 : :
2 frobis.de . innocard.de
< noris-spiele.de . knobelspiel.de
2 nsv.de : . meinspiel.de
% = pegasusshop.de pegasusshop.de . . milan-spiele.de
g pixxass.de spielkartenhandel.de ) . spieleshop.de
4
/ —'4 pokerchips.de
0 ; postorder.de
0 - i prima-toys.de Spezialisierte Fachhandler Erweiterte Fachhéndler
Kumulierter Anteil eShc _ .
printerstudio.de . casino-versand.de . akspiele.de
le.d gamblerstore.de d archonia.com
puzzie.de pokerchips.de g . fantrade.de
::je?:fh tools S puzzle-offensive.de . puzzle-offensive.de gameworld.de
bl SRS . spielkartenwelt.de . pixxass.de
quelle.de
e Studie eVisibil
",13 researCh t°°|s GeseII:ohlea;s;iliell:yzoﬁ
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ilienspiele, 4. Reisespiele, 5. Quizspiel, 6. Legespiele, 7. 3D Puzzle, 8. Lernspiel,
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial? | o=
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Gesellschaftsspiele 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Jungste Studien eVisibility: . Seit 2005 forscht research tools

= Studie eVisibility Versicherungen 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2017 . und positioniert sich als

. = Studie eVisibility Kfz-Teile 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= Studie eVisibility Kreativbedarf 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind

. = Studie eVisibility Auktionshauser 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Hygiene 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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