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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den Top 10-Glicksspiel-Anbietern mit der grof3ten eVisibility finden sich flinf Lotteriegesellschaften,
vier Sportwett- und Casinoanbieter sowie ein Online-Spielautomaten-Spezialist.

Nur ein Anbieter aus den Top 10 ist in allen vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale und Social Media sichtbar.

Bei sieben der zehn Top-Anbieter entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie. Es besteht also selbst bei den Top-Anbietern betrachtliches Optimierungspotenzial.

Die Hélfte aller ermittelten Anbieter zeigt Prasenz tiber Suchtreffer. Eine Sichtbarkeit tiber Suchanzeigen
erzielen nur zwolf Prozent der Anbieter.

35 Prozent der eVisibility Gber Social Media entféllt auf YouTube.

Anbieter von Sportwetten prasentieren sich vergleichsweise stark in ihrer eVisibility. Obwohl sie 22
Prozent der untersuchten Anbieter stellen, liegt der Anteil an der eVisibility bei 30 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Gllcksspiel, (Untersuchte Anbieter:
Gesamtrange fur insgesamt 177 Anbieter

mit der hochsten eVisibility bet365.com

= pet-at-home.com

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

= casino.com

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich » casino-baden-baden.de
auf 56 PowerPoint-Seiten

_ o = europalace.com
als PDF-Datei kurzfristig verflugbar
= faber.de

= fernsehlotterie.de

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral .
1 = westspiel.de
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = wettsysteme.de
umfassender Wettbewerbstiberblick /
J . "
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Forschungsdesign

Konzeption:

Groduktkategorien

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-

_ ergebnisse)
= |otterie

=  Online-Casino

= Spielautomaten
= Spielbanken
= Sportwetten

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung j
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: |
' = welche Anbieter erreichen die beste Gesamt-eVisibility?

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?
. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen weit vorne? .
' = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

» in welchen Produktkategorien besteht flr welche Anbieter Handlungsbedarf?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? .
= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? |

' Die 56 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

i Forschungsdesign: ,
research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Websites mit Kundenaccount-Funktionalitat im Internet innerhalb des :
' deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, l
' Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde
objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
setzen die Unternehmen?

eVisibility-R:

spinpalace.com
Pnp Gesamtranking nach

spertingbet.com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

stake7.com an e .
eVisibility-Rankings 100 -
stargames.com Suchtreffer
sunmaker.com Ranking Suchtreffer (Top 30} 80
sunnyplayer.com
tipbet.com Rang | Anbieter Pu 60 -
tipbet-franchise.com 1 lotto-bayem.de 47 10
B 2 | ottoberinde 44
tipico. de 3| lottobrandenburg de Y
tipico-wettshop.com 4 | lotte-bramen.de et 20
f 5 lotto-bw. de 24
0 & | lottoh=kizn.d= Y 0
T lotto-heszen.de 21 oM .08 o oM ae .~ de ot oM oM de
W07 g0 e P a0 (g™ oo™ a0 (e ey oleo™
Prs research tg 8 | lotto-hh de i ° cas“‘;‘“‘_so\\.\\\ d.as _bade“b o‘as\“°b cas\“oc cas'\t\°° oaé\nO’de SN 0P
"'5 MarketingaBnahmen 3 lottolsnd.com 13 cas‘(\‘) 035\“0
erfassen, verstehen, -
lotto-nisdarsachsen.de 18 m Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale  ® Social Media
ottorip. d= 18
""" heznanhalt.de 1€
. 14
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| <]
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100}

I Such- Such- |Vergleichs- Social = . e . . .
Rang | Anbieter treffer | anzeigen | po el 0 N den Detailran k|ngs?
1 Gausd3-lotto-zpislen. de , b , . / , F:] Gesamtranking
2 | 777.com i e Bl 45.1] 228 . king eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | BBB.com REL 8 B4
4 BBBoasino. com Such- Such nchs- Social Funkt
5 | BE8poker.com Anbieter | treffer | anzei portale | Media | gz:anEt
5 dmiralbet.com e Ty Pht. |Hang Phkt. | 'd| Pht. |Hang Prht. |Hang 3
7| sdmiratepieihale com ositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter titanpoker com
8 | allslotscasing.com 2 | vierklee-wetten.com 3120
k] ambassador-bets. com 4 bet365.com -
10 bet3000. com E )3 T 3 voltcasing. com 2874
uchtreffe
1l bet 3535, com oddset.de A 4 westspiel de 1852
12 bet-at-home. com °
k] wettsysteme.de 159.5
12 t-e‘lz_f.nn.mm 1 magnum-casino.com rE
4 | betvictor.com & | williamhill.com 383
15 | betwsy.com 2
T Winnings. com W7
""""""" it 8 | xbetat 53,8
i research tools HUSS Q) A S = .
Rarhatopeunre o Vergleichs ®-tip. s
ey . e et rtale
PO 10 | setip-vertrieh. de 55,2
[ =4]
Welche Positionierung und  research tools Shamsdin
e B

Fokussierung nehmen die Anbieter
Im Wettbewerbsumfeld ein? e
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung sl Lorenzhurve)

Welches sind die Top-
Anbieter bei Differenzierung

100 g -“E E—— .
| Al lss nach Anbietertypen?
| Gesamtranking nach Anbis
= |
i 75 ! Toep 3nach Anbieter-Typ [Rang und Punktezahl)
[}
?n Lotterie
2 ED
E’" rivako.com
betvictor.com
£ ; bagbetworld. com
% 25 pacificpoker.com h_-at-r'et-u com
5_ . partypoker.com lotto.eu tippd.at.de
410 —
5 s 5 platincasino.com
M i 5, 0 playmillion.com
urnulizrter Anteil Anbic pokerit.eu Online-Casing /-Poker Casino/ Spielbank
pokerstars.eu . spiglbanken-sachsen-anhalt.de
pokerworld24.org ::.:1': :;;I:;_ =in
ﬁ% research tools ;
Markrt rqarutrer primescratchcards.com
ey . e et
primeslots.com
redkings.com K1
i research tools Suge sy
Wel C h e EVI S I b I I I ty-An tel I e etten, 4. Wettbiro, 5. Online-Casino, 6. Online-Poker. 7. Spielcasino, 8. Spielbank, 9. Spielautomat, -
entfallen auf die Suchbeg
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Bestellformular

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 480 EUR zzgl. MwSt. die
Studie eVisibility Gllicksspiel 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

‘Uwe Matzner . | Geschaftsfuhrer

L D|plom -Kaufmann, Marktforscher BVM

| ' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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Weltere Studien aus dem Bereich Glucksspiel, Gaming: i Selt 2005 forscht research tools i
. = Werbemarktanalyse Gliicksspiel 2015 i ' marketing- und wettbewerbsorientiert
= Studie Lotteriemarkt-Zielgr. 18-40 jahr. Glucksspieler 2013 | : und positioniert sich als Marketingstudien- :
. = Studie Online-Games auf Facebook 2012 i . Spezialist. Innerhalb der vergangenen acht:
- Jingste Studien eVisibility: .1 Monate sind 18 Studien eVisibility
. = Studie eVisibility Parflimerie 2016 ' zu unterschiedlichen Branchen
= Studie eVisibility Outdoorbedarf 2016 ; . erschienen. '
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