R - SR e - ekt S~

+++ bet-at-home.com +++ cashpoint.de +++ interwetten.com +++ lottobay.de +++ oddset.de +++ planet-spielhalle.de +++ pokerstars.de ++

+ spielbank-wiesbaden.de +++ tipp24.com +++ winside.de +++ wunderino.de +++ zetcasino.com +++ und weitere 165 Anbieter fur Glicksspiel ++
—_ - 0 — E— —

— —_— —

b

|
AEESEE | AN

| Studiensteckbrief ] 11
¥ Studie eVisibility
1Glicksspiel 2021

W erarbeitet von:
W research tools, Esslingen am Neckar

\ November 2021

\\ A

%’fﬂi research tOOIS Studiensteckbrief Studie

, eVisibility Glucksspiel 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei funf von zehn Anbietern mit der gré(3ten eVisibility handelt es sich um Lotterien.
» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.
» 52 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint Facebook 31 Prozent der eVisibility auf sich.

» Lotterien und Sportwetten-Anbieter stellen je 26 Prozent an der Gesamt-eVisibility.

» Funf Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den Top 30.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Glicksspiel
https://www.suchtreffer.net ¥

Top-Lotterie: lotto-bayern.de

Paid Search — Gliucksspiel
suchanzeigen.net'V

Top-Anbieter Sportwetten: betano.de

Vergleichsportale

: : : Lotterien: 26%
Top-Anbieter Online-Casino:

ASEE S OE Sportwetten: 26%

Top-Vergleichsportal: 31 : L
: : Yo der eVisibility Spielbanken: 20%
CEEINOennEE entfallen auf Facebook :

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Glucksspiel mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 177 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 177 Anbieter mit

eVisibility:

» |otto-hessen.de

» |otto-hh.de

» |ottoland.com

» |ottomv.de

» |otto-niedersachsen.de
» |otto-rlp.de

= sportingbet.com

= sportwetten.de

= sportwetten-jaxx.de
= stake7.com
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 4

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
iInsgesamt
Suchtreffer
. 6 auUs 49 . ((%rganisrc]:_he S(gc_r:jagzeigﬁ)n
uchmaschinen- aid Searc :
= Glucksspiel ergebnisse) gﬁﬂﬁlg-?(g{zcghorien
= [otto

= Online-Casino
= Online-Poker

Ranking nach

» Rubbellos Suchbegriffen
= Spielautomat Social Media
= Spielbank Vergleichs- (Facebook, Insta- _
= Spielcasino portale gram, Twitter, Ranking nach
= Spielhalle (Platzierungen) YouTube & Anbietertyp
P -Anzeigen)
= Sportwetten
= Wettbiro

Positionierung

/
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:
= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? = 177 Anbieter von Gluicksspielen
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? i . = 4 Online-Kategorien: !
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? ! . Suchtreffer, Suchanzeigen, !
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? | . Vergleichsportale, Social Media |
. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ; . = 12 Suchbegriffe ;
. = welche grof3en Unternehmen finden sich unter den Top 100 eVisibility? i . = 7 Anbietergruppen i
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? i ' = 96 Top 10-Rankings

Forschungsdesign: '

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ;
Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet.
Die Studie wurde objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im November 2021 erschienen. :

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

spielbank-kassel.de
spielbank-neubrandenburg.de
spielbank-rostock.de
spielbank-schwerin.de Suchanzeigen
spielbank-stuttgart.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)

spielbank-wiesbaden.de

Rang | Anbieter

spielfabriken.de
leovegas.com

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

eVisibility-Rankings nach Online-hategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

spielhalle-goldmann.de
lotto.de

spielhallen-star.de lotto24 de

lottobay.de

spielhalle-royals.de lotto-bayern de

lotto-berlin.de

0

lotto-brandenburg.de

@ N[O |w ([N

lotto-bw.de

* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er
lottohelden.de

%“% research tools 9
e benerten 10 lotto-hessen.de

11 lotto-hh.de

energycasino.com
fortuna-casino.net
fulltilt.eu
gameland.eu
ggpoker.de
gioocasino.com
gluecksspirale.de
gslot.com
hpybet.com

hyperino.de

= Suchtreffer

| | | | |
.“. “. \“\
+ + t + {

20 40 60 80 100

= Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media

12 lottoland.com

13 lottomv.de
: otto-niedersachsen.de

otto-rip.de
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
saciaiMedia  @Visibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 bet365.com
2 betamo.com
3 | betano.de s eVisibility-Positionierung U Punkte
4 bet-at-home.com € ang ALY gesamt
5 betway.com 0.0 Ppositionierung/Ahnlichkei i
g/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | bildbetde a1 stargames.de
7 bizzocasino.com 53¢ bet365.com 2 sunmaker.de 189,3
8 boombangcasino.com 0,0 -
9 bwin.com 0c 3 tipbet.de 161,9
10 cashpoint.de 0, : _ ‘ 4 tipico.de 0,0 1445
1 casino-baden-baden.de 3.z Social Media 5 {0024 com 00 1436
l R
12 casino-bremen de 47 Wi e il ! !
13 casino-bremerhaven.de 7¢ ’ 6 tipster.de 17,1 135,8
14 ino-duisburg.d 0,C
casno s e : spielbank-berlinAdeo 7 | titanpoker.com 0,0 125,2
15 casino-laubach.de 174 0000 SRR SR
8 unibet.de 8.1 102,6
research tools
%'?% Mr:rmmgmammn lotto-rlp.de 9 westlotto.de 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
o Suchanzeigen 10 westspiel.de "7 74,5
zetcasino.com
Studie eVisibili
%"’% research tools b miaier 2
Marketingmasnahmen
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Wie positionieren sich die | Amazon W (o pokerstrs de
H Studie eVisibilit
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [eo*

research tOOIS Studiensteckbrief Studie

_ eVisibility Glucksspiel 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 = 100,0 Die nebenstehende Lorenzkurve ist ein eViSibility der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVis| G A h Anbieter-T
| die Anbieter mit der groRten eVisibility. gsamuankingnachAnvieter-lypen

‘ i die Kurve nach unten durchhangt, dest

' dic Konzentration. Die ausdewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

Lotterie Sportwetten

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)
50 : lotto-hessen.de

lottoland.com
7, merkur—spielothek.de mmE lotto-niedersachsen.de
| |
42/5 4 merkur-sports.de Pl mml

bet-at-home.com
betway.com
jackone.de
merkur-sports.de
tipico.de

tipp24.com
westlotto.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 /'

" 19,5 millionenchance.de

/ mrgreen.de
0 w/ mybet.com Spielhallen/ Spielautomaten Spielbanken
0 25 50 .15
Kumulierter Anteil Anbieter in % netbet.de kling-gmbh.de casino-sh.de
: : planet-spielhalle.de spielbank-berlin.de
NINECASI0-CoM seitz-automaten.de spielbanken-niedersachsen.de
4 research tools Vil EsHn . spielhalle-royals.de spielbank-hohensyburg.de
br ot ’ . spiel-in.de spielbank-wiesbaden.de

oddset.de

onlinecasino.de

Studie eVisibili
: o o ?@E research tools Chiesniet 2031

MarketingmaBnahmen
3 n4 nh5

In W el C h en Pro d u kt kateg O r i en 6 aus 49, 3. Sportwetten, 4. Wettbiiro, 5. Online-Casino, 6. Online-Poker, 7. " i ' 8. Spi . 9. Spi 10. Spi 1.6l el 12. Rubbell
besteht Optimierungspotenzial? p* I

i

research tOOIS Studiensteckbrief Studie

_ eVisibility Glucksspiel 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Glicksspiel 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

- research tools, Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Glucksspielbranche:
. = Werbemarktanalyse Glucksspiel 2021

= Studie Paid Search Gllicksspiel 2021 i
. = Studie Glicksspiel-Zielgruppe Online-Casino 2021 i
. = Studie Social Media-Performance Glucksspiel 2021 !
- = Studie Glucksspiel-Zielgruppe Junge Erwachsene 2021
Studie Glicksspiel-Zielgruppe Sportwetten 2020

' Branche Glucksspiel: seit 2017 mehr als 20 Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools
marketing- und wettbewerbsorientiert
. und positioniert sich als Spezialist fur
' Marketinganalyse, -controlling und

| -monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf

' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
" Studien zu unterschiedlichen

' Branchen erschienen.
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