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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Anbieter besonders sichtbar?
Welche Anbieter verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen und
den Social Media?

@ Welche Anbieter vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads?

@ Welche der 161 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

161

Anbieter sind sic!tbar im
Online-Markt fur Gltcksspiel

Vergleichsportale

Top-Anbieter:
bwin.de

Top-Vergleichsportal:
onlinecasinos-
deutschland.com

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Anbieter: k lotto.de

Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥
Top-Anbieter: betano.de

Social Media

HGe XD
34 % der eVisibility

entfallen auf Facebook

Kumulierte Anteile
auf die Top 10-

Anbieter
entfallen 25% 25%

der eVisibility

Anbieter-Typen

Lotterie: 31%

Sportwetten: 25%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com

%ﬁ research tools

i MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Glicksspiel 2024



Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Gliicksspiel mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 161 Anbieter

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 144 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 76 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 161 Anbieter mit

eVisibility:

= pet-at-home.de
= petibet.com
» betway.de

» |otto-bayern.de
» |otto-berlin.de

= spielbanken-mv.de

= spielbanken-
niedersachsen.de

research tools S'tqd!gnstec.:.kbrlef _Studle
eVisibility Glicksspiel 2024
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

= 6 aus 49

= Glucksspiel

= |otto

= Online-Casino
= Online-Poker

organische
Suchmaschinen
-ergebnisse

Paid Search

-

Ranking insgesamt

Ranking nach Online-
Kategorien

Ranking nach

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

» Rubbellos Suchbegriffen
= Spielautomat : :
: : Social Media
: :p!e:ban.k Veg%ﬁ;gs_ (Facebook, Ranking nach
p!e casino (Platzierungen Instagram, X, Anbietertyp

= Spielhalle und Anzeigen) YouTube &

= Sportwetten -Anzeigen)

= Wettblro Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

161 4 12 7 144 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Glucksspiel Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und den Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu .
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2024 erschienen.
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______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
organische Suchmaschinenergebnisse
Paid Search
Vergleichsportale
Social Media
Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking Range 101ff
Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien In welchen Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse
zeigt sich Potenzial?
: eVisibility-Rankings nach Online-khategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

interwetten.de

jackpot-automaten.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
e e © ViSibility-Rankings nach Online
kling-gmbh.de Paid Search spielbanken-mv.de
lotto.de Ranking Paid Search (Top 30) spielbanken-niedersachsen.de
spielbankensachsen.de
lotto24 .de .
Rang | Anbieter FEILE TE)_(tan Sh spielbank-hohensyburg.de
gesamt| zeigen [H&n
lottobay.de ielbank-k Id
1 | casino-sh.de 26,6 0,0 | 2¢ spielbank-kassel.de
lotto-bayern.de 2 | climaclic.de 261 | 00| 2 spielbank-mainz.de
lotto-berlin.de 3 | die-spielbank.de 232) 232] spielbank-monheim.de
4 domino-karlsruhe.de 22,7 10,8 1
lotto-brandenburg.de 5 dreamz.com 20,4 15,9 ( spielbank-neubrandenburg.de
0 6 drueckglueck.de 19,8 0,0 1¢ spielbank-stuttgart.de
7 europlay-casino.de 19,8 23 ( . .
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkie erreic 8 faber.de 19,8 0,0 1¢ spielbank-wiesbaden.de
research tools 9 fernsehlotterie.de 17,0 0,0 (
%?ﬁ Marketingrnainahen 10 | ggpoker.de 159 | 1386 ( ) ) ) ) ) " ’
alassea, versichen, beverten n gluecksspirale de 159 0.0 ( = grganische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
harlekin-gruppe.de 15,9 15,9 ( 3
heiku.de 15,3 5,1 ( e eVisibili
y ' research tOOIS Studie eVisibility
heinrich-hecker.de 14,7 14,7 ( %’Vﬁ Marketingmanahmen Energie 2024
erfassen, verstehen, bewerten
Welche Anbieter dominieren [~ P e
. . | Studie eVisibil
bei Suchanzeigen? search tools Eriga S’
. ingmaBnahmen
n, verstehen, bewerten
research tools Studiensteckbrief Studie
eVisibility Glicksspiel 2024
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

eVisibility-Rankings nach Onlir

org. Such- 2 Vergleichs- » y Plattform . " " ~—
Rang | Anbieter ergebnisse R el portale o Al Amazon Gesamtranking nach Online-Kategorien
0, 0, 0, 0, 0,
Punkte % |Punkte % |Punkte % |Punkte % |Punkte %o Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)

1 888sport.de 106,0 56,1 82,9| 439 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,
2 admiralbet.de 50,6( 33,1 8 e 20 8 o e e ) - . ichs- N "

= . = . . org. SI.!Ch Paid Search Nelgiechs Social Media [F ST Punkte
3 aktion-mensch.de 285 19,3 Ilty-POSltlonlerung Rang | Anbieter ergebnisse ortale Amazon gesamt
4 bet365.de 31,6| 232
5 betano.de 0,0 0,0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ! lotto-bw.de 8.1 n 270.1
6 [betathome.de 41,1]8882,3 2 | lotto-hessen.de 28,0 189,3
7 | betibet.com 53.8| 443 Kling-gmbh.de
8 betway.de 0,0 0,0 c 3 lotto-hh.de 26,1 “ 161,5
9 | bingbong.de 00] 00 4 | lottoland.com 0,0 144,5
10 | boesche.de 00[ 00 A
" . 32 53 Social Media 5 lottomv.de 0,0 268 | 11 83| 47 777 3 55,3 143,6
12| cashpoint.com 47| 84 888slots.de o 6 | lotto-niedersachsen.de 17,1 n 66| 6 384 5 198 | 13 | 194 | 34 135,8
13 casino-baden-baden.de 79 14,1
14 casino-badoeynhausen.de 0.0 0.0 digkeT com o 7 lotto-rip.de 0,0 3,6 69 40,1 4 446 7 13,3 37 125,2
15 casino-duisburg.de LA I I 8 lottosachsenanhalt.de 8,1 0,0 - 46,7 2 28,1 9 25,2 29 102,6
éﬁ h tool < 9 lotto-sh.de 0,0 6,3 48 25,0 10 46,3 6 13,3 37 96,2

ﬁi ::jf:ﬂ:;iﬂ DOLS krueger-automaten.de -
ertassen, verstehen, bewerten o 10 lotto-thueringen.de 1,7 24 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search
lottohelden.d :
ottohelden.de Studie eVisibil
%’Vﬁ research tools e oo
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | pattom Amazon B v
o

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ 'oo* Sl

Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 » | Die nebenstehende Lorenzkurve ist eij eVisibili der Anbieteraru en
l Indikator fir die Konzentration der eVi G esa:trankintyn ach Anbieter-Tvben g pp
| die Anbieter mit der groRten eVisibility g ypP
< ‘ | d|e Kurve nach untn durchhéngt des Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
Kon ion. Die e
£ 75
z eV|S|b|I|ty-Rank|ngs nach Suchb
a Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen §
g Lotterie
0 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute We
2 5 4 4 ariffen;(Ton faber.de bet365.de
g lotto24.de netbet.de
< Arop iel-in.d lotto-bayern.de oddset.de
2 4 spiein.de lotto-bw.de sportwetten.de
% 4' op 75 sportwetten.de lotto-niedersachsen.de winamax.de
g 25 #Top100—
7 / tipico.de
“*Top 150
’_4 %0 tipp24.de
0 / tippland.de Spielhallen / Spielautomaten Spielbanken
0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % tiptorro.de casinoroyal.de casino-baden-baden.de
- drugstore-karisruhe.de casino-sh.de
tipwin.de flippo-spielhalle.de spielbank-hohensyburg.de
i@ research tools — . le-casino.de spielbank-stuttgart.de
U me : . play-point.net spielbank-wiesbaden.de
winamax.de
winfest.de
Studie eVisibility
@g research tools Enere 2024
u2 n3 n4 erfassen, verstehen, bewerten

I n W el C h e n P r O d u kt k at eg O r i e n otto, 2. 6 aus 49, 3. Sportwetten, 4. Wettbiro, 5. Online-Casino, 6. Online-Poker, 7. Spielcasino, 8. Spielbank, 9. Spi 10. Spi 1. Gl ol 12,
besteht Optimierungspotenzial? |*** Ee
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Glucksspiel 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Yt Studiensteckbrief Studie
%@ researCh tOOIS eVisibility Gliicksspiel 2024
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; . und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools i | i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien zur Branche: .
' = Studie Glicksspiel-Zielgruppe Mobile Device 2024 |
' = Werbemarktanalyse Gliicksspiel 2024 i
Studie Glucksspiel-Zielgruppe Online-Casino 2024 :
. = Studie Glucksspiel-Zielgruppe Junge Erwachsene 2024
. = Studie Unternehmensprofile Gliicksspiel 2024 .
' = Studie Social Media-Performance Gliicksspiel 2023

. Glucksspielbranche: Seit 2020 mehr als 30 Studien verdffentlicht ;
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