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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche der 132 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken
finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Anbieter verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen und
Social Media?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net ¥ |
Top-Anbieter: k lotto.de auf die Top 10-

132 ntolon 3% 33

. Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥
Anbieter sind sicltbar im zeige -pal

entfallen auf Facebook

€

. der eVisibility 2

Online-Markt fiir Gliicksspiel Top-Anbister: betano.de ¢
IS

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen 2
Top-Anbieter: n X u i%
Dol Lotterie: 31% i
Top-Vergleichsportal: Sportwetten: 28% (é
spielbank.com.de 39 % der eVisibility g

s Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Glucksspiel-Anbietern mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 132 Anbieter

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 77 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 132 Anbieter mit

eVisibility:

» |otto.de

» |otto24.de

= |ottobay.de

= |otto-bayern.de

= |otto-berlin.de

» |otto-brandenburg.de

= spielbank-rostock.de
= spielbank-schwerin.de
= spielbank-stuttgart.de

» spielbank-wiesbaden.de /

research tools Studiensteckbrief Studie
eVisibility Energie 2025
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

= Online-Casino
= Online-Poker

[

Produktkategorien &
Suchbegriffe
Ranking insgesamt
organische
= 6 aus 49 Suchmasc_:hinen Paid Search Ranking nach Online-
= Gliicksspiel -ergebnisse Kategorien
» Lotto

Ranking nach

» Rubbellos Suchbegriffen
= Spielautomat . Social Media

. Sp!elban.k Ve;gl::'aﬁgs (Facebook, Insta- Ranking nach
= Spielcasino (Platzierungen gram, X, Anbietertyp

= Spielhalle und Anzeigen) &YXuTu_be,

» Sportwetten -Anzeigen)

= Wettbiiro Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

132 4 12 7 96

! Glucksspiel- Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
Anbieter Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! Paid Search, Vergleichsportale,
Social Media !

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem
. Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2025 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
organische Suchmaschinenergebnisse
Paid Search
Vergleichsportale
Social Media
Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking Range 101ff
Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawwyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

spielbank-berlin.de

spielbank-bremen.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

spielbanken-bayern.de

eVisibility-Rankings nach Online-K

spielbankensachsen.de Paid Search lotto-berlin.de

f lotto-brandenburg.de
spielbank-hamburg.de Ranking Paid Search (Top 30) g

spielbank-hohensyburg.de lotto-bw.de

lottohelden.de

Rang | Anbieter

spielbank-kassel.de

lotto-hessen.de
hpybet.com

hyperino.com lotto-hh.de
interwetten.de lottoland.com
jackpotpiraten.de
jokerstar.de

kling-gmbh.de lotto-niedersachsen.de

spielbank-leuna.de

spielbank-monheim.de

spielbank-neubrandenburg.de

lottomv.de

0

lapalingo.de
leovegas.de I } } : - |
%“’ﬁ research tools levelupcasino.com 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen .
erfassen, verstehen, bewerten Ioewen—play.de
lordlucky.de
lotto.de ]
lotto24.de ?ﬁ research tools Studie eVisibility
('

* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkie er lottosachsenanhalt.de

W | N|[o|o|s|w [N =

-
o

= organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media

Gluicksspiel 2025
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
org. Such- eVisibility-Rankings nach Online-nawcyuricn

Rang | Anbieter ergebnisse Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien

1 888sport.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 admiralbet.de
3 admiral-games.de org. Such- Paid Search Vergleichs- Social Media Punkte
4 aktion-mensch.de Rang | Anbieter ergebnisse ortale asamt
5 bbebdo Punkte | Rang | Punkte | Rang | Punkte | Rang | Punkte| Rang | °
5 bet365.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 tipico.de 8,1 270,1
7 |betano.de * 2 | tipp24.de 28,0 189,3
8 bet-at-home.de lotto-hessen.de
9 betonline.ag o 3 tippland.de 26,1 161,5
10 | betway.de 4 tiptorro.de 0,0 144,5
1 bingbong.de : :
2 owinde oI e 5 | tipwinde 0,0 1436
13 | casino-baden-baden.de spielbank-berlin.de ° 6 | vierklee-wetten.com 17,1 1358
14 casino-duisburg.de
15 casinos.at i wettarena.de 7 westlotto.de 0,0 125,2
8 wettarena.de 8,1 102,6
?ﬁ research tools 9 wildz.de 0,0 962
(e leovegas.de
— 10 | winamax.de 1,7 74,5
Paid Search
jokerstar.de [ 7 7
%@ research tools 4
i MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | e
= | Studie eVisibility
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [o° Sueeopiets
research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

H . . .
100 i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei icibili H
E Indikator fiir die Konzentration der eVi ge\sllstlblkliltyn dhe Ar baAe 2 prletergruppen
| die Anbieter mit der groRten eVisibility. amuankingpach anpieter-ypen
i die Kurve nach unten durchhéngt, des . i
i ‘ E die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
= 75
e . =g =pe -
£ eVisibility-Rankings nach Suchbeg
ﬁ Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Lotterie Sportwetten
>
_; 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) : aktion-mensch.de 888sport.de
£ / A lotto-hessen.de bet365.de
< 4l : postcode-lotterie.de oddset.de
% / . casino-sh.de [EEININE . sachsenlotto.de sportwetten.de
= Z' Top . | . westlotto.de winamax.de
g 25 #Top-100- coinpoker.com
<
-4’:0 faber.de
/—-4 00 flippo-spielhalle.de
0 o 25 2 o fortuna:casinonet Spielhallen / Spielautomaten Spielbanken
Kumulierter Anteil Anbieter in % gameland.eu . admiral-games.de casino-baden-baden.de
flippo-spielhalle.de merkur-spielhalle.de
S— ggpoker.de . gameland.eu spielbank-bad-homburg.de
research tools ) . harlekin-gruppe.de spielbank-hohensyburg.de
brssck il N gluecksspirale.de . play-point.net spielbank-stuttgart.de
gwbet.com
harlekin-gruppe.de -
Studie eVisibili
5 s 1 ﬁﬁ research tools Sickaspier 2025
"3 - a5 erfassen, verstehen, bewerten
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Studie eVisibility
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Glucksspiel 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Yt Studiensteckbrief Studie
%@ researCh tOOIS eVisibility Energie 2025
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

Uwe Matzner Geschaftsfuhrer ! Seit 2005 forscht research tools

5 . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ! . marketing- und wettbewerbsorientiert

i | ' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 . und positioniert sich als Spezialist fir

! | . E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und

i o .| -monitoring. |
! ' research tools ! ; '
5 ! . Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar | ' Innerhalb der vergangenen zwolf

! i . www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-

' Studien zu unterschiedlichen .
- Branchen erschienen. !

________________________________________________

; research tools, Marketingmalnahmen erfassen — verstehen — bewerten

__________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Branche: '
= Studie Glucksspiel-Zielgruppe Einkommensstarke Haushalte 2025
» Werbemarktanalyse Glucksspiel 2025

Studie Social Media Ad Perception Glucksspiel 2025

Studie Unternehmensprofile Glicksspiel 2025 :
Studie Kundenpfade Glucksspiel 2024 !
Studie eVisibility Glucksspiel 2024 !

Gluckssplelbranche Seit 2020 mehr als 40 Studien verdffentlicht.
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