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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich sieben Fachhandler.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sechs der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

51 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 53 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 67 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller- /Markenshops liegt bei
funf Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Golfsport .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachhandler: all4golf.de

Suchanzeigen — Golfsport
93 Anzeie research-tools.net/Suchanzeigen'V¥
Anbieter erzielen im

Markt fiir Golfsport Sichtbarkeit Top-Fachhéndler: onlinegolf.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 67%
Top-Fachhandler:

golfshop.de Universalhandl.: 19%

Top-Vergleichsportal: 5306 der eVisibility Sport/Kleidung: 8%
idealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 93 Anbietern fur Golfsport
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 93 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 67 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 93 Anbieter mit

eVisibility:

» golfpartner.de

» golfprodiscount.de
= golfprofistore.de

= golfshop.de

» golf-shop.de

» golfundguenstig.de

= trendgolf.de
= vicegolf.com
= vocoag.ch

= xlgolf.ch
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien &
Suchbegriffe Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
» Golfschlager: Suchmaschinen- (Paid Search)
Golf-Komplettset, Eisensatz ergebnisse)
= Golfballe:

Golfballe 12 Stuck,
Nacht-Golfballe

» Golf-Bags:
Standbag, Cartbag Vergleichs- Social Media
= Golf-Trolleys: portale (Facebook,
Golftrolley 2-Rad, Elektro-Trolley (Platzierungen TW't:gl’ﬂYggyb &
* Golf-Bekleidung: und Anzeigen) Anzeigen)
Golfhandschuhe Damen,

Golfschuhe Herren
= Golf-Zubehor:
Golf-Tees,

Entfernungsmesser Golf / [ Ranking Positionierung J

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Januar 2019 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

bislagoli de eVisibility-Rankings
Gesamtranking nach Online-Kategorien
best-preis-golf.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
caddyone.de TR T .
meesssssssmn  €Visibility-Rankings m
creative-golf.de Suchanzeigen L
crossgolf.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
decathlon.de
digitalgolf.de Sand | AnieeiRe 60 -
engelhorn.de 1 out-of-bounds.com 4
2 par71.de 4. 40 -
firstfairway.de 3 | parccurate.com 3.
firstgolf.club 4 pearlgolf.de 2i 20
5 petesclub.de 2
0 6 pieper-golf.de 2 0 .
7 planetgolf.de 2 a8 a8 e 5 " a8 - i " e
8 | plus.de 1! ‘\‘oeda« r ‘\593" Y _go\'ﬁ- ‘—‘“ade- ] Ao “dgo\\- : eQ°\"G° \IOOO"’Q'O *\go\i.c a\,‘)‘\d«:).
%’ﬁ research tools 9 | powakaddy.de T ep® 0 A O e e NS 7
i b A 10 | rakuten.de 1l ) ) ) )
” T = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
.de 11 -
f.de 1 = )
TR o %?% :fse?rhch tools v
Ich bi d o E e
T H I) Studie eVisibility
el Suchanzeigen® o5
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rand | Anbieter Such- Vergleichs- Social 5 ]
g anzeigen | portale | Media | @V/iSibility-Rankings
1 golf-industries.de 29,8 14,5 77,8| 37,7| 51,6] 25,0 46,9| 22 8EMTEEI T ELI ST E K LT R IET CYe o1 1))
2L 4diikio.pom 34 3 653 SO S B Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10
3 | golfiaedchen.de ol co ol o ool oo o - g ility g gorien (Top 10)
4 | goilaerds eVisibility-Positionierung Such- S—
5 golf-laser.de Rang | Anbieter treffer gesamt
6 | golf-life.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
7 golfmaul.de - golf24.de
- crossgolf.de
8 | goifmeile.de o 2 | golf-4-linkshand.de 150,8
9 golfoline-collection.de 4 golflaser.de
o 3 olfakademie.com 1446
10 | golfpartner.de 2 o A Suchtreffei g 4 i
11 | golfprodiscount.de golf-express24.de 4 golfaktiv.com 116,4
12 | golfprofistore.de sl
13 | golfshop.de 1 golimeile.de 5 golfball.de 112,8
14 | golf-shop.de SocialMedia 5 6 | golfballdu.de 112,0
15 | golfundguenstig.de 2
4 golfbidder.com 88,3
o A 8 golfbrothers.de 83,0
research tools sportspar.de )
i Marketngmasahmen Vergleich: 9 | golf-express24.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten gO|f24de portale
10 | golfhouse.de 74,5
3 research tools g
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
Im Wettbewerbsumfeld? TR
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 100,0! P
¢ eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
X
£ 75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
>
2 a
% Hersteller- & Markenshops Allgemeine Fachhandler
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, &
< parccurate.com { . golf24 de
g petesclub.de ; . golfbrothers.de
= powakaddy.de : . golflaedchen.de
% 25 keller:eports.de . tour-made.de . golfshop.de
é kiffe-golf-shop.net . vicegolf.com . par7ide
/ —'4 lakeballs.de
0 4 lakeballs-shop.de

. i s leisure-sports.de ; Spezialisierte Fachhandler Sportbedarf & Kleidung

Kumulierter Anteil eShc

motocaddy.de . gebrauchtegolfbaelle.de ; . aboutyou.de
" golfball.de ) cycle-basar.de
. | muziker.de/golf golfoline-collection.de ! just4men.de
research tools mygolfoutlet. de leisure-sports.de , nike.com
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besteht Optimierungspotenzial?
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he Herren, 11. Golf-Tees, 12. Entfer r Golf
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Bestellformular
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Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

' Geschaftsfilhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Sportbranche: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Wassersport 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Reitsport 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Outdoorbedarf 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Jagdbedarf 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Fitnessgeréate 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie eVisibility Wintersport 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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