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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 470 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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% researCh tOOIS eVisibility Grills und Grillzubehér 2025

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net ¥
Top-Markenshop: k grillfuerst.de

470

Anbieter sind sicltbar im Onl.-
Markt fur Grills und Grillzubehor

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥
Top-Anbieter: petromax.de

Vergleichsportale Social Media
Top-Markenshop: n . u
weber.com X
Top-Vergleichsportal:
idealo.de 90 % der eVisibility

entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10-

Anbieter
entfallen 26% 26°o

der eVisibility

Anbieter-Typen

Universalhandler: 11%

Herst./Marken: 59%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Grills und Grillzubehor mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 470 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

——

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 470 Anbieter mit

eVisibility:

= feuerplatten-schmiede.de
» finnwerk.de

» flammburo.de

= flammen-experte.de

= flammenpapst.de

= grills.de

= grillshop.at

» grillshop-24.de
= grillspiesser.de
= grill-stefan.de

o
(72
%i
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 g
Produktkategorien & Ranking

Suchbedgriffe insgesamt
Pai h
Organische (Tea):’g:ze;ig;n, Pl?litlz;grﬁrr?:znon _
= Elektrogrill Suchmaschinen- Shopping Ads Handler uad cR)ﬂﬂﬁg]_g nach
= Gasgrill ergebnisse Handler und Marken) Kategorien
= Grillbesteck Marken)
= GrillbUrste
= Grillplatte Ranking nach
= Grillrost Suchbegriffen
= GrillspieRe Vergleichsportale Social Media
= Grillthermometer (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Holzkohlegrill Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp
= Kugelgrill Marken) -Anzeigen)
= Schwenkgrill
= Tischagrill Positionierung
/ y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

470 5 12 9 168 |

. Anbieter fir Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Grills und Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Grillzubehor Paid Search, Vergleichsportale,

Social Media, Plattform Amazon :

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2025 !
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hatwcyurici

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

roesle.com Gesamtranking nach Online-Kategorien
rommelsbacher.de : Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
santosgrills.de T - i
9 eeeeseeeesn € Visibility-Rankings nach Onli cverdesiond
schickling-grill.de Paid Search euerdesign.de
. . feuerhand.de
schneider-grillgeraete.de Ranking Paid Search (Top 30)
feuerplatten-schmiede.de
severin.com
Rang | Anbieter Punktet Te;}tan finnwerk.de
stahlgrill.de gesamt zeigen fammburo.de
1 grillardor.de 26,6 0,0 :
store-de.meater.com 2 grillartcom 26.1 0.0 flammen-experte.de
taino-grill.de 3 | grillbar-bq.de 232 | 232 flammenpapst.de
4 grillcenter-nord.de 22,7 10,8
thebarbecuepark.de 5 grilfachwerk.de 204 159 flammekraft.com
[') 6 grillfeuer24.de 19,8 0,0 flammtal
7 grillfuerst.de 19,8 23 .
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen. 8 grillgoods de 198 0.0 gasinl’Shop'com
%‘Vﬁ research tools it Shudie o 9 | grill-profi-shop.de 17,0 0,0
MarketingmaBnahmen .
e, esher, bt 10| grillrost.com 159 13,6 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale  m Social Media = Plattform Amazon
11 grills.de 15,9 0,0
12 | grillshop.at 15,9 15,9
rillshop-24.de 15,3 5,1 Studie eVisibili
9 N N P 4 research tOOIs Grills urt:cj;l grﬁzhsﬂglgg 2025
4 | grillspiesser.de 14,7 14,7 Varkeingnabshmen
W I h A b_ t d - . 5 | grill-stefan.de 13,6 136 | UU T UU] | | [ I | |
,_ research tools Grills Sé%diirﬁlﬂiil'izms

bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
org. Such- ratitorm  @Visibility-Rankings nach Online-naweyurien

Rang | Anbieter ergebnisse Amazon Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 activa-grills.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 ambisontes.at 50,6 33,1 X s o e e -
3 | amgrillde R En  eVisibility-Rankings nach Onli _ org. Such- Plattform | o .
4 axischlag.de 316 232 Gesamtranking nach Online-Kategorien Rang | Anbieter ergebnisse Amazon gesamt
5 babossa-bbg.de 00 0,0/ 80! Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10 de.ooni.com
6 barbecook.de 411 32,3 0,
7 bbq24.de 53,8 44,3 30, org 2 de.outdoorchef.com 28,0 189,3
: Rang | Anbieter erg
g Eﬁg':g\eu'izzf's"'°l’-de g'g g’g ;g’: Punkd 3 | de.skotti-grill.eu 26,1 161,56
= : . . d 1 activa-grills.de 106 I
10 | bbg-grill-world.de 00 00 o - 4 | dermerklinger.de 144.5
- 2 ambisontes.at 50
1 | bbgmaster.shop 32 53] 46, 3 | amgrillde 28 5 | edelstahl-grillrost.de 143,6
12 bbg-plancha.de 47 8.4 23, 2 axtschiag.de 31
13 bbq-toro.de 79| 141| 48, : 6 edelstahl-schwenkgrills.de 135,8
5 babossa-bbq.de 0
:II; Eee:(et'allge 13,2 32’3 ;:’I 6 barbecook.de 41 7 elfuego-shop.de 125,2
eelonia.de ) ) .
7 bbg24.de 53 8 enders-germany.com 102,6
— st 8 bbg-entertainer-shop.de 0
fa Lﬁ:gemz:ﬂ' tools Grills und Gril 9 | bbg-genuss.de 0 9 | fackelmann.de 96,2
edassen, versiehen, benedten 10 bbg-grill-world.de 0 10 fennek-grill.de 0,0 - 0,0 - 74,5
1" bbgmaster.shop 3
12 bbg-plancha.de S
Studie eVisibili
bbg-toro.de 7 B :emseg';ch tools Grills unds Gritsbendy 2025
eeketal.de 0 ersser. verstahen, beweren
eelonia.de 174| 347 21,2| 423 115 230/ 00/ 00| | |

Wie positionieren sich die
Top 10 im Wettbewerbsumfeld?

h Studie eVisibility
al‘CII tOOIS Grills und Grillzubehor 2025
aBrahmen

rstehen, bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 | Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei e\hsibility der Anbiete rgruppen

i Indikator fiir die Konzentration der eVis Gesamtranking nach Anbieter-Typen

i die Anbieter mit der groBten eVisibility.
. i die Kurve nach unten durchhéngt, dest  Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
i i die Konzentration. Die ausgewiesenen
£ 75 . g mpn -
Z eVisibility-Rankings nach Suc
g Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller / Marken Fachhandler
: / . .
; 50 / op 2 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolut : bbg-toro.de bbq24.de
% / A enders-germany.com bbg-plancha.de
< ) : petromax.de grillardor.de
e / Tap3q biggreenegg.eu m! . roesle.com grill-stefan.de
5 P : :
= l Top 75 blackforest-steel.de santosgrills.de stahlgrill.de
g 25 “*Top 100
2 / blumfeldt.de

“*Top 150
boomex-germany.com
"@0
0 / : Haushalts- / Gartenbedarf Kiiche & Gastronomie

braburagrill.de

0 25 50 75 100
Kumulierter Anteil Anbieter in % burnhard.de feuerkorb-shop.de clickandgrill.de
gartenmoebelfuerdich.de gastrohot.de
charbroil.de haushaltsparadies.de limatec-onlineshop.com
research tools | Studiee ) motorgarten.de luchs-direkt.de
ﬁ% Marketingmagnahmen Crlsund. S cobbgill.de . segmueller.de xxlgastro.de
erfassen, verstehen, bewerten
coobinox.com

czaja-feuerschalen.de
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iffe: 1. Elektrogrill, 2. Gasgrill, 3. Kugelgrill, 4. Holzkohlegrill, 5. Schwenkgrill, 6. Tischgrill, 7. Grillplatte, 8. Grillthermometer, 9. Grillrost, 10. Grillbesteck, 11. GrillspieRe, 12. Grillburste

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

Studie eVisibility
Grills und Grillzubehér 2025
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Grills und Grillzubehor 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

oAt Studiensteckbrief Studie
%@ researCh tOOIS eVisibility Grills und Grillzubehér 2025
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools ,
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; ' und positioniert sich als Spezialist fiir
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools o i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
: .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmalRnahmen erfassen — verstehen — bewerten | Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

" Weitere relevante Studien zur Branche: !
. = Studie Haustechnik-Zielgruppe Hauseigentumer 2025 .
. = Studie eVisibility Gewurze und Krauter 2025 |
Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2025 ;
. = Studie Customer Journey Haushaltskleingerate 2024 5
. = Werbemarktanalyse Fette und Ole 2024 :
' = Studie eVisibility Porzellan- und Keramikgeschirr 2024

Im Jahr 2025 sind bereits Uber 70 Studien erschienen. ;
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